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摘要：目的 研究我国民俗文化创意产品创新设计的发展，进而找寻国民经济增长的有效途径。方法 通

过对国内外文化创意产业中民俗文化创意产品市场发展现状的调研分析，结合天津的现状及其存在的问

题，论证如何充分利用民俗艺术进行文化创意产品设计风格的创新表现方法。结果 深入挖掘传统民俗

文化艺术的优势资源，并充分利用现代的设计理念与科学技术是进行民俗文化创意产品创新设计表现的

捷径。结论 随着全球经济的快速发展和文化的不断革新，民俗文化创意产品在创新设计中，不但要表

现出民俗艺术形式美、个性美的民俗文化特点，而且更需要考虑到现代文创产品自身必备的特质和先进

的科学技术制作手段，进而为当今我国城市的经济可持续发展开辟一条新路。 
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Innovative Expression of Design Style of Folk Culture Creative Product 

MA Zhen-long, ZHAO Xin, ZHANG Yao-sheng 
(Tianjin University of Technology, Tianjin 300384, China) 

ABSTRACT: By studying the development of innovative design of Chinese folk culture creative products, it finds an ef-

fective way to increase the national economy. Through the research and analysis of the present situation of the develop-

ment of folk culture creative products market in domestic and foreign cultural and creative industries, based on the current 

situation of Tianjin and its existing problems, it demonstrates how to make full use of folk art to carry on the innovative 

expression method of cultural creative product design style. When we carry out the innovative design performance of folk 

culture creative products, the effective way is to dig the advantages of resources of traditional folk culture art and make 

full use of modern design concepts and science and technology. With the rapid development of the global economy and the 

continuous innovation of culture, folk culture creative products in the innovative design not only to show the folklore and 

cultural features of formal beauty and individuality in folk art, but also need to take into account the essential characteris-

tics of modern cultural and creative products and advanced scientific and technical means of production, and then open up 

a new path for cities in Chinese economic sustainable development. 
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在 2014 年 10 月召开的文艺工作座谈会上，习近

平总书记指出：“艺术可以放飞想象的翅膀，但一定

要脚踩坚实的大地。文艺创作方法有一百条、一千条，

但最根本、最关键、最牢靠的办法是扎根人民、扎根

生活。”从这几句铿锵有力的话语中可以感悟出，想

要准确把握现阶段文化创意产业的发展方向，如何发

展好我国的文化艺术事业就必须要深入到人民群众

生活中，走继承和宏扬传统民族文化之路。基于此因，

应该深入挖掘具有鲜明特色的传统民俗文化资源，加

大本土化设计的表现力度，从而形成地域特色鲜明、

本土风格独特的艺术表现形式，让我国的民俗文化创

意产品走向全世界。 
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1  文化创意产业 

在经济全球化这一世界经济潮流的大背景下，文

化创意产业作为时代的产物和 21 世纪新兴的朝阳产

业，已成为了世界各国关注的热门产业。随着这些年

各国对文化创意产业的大力推动，文化创意产业充分

发挥其所具备的复合性、高附加值性、不确定性和可

持续性所带来的巨大经济价值，其增长速度已超过国

民经济的增长速度，使其受重视程度也超过了许多其

他产业[1]。 

各国依据现有经济发展水平以及传统社会文化

背景，形成了适合现阶段发展文化创意产业的发展特

点。首先是欧美型文化创意产业，这类产业以英美国

家为代表。主要特点是其产业主体为文化创意并将发

展重点确立为精神产品。其次是亚太型文化创意产

业，这类产业以日、韩国家为代表。主要特点是其产

业主体为文化服务产业，并将发展重点确立为精神产

品和物质产品。最后为本土型文化创意产业，是以中

国为典型的产业发展模式并将其重点定位在物质产

品的生产上[2]。 

2  民俗文化创意产品 

民俗文化创意产品，是指在文化创意产业中以

民俗文化为创作素材生产的具有精神与物质双重属

性的实物载体，而民族文化创意内容以及载体支撑，

则是其最终创意产品在形态方面的两个主要表现特

征[3]。民俗文化创意产品的特殊性表现在，它在普通

产品的基础上又赋予了民俗文化要素和与现代科学

技术的结合，这也是民俗文化创意产品的核心价值之

所在。也就是说民俗文化创意产品内容的存在，是不

能脱离开其生产出的特定实物载体而独立存在，其体

现出的精神价值和产生的实物载体成本决定了它的

市场 售价格[4]。 

3  国内外民俗文化创意产品的市场现状 

3.1  国外民俗文化创意产品的市场现状 

当今，随着文化创意产业的快速发展，世界很多

国家的文化创意产品作为设计载体，表现出了本国特

有的民族文化特色，使其文化创意产业也具备了鲜明

的设计风格。近年来，各国设计师致力于开发本土文

化资源，发展文化创意产品设计的市场，进行更多的

文化创意衍生品创作实践。许多国家的设计师都在寻

求本土文化与现代设计的融合，将其进行重新诠释，

进行传统民俗文化的现代表达[5]。 

据不完全统计，全球创意产业生产的文化创意产

品每天创造 220 亿美元产值，并以 5%左右的速度递

增，而在一些发达国家增长得更快，如美国的增长速

度为 14%，英国为 12%。美国、英国、澳大利亚、日

本、韩国、新加坡等国家的文化创意产业，已经形成

了各自的特色，所生产的民俗文化创意产品占据了世

界大部分的商业市场。 

3.2  国内民俗文化创意产品的市场现状 

中国民族文化虽然历史悠久、博大精深，并有着

深厚的文化底蕴以及优势资源，但显而易见的是，中

国与世界文化创意产业的发展强国相比还处于初始

阶段且差距明显，以致当今我国尚未跻身于现代文

化创意产业强国之列。另外，也与我国没有充分利

用和传承优秀的民族文化资源直接相关，这一点更

是导致我国的民俗文化创意产品缺乏自身优势与特

色，以及在世界文化创意产业市场中尚无一席之地的

重要成因。 

2006 年 9 月我国政府颁布了《国家“十一五”时期

文化发展规划纲要》，明确了我国发展文化创意产业

的重要目标和主要任务，随后各大城市相继推出相关

政策支持和推动文化创意产业的发展规划。如今，将

文化创意产业作为战略发展目标的城市全国已有 200

多个，文化创意产业的蓬勃发展为更多的城市带来了

巨大的经济效益，并成为一些城市经济发展的支柱产

业[6]。当地政府部门根据其资源优势与城市个性大力

扶持民俗文化创意产品市场的发展，以此提高城市文

化创意产业的整体竞争力。尤其是近年来，旅游产业

的迅猛发展和北京、上海和杭州等城市，相继举办奥

运会、世博会、G20 峰会以及“一带一路”高峰论坛等

具有国际影响力的体育赛事和政治经济文化活动，国

家对具有本土文化特色的创意产品需求大幅上升，民

俗文化创意产品市场发展前景广阔。 

4  天津市民俗文化创意产品的市场现状及

现存问题 

天津市民俗艺术的发展历史久远、种类众多，可

为天津民俗文化创意产品的发展提供大量的创作素

材。但是由于现代社会经济文化的快速发展，许多传

统的天津民俗文化却在现代的科学技术与社会生活

方式的影响下出现逐渐萎缩的现状，一些老的传统民

俗艺术的传承难以为继甚至出现消失的现象。为了改

变此种不利局面并按照中央政府发展文化创意产业

的规划要求，2009 年后，市委、市政府相继出台了

发展文化创意产业的相关文件，并确立了发展文化创

意产业的目标和任务。随后文化创意产业园相继在津

城落户，如首个兴办的“六号院”产业园区以及随后陆

续落户的凌奥创意产业园区、华苑高新科技产业园

区、太阳城“建筑师走廊”等，使天津的文化创意产品
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市场得到了快速发展，并为天津经济的可持续发展做

出了强有力的贡献。但是，天津文化创意产业园的发

展并未尽如人意。由于一些企业的短视行为，更多注

重了眼前的经济效益与投资的快速回报，导致企业的

自主经营能力过低，自生自灭现象严重。尤其在对天

津民俗文化艺术资源转化上的问题更为突出，许多优

秀的传统文化资源得不到深入挖掘与充分利用，自主

知识产权的文化创意产品寥寥无几，要走出一条产业

化发展模式之路任重而道远[7]。现阶段，虽然许多企

业负责人意识到了传统文化资源的重要，但是要让民

俗艺术尽快走出发展困境，依然有很多亟待解决的问

题，诸如民俗艺术后继人才匮乏、创新设计潜力欠缺、

资金投入不足以及没有形成有效的文创产品市场产

业链等主要问题。其中，创新设计潜力欠缺对其民俗

文化创意产品市场发展影响尤为关键，这也是本文想

要探究的重点内容。 

5  天津民俗文化创意产品创新设计表现的

思考 

对于民俗文化创意产品的创新设计表现，笔者认

为主要应从两个方面切入：一方面应深入挖掘传统民

俗文化艺术的优势资源，这是有效传承民族文化的必

备基础；另一方面，更要充分利用现代的设计理念与

科学技术手段，这是充分弘扬民族文化的必要条件，

两者的相互融合才是创新设计表现的捷径。而民俗文

化创意产品在创新设计中，不但要表现出民俗艺术形

式美、个性美的民俗文化特点，而且更需要考虑到现

代文创产品必备的特质和先进的科学技术制作手段。

综合来看，需要注意以下 3 点，即产品的特色性、实

用性和趣味性。 

民俗文化创意产品的创新表现首先是其特色性

的设计。任何民俗文化艺术的优势都在于其具有自身

独特的形式表现，可依据文化创意产品本身的主题表

达与创意理念，对其进行极具民俗特色的拓展或改

造性的创新设计表现，使之能够充分地与天津民俗

文化相衔接。另外，还可以巧妙地加入一些天津地域

特色文化，如代表性建筑、风俗、饮食等文化内涵，

以及结合现代不同材质的科技手段使用 [8]，从而让

“天津风”的文化创意产品能够充分展示出自身的丰

富效果。 

实用性也是极为重要的属性。笔者分析天津现有

的民俗艺术产品市场，大量产品更多注重其装饰和观

赏的效果，具有实用性的创意产品则少之又少。应将

实用性巧妙地融入到民俗艺术的创意产品中，使其观

赏价值与实用价值兼具一身，并实现从“静态”到“动

态”的功能转变[9]，让产品的价值得以充分提升，进

而可以吸引更多的消费者，由此带动相关产业的发

展，提高企业的经济效益。 

趣味性的设计是提升文化创意产品附加值的有

效手段。过于强调实用性的后果将导致创作的文化创

意产品失去自身所特有的表现力，容易使人产生机械

和冷漠的感受。而趣味性设计则在很大程度上弥补了

这一存在的弊端，使产品拥有更多的人情味，并针对

不同产品的受众人群和自身特点，赋予其特殊的形式

与情感表现引起消费者的共鸣，从而提升产品的附加

值。而这样的趣味性表现，也是文化创意产品设计的

有效手段。 

总之，如何能创作出富有天津风格的民俗文化创

意产品，是本文所努力研究的宗旨，应对其进行创新

设计表现的过程中充分探究产品所蕴含的各种因素

以留存其特有的民俗个性，同时更要体现出当今时代

的艺术风范，让天津丰富多彩的民俗文化优势资源在

创意产品的开发中，得到新的升华，让一股时尚清新

的“天津风”吹向海内外。 

6  天津民俗文化创意产品的创新设计表现 

如何使天津的民俗文化创意产品更为有效地传

递出其民俗文化艺术的精髓，并在众多产品中脱颖

而出赢得消费者的青睐单靠肤浅的融入民俗艺术表

现形式是难以奏效的。本文认为，天津的民俗文化创

意产品的创新设计表现，主要应在以下两个方面加以

探究。 

6.1  设计定位 

纵观天津民俗文化创意产品市场，更多的还是沿

袭传统的民俗产品，一些新开发的创意产品也多表现

为将旧有的民俗艺术形式简单地复制在不同的媒介

载体上，这样的产品开发对传承与弘扬天津民俗文化

艺术弊端明显，其竞争力的缺失也是显而易见的[10]。

针对这样的现状，在对天津民俗文化创意产品的开发

设计前，设计者必须对创意产品有着明确而独特的设

计定位，既不能过分强调传统元素的运用，又不能过

分追求现代感的表现，要将传统与现代同时并举，实

现完美融合，这一点也是对民俗文化创意产品进行创

新表现的前提。 

在此次研究中，课题组依据以上设计定位的思

路，对天津具有代表性的民俗艺术进行了深入地调

研走访，并从中选取了极具典型意义的杨柳青年画

和泥人张民俗艺术，作为此次课题研究的创作素材，

见图 1—2，拟将两者的形式表现与作品创作技巧相

融 合 来 完 成 一 部 体 现 天 津 风 韵 的 三 维 动 画 短 片 作

品，从而将“时尚民俗风”作为此次课题文化创意产品

开发设计表现的研究成果，这既是传承天津自身独

特个性的基础，又为弘扬天津传统民俗文化起到了

抛砖引玉的作用。  
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图 1  杨柳青年画 

Fig.1 New-Year paintings in Yangliuqing 

 

图 2  泥人张彩塑 
Fig.2 Zhang caisu clay 

6.2  设计表现 

设计定位确立后，设计表现方法的运用就尤为重

要了。在创意构思中，首先应深入挖掘天津民俗文化

中具有价值的创作素材，之后要从中提取极具典型意

义的特色元素进行创意表现。由于天津民俗艺术大多

来源于民间，因此要充分把握住天津社会生活中民俗

文化艺术的本质特征，并将所挖掘出的传统民俗文化

要素进行创新性地加工再造。在此基础上，充分运用

具有时代感的设计理念与形式表现，同时让传统与现

代的制作技术相结合，以此实现代表“天津风”本土特

色风格的民俗文化创意产品设计研发，这也是开发文

创产品中行之有效的创新设计表现方法。 

为此，课题组成员提炼了杨柳青年画中人物造型

和色彩运用的特色元素，以及泥人张彩塑中人物立体

塑造和形象表现栩栩如生的创作技巧，同时结合现代

创意设计的形式表现手法与计算机三维制作技术，完

成了此次课题的三维动画短片作品，见图 3—6，从

而使本课题研究中创作的动画短片作品凸显出了天

津本土民俗文化的艺术气息，也在其中深深地渗透着

浓浓的天津“民俗风”的时尚风格。这既是一个双赢的

创意设计表现方法，又能够体现出天津民俗文化创意

产品的品牌神韵，同时亦最大限度地提升了其产品自

身的附加值。 

 

图 3  儿童角色设计  
Fig.3 Child character design  

 

图 4  老人角色设计  
Fig.4 Older character design 

 

图 5  场景设计  
Fig.5 Scene design 

 

图 6  短片情景 
Fig.6 Video scene 
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7  结语 

民俗艺术是中华民族几千年历史发展进程中保

存下来的优秀文化资源，其深藏的文化内涵、独特的

艺术形式、精湛的制作技艺以及所呈现的鲜明民俗艺

术风格，都强烈地传递出其特有的民族文化神韵。随

着当今世界国际化潮流的迅猛发展，更多国家开始走

上使其民族文化更好地回归传统、拥抱自然的复兴之

路。天津是我国重要的国际化港口城市，具有 600 余

年的发展历史，无论在本土文化还是民俗艺术上，均

有着得天独厚的资源优势，将这些优势资源充分加以

传承与弘扬，既是对中华民族传统文化的光大与复

兴，又在一定程度上为天津城市的经济可持续发展开

辟了一条探索之路。 
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