
第 38 卷  第 18 期 包 装 工 程  

2017 年 9 月 PACKAGING ENGINEERING 259 

                            

收稿日期：2017-05-11 

作者简介：郭志鸿（1969—），女，浙江人，硕士，南昌师范学院讲师，主要研究方向为艺术设计、美术教育、服装设计、

数字媒体艺术。 
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摘要：目的 探究数字媒体艺术在现代广告设计中的应用原则及方式。方法 以数字媒体艺术为切入点，

结合真实、创意、情感、系统等原则，对数字媒体艺术与现代广告设计的结合应用进行探索，并分别介

绍数字媒体艺术在影视广告设计、户外广告设计及其他动态广告设计中的具体应用。结论 数字媒体艺

术与现代广告设计的结合，能够进一步丰富现代广告设计的内涵，提升设计质量，同时能够在一定程度

上促进数字媒体艺术的发展和完善，实现共同提高。 
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Application of Digital Media Art in Modern Advertising Design 

GUO Zhi-hong 
(Nanchang Normal University, Nanchang 330029, China) 

ABSTRACT: It aims to explore the application principles and methods of digital media art in modern advertising design. 

With the method of digital media art as a starting point, combined with the reality, creativity, emotion, system principle, it 

makes in-depth exploration of the application of digital media art and modern advertisement design, and introduces the 

specific application of digital media art design in television advertising, outdoor advertising and other dynamic advertis-

ing design. The combination of digital media art and modern advertisement design can further enrich the connotation of 

modern advertisement design, improve the design quality, and to a certain extent, promote the development and im-

provement of digital media art, achieve common progress. 
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当前，新媒体、数字影像、CG 特效、网络技术

在不知不觉中走进了人们的生活，并迅速成为当代知

识经济产业的核心产业。此类数字媒体艺术的快速发

展，极大地丰富了现代信息行业的内容和形式，一时

间，手机媒体、数字电视、移动电视、交互游戏、博

客、微博、微信等凭借极快的传播速度和极广的传播

范围迅速占领了人们获取信息的所有渠道[1]。作为受

影响最大的行业之一，现代广告设计也从影视广告、

网络广告等方面开始应用和推广数字媒体艺术，取得

了不错的市场效果。为了使这一技术形式获得更加深

入的发展，为人们的生活提供便利，深入研究数字媒

体艺术与广告设计的结合成为必然。 

1  数字媒体艺术的概述  

数字艺术指的就是数字化的艺术，主要通过计算

机技术设计或制作出具有现代美学感的艺术作品，这

种建立在电脑硬件和数字艺术设计软件的基础之上

的数字艺术具有独立的审美意义，在其支撑下，新的

媒体形态不断出现，极大地丰富了艺术作品的语言和

表现形式，增强了作品的感染力，使观者感受到一种

虚幻中不乏真实的体验[2]。更难能可贵的是，在数字

艺术的支持下，人们并不需要专业水准的绘画能力，

就可以通过微博、微信、博客、视频等社交平台进行

自由分享和传播，这大大激发了受众的创作热情，出
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现了大量优秀的草根作品。这些都是传统创作方式无

法实现的，对现代的艺术设计的影响和改变尤为深

刻。充分利用数字媒体艺术能够更好地满足现代人们

的心理、情感需求，提升他们对艺术的接受与享受速

度，满足受众对于信息的巨大需求。   

2  数字媒体艺术在现代广告设计中的应用原则 

数字化技术的实现，把设计师解放了出来，很多

较为繁琐的设计理念、建模语言、组织方式、设计形

式等，都可以轻松进行打包和批处理掉，让产品设计

本身具有时代意义和智能化色彩[3]。然而，这并不以

为着数字媒体艺术可以彻底代劳或者盲目使用。尤其

在现代广告设计中，设计师必须脚踏实地，遵循一定

的设计原则，通过认真分析产品所需，合理增加视觉

传达设计的形式与内容，拓展产品的更多可能。 

2.1  坚持真实 

真实是一切产品设计的基本原则，也是必须遵循

的原则。对于现代广告设计来说，其最终目的是真实

地宣传产品。在运用数字媒体艺术时，只有以客观事

实为依据，将内容与推销的产品或提供的服务相一

致，才能以真善美的审美情趣去感染受众，实现预期

的目的[4]。如果肆意夸大、弄虚作假，严重偏离客观

事实，不仅不会引发受众的共鸣，还会造成反作用，

让受众对产品失去信任。 

2.2  创意优先 

创新是现代广告设计发展壮大的重要方面。想要

以个性化内容和独创的表现形式崭露头角，获得受众

的肯定，创新是必须。创新的实现离不开新颖的创意。

诚然，数字技术的迅速发展，为现代广告设计提供了

极大的便利，带来了更多的可能，但利用不好反而会

成为束缚设计师思想的主要方面。正确的做法是让数

字媒体艺术服务于广告创意本身，让个性化的创意能

够在数字媒体艺术的辅助下实现更大的艺术魅力[5]。 

2.3  激发情感 

现代广告设计在数字化的使用过程中，激发情感，

引起受众注意，让他们在情感的指引和感召下走进广告

设计的创意，产生购买欲望。在商品多样化的今天，同

类商品往往有着大同小异的外在形式和内在[6]。消费者

在选择时，大多是从形象开始的，因此在广告设计中要

从形象入手，通过数字化技术的配合设计出具有浓郁的

感情色彩的宣传广告，让受众引起注意，充分发挥形象

的感染力与冲击力，激发欲望，从而促成行动。 

2.4  规范系统  

现代广告设计作为一种信息传达的视觉形式，既

要合理地控制信息，又要体现艺术品质，而这便造就

了另一个重要的原则——规范系统。在运用数字媒体

技术进行广告创意时，无论是策划、创意、设计活动

还是图形、文字、色彩、图表，都要科学择取信息，

在规范系统的前提下，向大众传达商品和服务信息以

及消费观念，这样才能在信息传导条件下实现新的视

觉设计，提高传播效果，发挥传播作用，实现广告信

息的有效传递[7]。 

3  数字媒体艺术在现代广告设计中的具体应用 

当前，数字媒体艺术发展迅速，不知不觉中，已

成为人们生活中不可分割的一部分。具体到现代广告

设计而言，数字媒体艺术使广告作品呈现出多元化的

方式，不仅有了更加精致的音频和画面，还提升了作

品质量，具备了新的活力[8]。下面就从影视广告、户

外广告以及其他动态广告 3 方面对数字媒体艺术的

应用展开详细论述。 

3.1  数字媒体艺术在影视广告设计中的应用 

影视广告在进行传输的过程中很少受各种客观

条件的限制，如果具备非凡的创意，就能给观者带来

意想不到的视觉冲击。只是在传统的影视广告设计制

作过程中，为了节约成本，墨守陈规的设计方式影响

了其原本的价值。数字媒体艺术的加入，让传统的影

视广告设计有了坚强的后盾，配合设计师不断提升的

创意思维，不仅具备了更加鲜明的色彩对比，而且还

丰富了表现形式，无论是对人物形象构建、气氛烘托

还是虚拟现实、时空错觉置换都有了质的飞跃，完美

展现了影视作品的艺术魅力。以影视片头广告为例，

为了展现影视节目丰富的思想内涵，使其更符合观众

的审美需求，设计师可以利用数字媒体艺术进一步整

合图形、文字、影像和声音，实现影视广告与内容的

关联，使其在特定的文化氛围中发挥应有的作用[9]。

比如曾获得奥斯卡金像奖的电影《阿凡达》的广告设

计就采用了很有代表性的数字化特效。其中，捕捉虚

拟合成扣像技术将演员穿上有节点的衣服进行适时

捕捉，制成逼真的动画；3D 摄影机将身穿动作感应

紧身衣的主角动作一一抓拍，合成了主角在特技森林

场景中演戏的画面。可以说，电影之所以成功，这些

先进的数字技术提供了巨大的支持，得益于此，电影

最终形成了强大的视觉冲击效果，带给观众强烈的视

觉体验，完美展现了电影的风格和主题内涵。 

3.2  数字媒体艺术在户外广告设计中的应用 

户外广告由来已久。在我国，户外广告即使在不

同地区同样有着非常广泛的应用。然而，相对于其他

广告形态来说，户外广告发展速度并不快，甚至是较

为缓慢的。进入 21 世纪，随着科技的发展，户外广

告设计与数字媒体艺术实现了完美结合，逐渐走上了
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飞速发展的快车道，不仅整体营业额逐年递增，而且

呈现出旺盛的发展势头，涌现出多种多样的形式。比

如，电子互动触摸屏、数字橱窗、数字墙体、电子显

示屏、交通工具数字媒体广告等，这些全新的户外广

告形式在发展过程中能够跟随人们的社会生活空间

和固有习惯进行改变和调整。正因如此，只要是人们

生活工作中经常接触的地方（街道、建筑物、车站），

户外广告必定是其中的固有存在。最有代表性的是社

区广告，依托数字媒体技术，这一广告形式已经成为

了新媒体广告不断扩张和占领的地盘。 

3.3  数字媒体艺术在其他动态广告设计中的应用 

在动态广告设计中，数字媒体艺术的应用为其增

添了新的表现语言，除了高质量的画面、高清晰度的

音频，还有高饱和度的色彩，为设计师提供了更加广

阔的创意空间，进一步丰富了设计制作方式。比如，

在数字媒体艺术作用下，三维动画广告的作品形象越

来越逼真，趣味性也越来越强；利用动画软件制作 flash

广告，通过电视频道或者互联网技术等多媒体客户端

进行信息传播，更加增强了信息的交互性。以网络广

告为例。网络广告是从各种新兴的数字媒体广告形态

中逐渐产生出来的，包含了动画、视频、声音、动态

图片、flash 等众多内容。这种广告形式想要提升表现

力，必须依托数字媒体技术以感觉媒体的形式呈现在

受众面前，以新颖独特的体验方式提高传播效率[10]。

比如百度搜索引擎就是搜索引擎这种网络广告形态中

最具代表性的。百度搜索引擎通过数字媒体艺术与网

络广告设计的结合，形成了一种崭新的竞价排名的广

告形态，不仅发展迅速，而且为相关的设计应用带来

了非常良好的灵感和标本。另外，数字媒体艺术中的

数字化编辑程序，还能为各类动态广告设计提供剪辑

处理素材的便利，在一定程度上减少拍摄的工作量。

以公益性质的动态广告为例，数字媒体艺术中的非线

性编辑处理技术可以在后期制作中为整个广告添加所

需元素，甚至将人物的背景、转场等集中到后期统一

实现，既节省了大量的拍摄时间，又为设计师提供了

充足的创作空间，为整个广告作品的节奏添彩。需要

注意的是，动态广告设计中的数字媒体艺术对于人们

的生活有着重要影响。设计师在动态广告设计过程中，

不能仅仅依赖于数字媒体等艺术语言制作作品，还要

创新广告形式，将形式与创意、技术与作品结合起来，

相辅相成，取长补短，将动态广告的效果最大化。 

4  结语 

数字媒体艺术的存在，为艺术设计提供了更多的

可能，最大程度地满足了人们对艺术作品的现实要

求。然而，任何事物都具有两面性。在为艺术设计带

来便利的同时，如果设计师对数字媒体艺术的工具抱

有过高的期望或者依赖心理，便会束缚原有的灵感来

源，甚至还会出现为了掩盖良莠不齐而产生的不良行

为，因此，在现代广告设计中应用数字媒体艺术时，

设计师应遵循一定的原则，在保证真实的前提下，通

过个性化的创意，激发受众的情感，同时对数字媒体

艺术的表现形式进行更深层次的发掘，进一步优化广

告设计中的各种视觉元素，给受众带来更为直观且深

刻的视觉冲击。只有经历了这样的过程，才能在数字

媒体艺术的帮助下制作出高品质的广告设计作品。 
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