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摘要：目的 探究平面广告设计中意境的营造方式。方法 从广告设计中的意境谈起，结合其基本特性及

作用，分别从留白构图、图文并茂、传统文化 3 个方面展开深入探究。结论 在进行平面广告创意时，

营造一种美好的意境，可以更好地展现平面广告的艺术魅力，取得意想不到的传达效果。 
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The Creation of Artistic Conception in Graphic Advertisement Design 

ZHOU Ying 
(Honghe University, Mengzi 661100, China) 

ABSTRACT: It aims to explore the creation of artistic conception in graphic advertisement design. Starting from the ad-

vertisement design conception, combined with the basic characteristics and function, the three aspects of blank composi-

tion, pictures and illustrations, traditional culture are discussed respectively. In graphic advertisement creativity, creating a 

better mood can better show the artistic charm of advertisement and make an unexpected effect of communication. 
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“物随心转，境由心造。”这里的境，有意境、心

境、梦境之意，其特点是情形融合、真假相生。对于

一个平面广告作品而言，其所呈现的富含生命律动且

韵味无穷的情景交融、虚实相生的情景便是广告设计

中的“境” [1]。具备意境美的广告作品，并不需要华丽

的词藻和复杂的设定，便能够将人们带入广告中，实

现情感共鸣。随着时代的发展，平面广告设计中意境

的营造有了更加丰富的方式，在继承传统美学的审美

理念的同时，融入了比较新颖的艺术观念和手法，大

大提高了设计作品的文化韵味以及审美价值，从而在

艺术传播的基础上实现了一定程度的文化传播。 

1  广告设计中的意境概述 

“意境”是中国传统美学中的一个重要范畴，是借

助具体作品进行艺术美表达的形象体系。其强调的是

意与境的分离，“情”和“景”的交融，主张在实物与空

间的效应分离之下，产生空间感，并以此调动观赏者

的想象力，由虚入实，由实入虚，形成具有意境的审

美空间，使人回味无穷[2]。在进行平面广告设计时，

越来越多的设计师认识到了营造意境的重要性，并在

设计中不断推陈出新，充分发挥了意境的积极导向作

用，使平面广告作品产生了独特的审美空间[3]。具体

来讲，广告设计中的意境主要包含 3 个方面特性。其

一，典型性。总的来看，艺术是以塑造艺术形象的方

式来掌握世界的，其不同于一般意义上的理论与实

践，需要用独特鲜明的形象体现事物和生活的本质，

平面广告艺术设计也不例外。在营造艺术意境时，设

计师常常需要借助鲜明生动的个性形象来表现事物

的普遍性，以此构建广告作品与受众之间的桥梁，体

现一种典型性。其二，真实性。和其他艺术作品一样，

广告作品并不是凭空想象出的产物，而是设计师从表

现对象实际出发，通过观察、体验、分析对生活的本

质和规律的把握，是一种生动真实的艺术形象。所以，

其营造的意境同样美在真实。只有这样，才能使广告

真正打动受众。其三，再现性。在营造广告作品意境

时，通常会表现为艺术再现和心理再现两种[4]。艺术

再现讲求的是在所有与创作主题有关的形象中选择
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最优且最富有魅力的形象，给受众以更加广阔的联

想；心理再现是对以往的记忆形象进行选择，然后以

意象的形式显现。这种再现性，赋予了广告作品更加

强烈的艺术感染力，展现出独特且强大的艺术魅力。 

2  意境在平面广告设计中的重要作用 

2.1  传达设计理念 

平面广告设计在营造“意境”的过程中，常常会在

传统美学的基础上加入现代艺术审美理念，这样做的

目的是使其能够更好地迎合时代特性，满足市场需

求。从某种意义上说，传统美学理念与现代艺术审美

理念是一种互补互促的关系，将两者结合起来加以应

用，使得广告作品的意境营造更加完美，实现了外在

设计形式与内在文化精神的有机统一[5]。 

2.2  加强文化内涵 

对于广告设计而言，想要提高作品的吸引力，让

受众注意并认可，促进双方的情感交流，必须具备一

定的文化内涵，增加本身的艺术魅力。营造一种独特

的意境，凸显内涵、韵味、真情实感，能够引导受众

在不知不觉中进入其中，深入感知广告作品的文化内

涵，提升广告作品的活力及韵味。 

2.3  提升审美价值 

良好的意境营造能够提高广告作品的艺术价值，

从而引导受众在观看的同时对广告“意境”进行艺术

鉴赏，最终实现由视觉感受转变为精神层面上对美的

关照的目的[6]，因此，在平面广告设计中营造意境一

直是广大设计师极力追求的重要方面，其不仅能够更

大程度地吸引人们注意力，激发人们对广告作品的鉴

赏兴趣，还能够进一步扩大广告主题的影响力。 

3  意境在平面广告设计中的营造方式 

3.1  留白构图的应用 

平面广告设计的主要目标是传达信息。为了在有

限的时间内完成这一目标，设计师必须寻找一种有效

的画面处理方法，让受众的目光迅速聚拢过来，进一

步提升和强化作品的传达效果。留白艺术便是不错的

选择。一直以来，留白就广泛存在于各种艺术形态之

中，尤其中国画中更通过经营空白位置，使画面有虚

有实，实现了意境的营造，给了受众更为广阔和自由

的联想空间。如果设计师将这种画面处理手法引入到

平面广告设计中，能够创造新型视觉表达效果，营造

“意境美”，从而更好地实现传达的目的[7]。首先，虚

实相生。留白的作用是能够使画面有虚有实，虚实结

合，延伸作品的意境。在平面广告设计中充分应用虚

实相生的留白构图，能够以大面积的留白来衬托广告

的宣传主题，迅速引起受众的注意并促使其产生印

象、记忆、联想，甚至进入到广告所营造的特定意境

中，大幅提高广告的信息传递能力。例如，法国圣洛

朗的唇膏广告，广告语是“装扮你的嘴唇”，在广告画

面中为了突出强调唇膏色泽的艳丽效果，采用了局部

放大的表现手法，将涂抹了圣洛朗唇膏后的女性嘴唇

体现得性感迷人，而唇膏盒盖上反衬出来的嘴唇的影

像，则更吸引受众的注意，画面图形在大面积黑色背

景的映衬下，无需使用过多的言语，仅通过以虚衬实、

虚实结合即达到了“此时无声胜有声”的绝佳境界，使

人遐想连篇[8]。其次，以少胜多。在当前这个节奏越

来越快的社会，多而杂的事物总是难以引起人们的兴

趣，有的甚至会因为没有重点、杂乱无章使人反感，

而那些精而简的事物却能够迅速吸引人们的目光，诱

发人们的探究欲。这一点在平面广告作品中体现得尤

为明显。很多优秀的平面广告作品并没有花哨的样式

和内容，相反有时空白会占据到整个广告版面的 80%

甚至是 90%的空间比例，而图形与文字内容却只留有

10%~20%的面积。例如，上海大众的一则平面广告作

品，其整个画面采用了极简的设计模式，仅在中心位

置放置由大众的车标和轮胎组成的“100%”的图形符

号，图形下方附着“上海大众百分之百纯正配件带来

百分之百放心”字样。这样的广告设计表面看是一种

空间和资源的浪费，实际上却有着强大的视觉冲击

力，有效延伸了作品的意境，促成了受众与主题之间

的共鸣，增强了作品的意蕴美。 

3.2  图文并茂的方式 

极简的留白能够营造深远的意境，帮助广告作品

提升视觉冲击力和表达效果。但这并不意味着所有的

广告作品在营造意境时都要借助留白这一形式，图文

并茂的广告作品同样能够营造独特的意境，为作品加

分。首先，图形创意。设计师在进行平面广告设计时，

可以通过异影图形的图形创意表现方法，即将原生客

体和“影子”的联系和对比展现出来，用富含寓意的图

像给受众以直观的视觉冲击[9]。例如，一则表现“吸

烟有害健康”的公益广告设计就采用了这一形式。设

计师将两支交叉摆放的香烟的影子借助骷髅的两根

骨头展现出来，这一创意所构建的情景让受众不寒而

栗，从而对吸烟的害处形成深刻的印象，其效果显而

易见。其次，戏剧性创意。当前，戏剧性作为广告创

意的重要因素，越来越受到人们的重视。一些中外经

典的戏剧作品反复地被应用到现代的广告设计中。历

数近几年国内外优秀广告作品，各类包含着浓烈戏剧

性意味的广告作品更是深得大众喜爱。这些作品借助

夸张的手法营造了轻松、幽默的氛围，能够使人们在

不自觉地陷入特定的意境中并形成深刻的印象。好运

达吸尘器的广告设计便是一个比较典型的例子。为了
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凸显主题——人人都是魔术师，该广告将人体悬浮魔

术的场景制作为主体画面，但地点并不是在表演舞

台，而是在家里。为什么在家里就可以玩悬浮魔术？

这是因为楼上邻居正在使用好运达吸尘器。这样的设

计让广告看起来更像是悬疑片，在观看过程中，人们

便会不自知地走进广告所设定的情境中去思考和探

索，随着剧情的深入，答案最后揭晓，让人豁然开朗，

同时更对好运达吸尘器强大的吸力所叹服，从而很好

地认识并接受了这一吸尘器品牌。 

3.3  传统文化的融入 

我国是一个多民族的国家，并且各个民族都具有

其自身独特的文化，这些优秀的传统文化是意境美产

生的基础，其独特的艺术语言、丰富的艺术种类以及

庞大的数量，有助于设计师对广告发展变化作出思索、

判断、反思，因此越来越受现代设计师的重视。首先，

传统艺术形式。书法、水墨画、雕刻、剪纸等艺术表

达形式在发展过程中凝聚了浓厚的民族气质，尤其独

特的艺术表达方式更是被广大设计师拿来进行二次创

作的良好素材。以水墨画艺术为例，其是我国独有的

一种绘画形式，有着高度统一的外在的形式与内在精

神，将这一艺术形式应用于平面广告设计中，能够大

大提升广告作品的文化内涵和艺术价值，同时还能够

起到宣传推广的作用，扩大传统文化的影响范围。另

外，水墨画特有的简洁式语言能够用极少的要素表达

最多的信息，这一点与现代平面广告设计的追求不谋

而合，为艺术意境的营造提供了支持[10]。其次，传统

民族图像。民族图像是民族文化中重要的组成部分，

将民族图像运用到现代平面广告设计中，能够使设计

出的广告更具民族性色彩，更加能够体现出广告的主

题。例如，“三羊开泰”、“年年有余”等广告设计，都

是对中国传统民族图像的运用与再创造，“太极纹”、

“四喜人纹”这些图像在现代平面广告设计中的运用与

再创造同样屡见不鲜。这些具有强烈民族性的图像，

不仅是对我国传统民族文化的肯定，体现出我国少数

民族对美好生活的憧憬和向往，而且也为现代平面广

告设计创造具备民族特质的艺术意境创造了条件。 

4  结语 

在平面广告设计中，为了成功唤起受众潜意识的

欲求，需要营造一种身临其境的心灵对话，凸显意与

境的结合，从而“用外在的东西把内在的东西完美的

表现出来”。这就要求广大设计师必须深刻认识到“意

境”的重要性，从广告作品中的意境特性入手，结合

留白构图、图文并茂及传统文化 3 个方面着力营造独

具内涵与韵味的艺术意境，提升作品的感染力和审美

价值。只有这样，广告作品才能充分发挥自身的价值，

抓住受众的心理诉求，赢得更多的认可。 
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