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摘要：目的 探究现代包装设计的系列化设计思路及策略。方法 从系列化设计产生的背景入手，结合系

列化包装设计的表现形式及独特优势，对系列化包装设计展开探究，并以糖果、日用品及酒的包装为例，

总结系列化设计的方法。结论 在包装设计中突出系列化特点，可以形成统一的视觉形象，获得统一中

富含变化的视觉效果，为产品包装加分。包装的系列化设计是一种视觉的重复强化刺激，其能够有效增

强商品包装的识别力，促使消费者接受商品。设计师要不断探索和研究系列化包装的系列化特点与表现

商品特性之间的形式关系和手法，正确应用系列化设计的方式方法，在实现视觉上的美感、吸引消费者

注意力的基础上，进一步刺激消费者的购买欲望，以满足现代商品经济发展竞争和消费者审美趋向的双

向需要。 
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Serialization Design of Packaging 

XIN Chen-xu 
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ABSTRACT: It aims to explore the serialization design ideas and strategies of modern packaging design. The design 

method of the background from the series of combined form series of packaging design and unique advantages, explores a 

series of packaging design, and candy, daily necessities and wine packaging as an example, summarizes the method of se-

ries design. In the packaging design to highlight the serialization characteristics, can form a unified visual image, to obtain 

a unified variety of visual effects, packaging products for extra points. The serial design of the packaging is a kind of 

visual repetitive stimulation, which can effectively enhance the recognition of commodity packaging and promote the 

consumer to accept the goods. The designer to constantly explore and research of series packaging series characteristics 

and performance characteristics of the commodity form relations and practices, the correct method of application series 

design method, based on visual beauty, attract consumer attention, to further stimulate consumer desire to buy, in order to 

meet the needs of the development of modern commodity economy competition way and consumer aesthetic trends. 
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在当前这个经济快速发展的社会环境下，任何事

物都有着极快的更新速度。其中，包装行业的更新发

展就十分具有代表性。作为与人们生活密切相关的一

个重要方面，包装以自身多样化的造型、多元化的材

质及实用与美观兼备的效果，已经在不知不觉中渗透

到了社会生活的各个方面[1]。尤其随着中国经济的国

际化，市场竞争日趋激烈，这些现实因素给包装设计

行业带来了前所未有的机遇和挑战。在现代消费市

场，商品的包装多种多样，而人们在选择商品时没有

过多时间进行挑选，这就对商品包装提出了更高的要

求，即必须在众多商品品牌中脱颖而出，在视觉上吸

引消费者，并激发他们的购买冲动[2]。系列化设计的

出现，迅速成为包装设计中颇为流行的一个形式，它

集商标、广告、展示和推广等相关内容于一体，不仅

符合广大消费者的审美心理，而且还是传达商品信

息、刺激消费的重要媒介。研究系列化包装设计的特
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点及优势，分析具体的应用方式，在不知不觉中成为

了这个时代包装设计师共同探讨的课题。 

1  系列化包装设计的优势 

所谓系列化包装设计，主要是指在同一商标统辖

下的所有商品，为了能够更好地与竞争企业的商品进

行识别所进行的包含形象、色彩、图案和文字等要素

在内的一种整体上相互配合、细节上规律变化的共同

性设计[3]。这样的包装设计往往有着多样化的表现形

式。比如，不同规格、不同内容的产品包装设计，往

往借助统一的品牌形象、主题文字字体、表现手法来

形成系列化；对于同类产品中不同容量规格的包装设

计，多采用相同的图案、文字、色彩、造型来形成系

列感；多品种不同造型的系列化包装设计常在相同的

构图、表现手法、品牌名、造型基础上，赋予产品灵

活多变的特征。系列化的表现形式给原本单调的包装

带来了生机，表现出独特的优势。首先，树立企业品

牌。系列化包装设计使得同一企业的多种产品可以以

商标为中心，以多样统一为原则，进行系列化组合，

这样可以有效加深消费者对商标及企业的印象，提高

产品知名度，树立良好的企业形象[4]。其次，提升展

示效果。系列化包装的整体性设计能够大面积地占据

展销空间，并以自身鲜明的特点形成强大的视觉冲击

力，使消费者在选购时能够立即识别其标记和品名，

有效避免了各自为政、风格不一的缺点。再次，缩短

设计周期。系列化包装设计的突出优势在于其只要有

一种商品包装被设计出来，那么其他的包装便能轻松

设计完成，这大大缩短了设计周期，减少了一定的人

力和财力。 后，强化宣传效果。系列化包装设计讲

究整体构图完整统一，这种“家族式”设计使消费者一

眼便知是某家某厂某牌的产品，且印在脑海久久不忘，

这就在无形中提升了广告宣传的效果，扩大了影响力。 

2  现代包装设计的系列化表现 

2.1  糖果类包装的系列化设计 

糖果的种类很多，软糖、硬糖、酥糖、奶糖、夹

心糖等应有尽有，用途也十分广泛，无论婚嫁还是节

日都离不开糖果的存在。这就需要设计师在进行糖果

的包装设计时能够以全新的思维方式实现多样中带有

鲜明特征的设计[5]。以婚庆糖果的包装设计为例，这

种喜糖的包装就十分讲究多样与独特，因此设计师逐

渐开始对其尝试系列化设计，并取得了不错的设计效

果。首先，传统婚礼喜糖的系列化设计。鉴于举办传

统婚礼的新人大多对传统的婚嫁文化有着敬畏之情，

在具体的喜糖包装设计中，设计师常会借鉴花开富贵、

麒麟送子、鸳鸯戏水、连理枝、并蒂莲等传统图案进

行提炼和修饰，再配合一些现代审美观念中的典型元

素进行融合和改造，从而形成系列化的喜糖包装。比

如，某品牌的一系列喜糖包装设计选用的元素是凤冠

霞帔，提炼出的纹样保留着传统的婚俗喜庆气息，寓

意红红火火、大富大贵，再辅以现代化的表现手法，

大化地照顾到了各个年龄群体，获得了理想的设计

效果。其次，欧式婚礼喜糖的系列化设计。与传统婚

礼喜糖的系列化设计不同，欧式婚礼喜糖更加讲究创

意与个性，这与新人的个性化审美需求密切相关，因

此整体设计多抛弃了大红及传统纹样，而是更加注重

包装材料的创新，还在造型上极富创意，这样的喜糖

包装设计或选用丝绸和铁盒材质，或直接将新人的 Q

版形象作为造型进行展示，或将新人的礼服运用到盒形

以及请柬的外包装上，既有整体的统一性，又与婚礼的

主题相呼应，实现了同中求异、主次分明的设计效果。

再次，花园婚礼喜糖的系列化设计。随着环保理念的渗

透，人们的环保意识越来越强[6]，于是很多新人开始举

办开放式的花园婚礼，他们对喜糖的设计并不要求复

杂繁琐，反而更加注重清新淡雅、温暖亲切。包装设

计师从这一特点出发，在进行糖果的包装设计时独辟

蹊径，在本就清新的颜色基础上，配合不同材质的包

装，同时给新人以极大的发挥空间，可以亲自进行设

计制作，这种独特的设计手法，促成了别样的系列化

设计，在使用之后，人们可以将该包装进行一定的装

饰和收藏，再辅以其第二次生命，减少废弃物污染。 

2.2  日用品包装的系列化设计 

随着人们生活水平的不断提高，其对日用品的需

求日益加大，无论洗发露、沐浴露、牙膏、牙刷，还

是化妆品、保养品，这些常用的事物不仅要有数量的

增加，而且还要有质量的提升，更要有独特又个性的

包装，才能更好地吸引消费者的眼球[7]。具体到洗护

用品的包装设计而言，大多数产品的包装多是统一色

调和整体版式编排，仅对产品名称、产品成分、使用

方法等进行简单替换，或者过于花俏，五花八门，缺

乏统一感，这些包装设计缺乏独特个性和趣味性，无

法使消费者迅速集中注意力，更无法准确把握产品的

诉求点，从而影响了产品个性信息的有效传递。在对

其进行系列化包装设计时，可以加强多感官特性的融

入，促进产品与人之间的沟通和互动。首先，做好内

与外的统一与变化。在对洗护用品进行系列化设计

时，设计师可以进行大胆创意，将产品的诉求转换为

图形、文字、色彩、材质等具有高度识别和表意功能

的符号，为不同的产品诉求找到 恰当的艺术表现形

式，实现系列包装内与外的统一与变化，这样不仅能

使该系列包装的洗护用品在货架上呈现出较为统一

的视觉形象，迅速被消费者识别与记住，而且还能帮

助消费者快速准确地分辨出单品的功能特性，防止买

错用错的情况。其次，信息简洁，易于识别和理解。
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在洗护用品的系列化包装设计中，设计师常常抛弃繁

琐的设计步骤和方法，追求单纯的设计语言，以简洁

的设计表达 真实的产品诉求。比如，英国美妆某保

养品牌的系列包装设计为了突出品牌的整体形象，在

不同的包装设计上做了不同动作的熊的形象，情节化

的设计引发了消费者在心理上的连贯效应，同时在图

形、文字与背景之间有着较大的明度差异，使得信息

十分醒目，便于消费者的信息识别与记忆[8]。 后，

赋予产品形象新的意义。在系列化设计中，设计师要

在感知和理解信息的基础上，对那些富有创意的图形

符号和富有表现力的版面编排进行有效利用，赋予产

品形象新的意义，以此调动消费者思维活动的积极

性，激发他们的联想。比如，某品牌的美发系列产品

包装设计就对亚光、轻盈、柔亮等不同的美发效果采

取了现代印刷及印后工艺，呈现出了完全不同的纹理

效果，直接将内装产品的性质和效果反映了出来。 

2.3  酒类包装的系列化设计 

我国的酒文化有着悠久的历史，在数千年的发展
过程中积淀了浓厚的文化内涵，尤其随着酒产业的不
断进化，酒品包装设计逐渐引起了业界的重视，开始
出现了各种各样的新奇包装，系列化包装设计也因此
成为广泛应用的形式之一[9]。在对酒品进行系列化设
计时，设计师多需要注意以下几方面。首先，加强文
化艺术格调。设计师在实际的设计过程中，要积极吸
收中国民族文化的精髓，将真实、富有思想性的包装
设计通过合理的艺术形式表现出来，同时借助现代化
的技术手段，进一步满足形式上的完整性、对称性，
创造一种文化气息和艺术氛围，强调酒产品文化品位，
打造具有艺术气息的酒品牌。其次，体现文化的时代性。
酒类包装的系列化设计必须要适应时代的要求，以迎合
多元化的社会结构、价值观念、审美观念，体现文化的
时代性。再次，重视品牌文化的建设。品牌文化对企业
至关重要，在酒产品的包装设计中，设计师要遵循品牌
自身的文化理念，统筹安排酒产品的形式、结构、功能
和装饰，通过多种途径来展现酒产品的文化内容，激起
消费者情感共鸣，同时重视包装风格的延续，以统一而
独特的系列化设计来保持品牌在消费者心目中的形象，
进而顺利地赢得更大的市场份额[10]。“洋河蓝色经典”

就是其中较为典型的设计实例。该品牌之所以在同类产
品中有着令人瞩目的销售奇迹，其原因并不仅是有着较
为新颖的营销模式，更在于其在系列化设计中一反常
态，打破了以红色、黄色为主色调的用色传统，将蓝
色作为品牌的标志色，这样个性化的色彩完美实现了
产品的差异化，突出了产品的个性，其所展现出来的
追求天人合一、顺其自然的理念也迎合了现代生活的
审美要求。“天之高为蓝，海之深为蓝，梦之遥为蓝”

是一种独特的蓝色文化，代表着一种博大的胸怀，这
也为洋河品牌树立了良好的品牌形象。 

3  结语 

包装的系列化设计是一种视觉的重复强化刺激，其
能够有效增强商品包装的识别力，促使消费者接受商
品。在一定程度上说，系列化设计的演变体现的就是从
具象到抽象再到概念化的过程。在实际的包装设计中，
系列化设计仍然有许多需要注意和思考的地方。广大设
计师要不断探索和研究系列化包装的系列化特点与表
现商品特性之间的形式关系和手法，正确应用系列化设
计的方式方法，在实现视觉上的美感、吸引消费者注意
力的基础上，进一步刺激消费者的购买欲望，以满足现
代商品经济发展竞争和消费者审美趋向的双向需要。 
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