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摘要：目的 赫哲族图案是一种既历史悠久又具有深厚文化的艺术形式，将孙子兵法中的奇正思想应用

到赫哲族旅游纪念品包装图案设计当中，使得赫哲族图案被更多的人认识和关注，并为创建和完备我国

少数民族传统图案设计发展提供有效途径。方法 深入挖掘奇正思想的内涵，力图从奇正思想内涵中找

出适合赫哲族旅游产品包装图案设计的观点，获得赫哲族旅游产品包装图案设计的可持续发展途径。结

论 发现了奇正思想与赫哲族旅游产品包装图案设计的结合点，为赫哲族传统图案设计的发展寻求有效

途径，增强少数民族传统图案文化的影响力和传播力，使其获得一种由低到高的传承发展能力。 
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Inspiration of the Ideology of Qizheng on the Packaging Graphic  

Design of Tourism Products of Hezhe Minority 

JIA Hui-ping, WANG Yan-fang 
(Qiqihar University, Qiqihar 161000, China) 

ABSTRACT: The Hezhe pattern is an art form with a long history and profound culture. The ideology of Qizheng from 

the book of Art of War by Sun Tzu is applied to the packaging graphic design of the Hezhe tourism products. This will 

make the Hezhe minority graphic be well known and provide an efficient approach to establish and complete the devel-

opment of graphic design of minorities in China. By digging deep into the connotation of the thought of singularity, it 

summarizes the enlightenment brought to us by the thought of singularity, from the ideology of Qizheng, we strive to find 

a point of view that suits for packaging graphic design of Hezhe tourism products and to obtain sustainable development 

in this field. We found out the binding point between the ideology of Qizheng and the packaging graphic design of Hezhe 

tourism products. And the binding point can offer an efficient approach for the package graphic design of Hezhe tourism 

products, enhance the power and influence of graphic culture of traditional minorities, and enable the traditional minori-

ties to pass and develop their graphic culture from lower to higher levels. 
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赫哲族是一个历史久远、人口较少的民族，赫哲

族传统图案是该民族在过去渔猎生产活动中的产物，

也是该民族传统文化的重要组成部分。这些赫哲族传

统图案主要来源于先世祖居地，纹样美观而神秘，历

史辉煌却又数目珍稀。赫哲族传统图案在赫哲族民间 

文化发展中具有极其重要的表现力，其图案艺术相当

发达，在民族工艺品设计领域应用相对广泛，但在民

族旅游产品包装设计领域则鲜有看到。因此，基于赫

哲族传统图案开展该民族旅游产品包装设计，可以拓

宽赫哲族传统图案艺术的开发和弘扬其发展途径。 
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1  赫哲族传统图案及其旅游产品包装设计

现状 

1.1  赫哲族传统图案 

赫哲族主要分布在黑龙江省的同江、抚远、富锦、

依兰等几个城市，人口较少，全国共有赫哲族人 4600

多人。黑龙江、松花江、乌苏里江三江流域地区是赫

哲族的家乡，长期以来，赫哲族沿江河居住，以适应

渔猎生产的需要[1]。 

赫哲族人将自己的大部分日用品，如渔猎工具、

住屋、家具、餐具、服饰等，都无一例外地装饰上各

种各样具有深深民族印迹的花纹，从而发展出赫哲族

传统图案艺术。在图案的表现形式上，主要根据自然

界的规律和先民对自然界的理解，以拟人化的形式书

画出动植物和神偶的图形。赫哲族人认为自然界的山

川草木、日月星辰都有自已的灵魂，并且根据当时生

产捕猎的需要，对绘制的动物图腾进行原始信仰，认

为动物、植物等具有神灵，可以给生产捕猎带来好运，

驱邪避灾。如赫哲族崇拜神树，即萨满树，又称生命

树、氏族树、宇宙树等，在赫哲族人的观念中，萨满

树是可以穿透三界的，树根代表下界（地下世界、水

下世界），连接爬行动物和鱼类；树干代表中界（地

上），连接陆上和山上动物；树冠代表上界（天空），

连接太阳、月亮和飞禽，是连接宇宙三界的天梯[2]。 

赫哲族传统图案的视觉形式和语言要素，如造

型、构图、色泽、象征、隐喻和叙事，形成了一套非

常规律的系统，它有着历史性、地域性、民族性的时

空维度，表现了一种美学、精神和智慧的发展历程，

等同于赫哲族民间艺术家的前后继承、信念执着、发

展规范、顽强生长的创作生命。 

正因为赫哲族人观物取象的方式赋予了图案以

生命力，所以赫哲族的图案完美诠释了赫哲族人的生

产生活方式及生活地域特征，赫哲族传统图案的延续

和变化最后都形成了一种独特的，具有民族意味的文

化样式，是一部文化史也是视觉史。把赫哲族图案运

用到旅游产品包装之中，是展现赫哲族文化、传承和

发展赫哲族非物质文化遗产的有效途径。 

1.2  赫哲族图案在旅游产品包装上的应用现状 

赫哲族在漫长的历史发展中，因独具特色的民族

生产和生活习惯而造就了独具魅力的民族特色工艺

品，展示了赫哲族的历史内涵。随着中国旅游业的蓬

勃发展，民族特色的旅游资源得到充分的挖掘，而旅

游纪念品作为展现民族特色文化的载体，越来越多的

受到的重视[3]。赫哲族的旅游纪念品形式多种多样，

内容丰富，展现出了该民族独特的民族历史文化，如

独具特色的鱼皮面具、鱼皮画、鱼皮挂件等装饰物，

以及实用的鱼皮钱包、桦树皮盒和各种当地特色食

品。各式各样的旅游产品琳琅满目，展现出独特的赫

哲族文化。但是，反观赫哲族旅游纪念品的包装，在

图案的设计上很是匮乏，除了个别纪念品包装上有简

单的赫哲族特色设计，大多数用的是统一的工厂生产

包装，没有针对单个旅游纪念品的特色去独立设计包

装，图案运用也不具有展现作用，外包装上没有任何

地域特色、没有风土人情，产品定位也够清晰。旅游

纪念品的包装是游客牢记民族特色的一部分，而且是

第一视觉标制物 [4]。在图案如此丰富的少数民族地

区，如果找出适合的设计发展途径，强化基于传统图

案的旅游纪念品包装图案设计运用，既可形成赫哲族

旅游纪念品可持续发展的推动力，也可以更好地弘扬

和发展赫哲族传统图案艺术。 

2  奇正思想及其给少数民族文化发展的启示 

《孙子兵法·兵势篇》[5]指出：“凡战者，以正

合，以奇胜。故善出奇者，无穷如天地，不竭如江海。

终而复始，日月是也。死而复生，四时是也。声不过

五，五声之变，不可胜听也。色不过五，五色之变，

不 可胜观也。味不过五，五味之变，不可胜尝也。

战势不过奇正，奇正之变，不可胜穷也。奇正相生，

如循环之无端，孰能穷之哉！”文中提到的奇正观点

是古人在古时战争领域对奇正思想的理解，简言之就

是作战的方法不过“奇”、“正”两种，可是“奇”、

“正”的变化，却永远不能穷尽。“奇”、“正”之

间的相互转化，就象顺着圆环旋转似的，无始无终、

无穷无尽[6]。 

习近平总书记在 2014 年中央民族工作会议中指

出，少数民族文化块头小，抵抗市场经济冲击的能力

弱，一些非物质文化遗产流失严重，不能等到失去才

懂得珍惜，要弘扬和保护各民族传统文化，去粗取精、

推陈出新，努力实现创造性转化和创新性发展[7]。自

此之后,如何进行少数民族文化创造性转化的问题，

逐渐成为学界研究热点。 

习近平总书记提到的少数民族文化问题就包含

了“奇正”思想，在当下如何保护好各少数民族文化，

减少文化遗产流失，弘扬民族文化，推陈出新，真正

实现少数民族传统文化的创新性发展和转化，要求艺

术工作者融入少数民族文化当中，深入了解少数民族

文化的思想精髓，深入透彻的掌握少数民族文化中的

元素，然后将其在不破坏原有少数民族传统文化特点

的情况下重新组合，使之形成新的具有更强民族特色

和民族凝聚力的非物质文化产物，因此，少数民族文

化的创造性转化应该侧重于挖掘少数民族传统文化

价值和人文内涵，借助新概念、新知识、新思想，把

传统文化转换为现代文化和大众话语，并以人们喜闻

乐见、具有广泛参与性的方式推广开来。这正是在古

人“奇正”思想启示下和习近平总书记指引下，进行少

数民族文化创造性转化研究中形成的新的研究方法。 
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3  奇正思想对赫哲族旅游产品包装图案设

计的启示 

《孙子兵法·兵势篇》中不仅提到了用兵时的奇

正之变，即不同的兵种组合可以产生不同的攻击效

果，取得天差地别的战果。还提到了声音、颜色、味

道等元素所蕴含的奇正之道：不同颜色的组合可以形

成不同的颜色和视觉冲击，新的颜色组合可以使人赏

心悦目，又可使人忧愁郁闷；不同的声音组合可以形

成新的旋律，既可使人听后炯炯亢奋，又可使人靡靡

不振；不同的味道组合在一起时而可以让人追忆陶

醉，时而又让人紧张焦虑。 

奇正思想不仅在战争领域中具有极其重要的指

导作用，对当下的学习、生活、文学、艺术等领域发

展也具有着不可忽视的启迪，特别是对少数民族文化

方面的启示，只有出奇制胜才能更好地展现少数民族

的特色文化。对于人口较少的赫哲族来说，发展赫哲

族旅游产业也是让赫哲族走向世界的途径，而赫哲族

旅游纪念品包装图案是其旅游产业视觉符号的有力

代表；把奇正思想运用到设计理念之中，可以让赫哲

族文化出奇制胜，生生不息。 

4  奇正思想在赫哲族旅游产品包装图案设

计中的运用 

4.1  图形与奇正 

孙子兵法里在战略范畴内，对奇正有如下理解：

公开宣战是正，突然袭击是奇；从战略上权衡敌强我

弱是正，而在战场上改变这种态势就是奇等。在战术

范围内，方阵本身的方、圆、曲、直、锐各种队形的

变化就是奇正的变化。因为方阵之中就区分为正兵和

奇兵。当正兵与奇兵分开配置时就构成一个方阵，而

当正兵和奇兵收拢为首尾相接的一个整体时就构成

圆阵，那么在旅游产品包装上同样可以借用这种方法

设计。 

利用图形的奇与正进行重新组合，可以使赫哲族

的图案具有较强的视觉传达力和视觉表现力。赫哲族

的图案具有悠久的历史文化背景，承载记录着渔猎民

族的生产生活形象，有着丰厚的文化内涵，具有强烈

的审美性与独特的艺术魅力，这是其市场价值所在。

赫哲族图案形式上一部分是抽象几何化形象，这在旅

游产品包装上就可以直接进行运用，可以借助于图形

的不同形状，重新排列组合，分解重组，构成新的图

形来展现赫哲族的文化特色，同时也要区别于其他民

族，如赫哲族常用的水波纹图形，在包装的运用上采

用重复排列，在视觉上强化图案本身的冲击力，可以

让人直观上记住。另外一种图案形式是以写实记录生

产生活的形式存在的，这部分图案在外包装的运用

时，可以采取“以形制形”的方法，采用拟形化设计，

借助图案本身的形式作为旅游产品外包装的造型，这

样更加直观展现民族特色，并可以具有保存收藏价

值，比传统的包装设计作品有所创新，直观反映出赫

哲族民族特色。 

4.2  色彩与奇正 

“奇正还相生”，即正兵与奇兵的主从关系是可

以互相转化的。杜牧认为，奇亦为正之正，正亦为奇

之奇，彼此相用，循环无穷也[8]。也就是说，奇能变

正，正能变奇，奇正相变，不可穷尽。在旅游产品包

装上图案的色彩同样重要，色彩同样是变化无穷的，

色彩的重新组合可以产生不同的颜色，甚至新的颜

色，可以让明转暗，也可以让暗转明，可以暖转冷，

也可以冷转暖，既可以使明更明，也可以使暖更暖。 

色彩在图案造型艺术中至关重要，除给人以直观

的感觉外，还给人留下了无限遐想的空间。不同民族

有着不同的色彩倾向，也有着不同的审美偏好[7]。从

包装设计角度上看，旅游纪念品色彩的设计也是民族

文化体现的重中之重。赫哲族传统图案常用的色彩为

红、黄、蓝、白、黑色等[9]，传统的色彩绘制多是植

物染色为主，也是与当时工具的简陋以及生产力不高

有直接关系，也是先民追求朴素简单生活的一种体

现。在现代的旅游产品包装设计图案色彩运用上，单

纯的朴素可以存在，但需要加入更多的现代创新元

素，使民族特色基调起到更加吸引游客的作用。在设

计上，可以在保留原始色彩喜好的基础上，进行色彩

的创新搭配，如色彩的明暗、纯度进行变化，在原始

色彩中加入小面积的其他色彩，形成不同的对比，这

些都可以对图案起到很好的装饰作用，进而引起更多

的人去关注赫哲族。 

4.3  质感与奇正 

“凡战者，以正合，以奇胜”，正兵用于挡敌，

奇兵才能取胜。那么在包装设计上除了保护产品，同

时也是在美化产品，宣传产品本身，产品就如同“正

兵”，包装就如同“奇兵”，出奇制胜，正奇相辅相成，

才可以取胜。在旅游纪念品包装设计中图案的设计是

“正”，图案的质感就是“奇”。质感给包装带来的是

一个全新的体验，可以使旅游纪念品包装具有更强的

触觉冲击力和使用持续力，一套质感好而形态特殊的

包装可以使旅游产品本身在同类产品中受到更多消

费者的青睐。 

赫哲族的旅游纪念品包装图案质感离不开地域

性和历史性所赋予它的专属文化[10]，现有的包装图案

在质感上多以平面的二维形式展现，工业化的平面印

刷成分较多，想要在图案的质感上出奇制胜，一方面

可以采取图案形态印刷三维化，使包装图案的质感更

加立体，具有触觉和视觉双重冲击力，如赫哲族鱼皮

画的包装，可以在包装图案设计上采用鱼皮画制作的

形式，包装的图案立体化，与工艺品本身相一致，让
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包装活灵活现。另一方面用就地取材的材料去表现，

如赫哲族常用的鱼皮、桦树皮材料直接应用在包装图

案上，大大增加包装设计的附加值，更能体现出赫哲

族悠久而深远的历史文化，同时包装材料本身具有环

保性，具有可持续使用的价值。 

5  结语 

赫哲族图案有着深厚的历史文化积淀，在来源、

造型和色彩上都与其它各民族的图案有着明显的区

别，因此在作为旅游纪念品包装的开发上，有着更强

的独特性与视觉识别性，但现阶段赫哲族的图案应用

不具有广泛性和特殊性。通过对孙子兵法中“奇正思

想”的研究，把“奇正思想”引入到赫哲族旅游产品

包装图案设计中，以市场为导向，深入挖掘“奇正思

想”的思想内涵，在习近平总书记所提倡的少数民族

文化问题方针指引下，把“奇正思想”带给我们的启

示与包装图案的色彩、图形、质感相结合，既赋予赫

哲族旅游产品包装以新的展现形式，又可为旅游产品

包装图案设计开启一个全新的学术视角，进而可以更

好的传递当地的民族文化，实现传统文化的一元形态

向多元形态转变，在很大程度上提升本土旅游文化价

值传承度与文化再生产能力。 
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