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扁平化风格插画在趣味玩具包装中的应用 
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摘要：目的 以虚拟品牌——ciiica（起卡玩具）为实验材料展开系列创作，从全新的角度探讨趣味玩具

包装设计，解决玩具包装中存在的问题，拓展扁平化设计风格的应用。方法 在该品牌包装设计过程中，

通过对扁平化风格特征进行分析，从包装设计的图形、色彩、文字和版式等要素出发进行设计。运用插

画具有的独特艺术和文化内涵，实现扁平化包装设计的简约优雅、图形语义明确、版面秩序化、颜色纯

粹化的特征。结论 反映品牌设计的创作理念和风格样式，为包装设计带来更加丰富、生动和多样化的

表现形式，使品牌包装视觉语言表达的效果达到最大化。 
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Application of Flat Style Illustration in Funny Toy Packaging 

CHEN Ruo-xi, WU Hong-mei 
(Guangxi Arts University, Nanning 530007, China) 

ABSTRACT: The paper aims to develop a series of creation with virtual brand - ciiica (card toy) as the experimental ma-

terial to explore the packaging design of funny toys from a new perspective, solve the problems in toy packaging and ex-

pand the application of the flat design style. In brand packaging design, the graphs, colors, texts, typography and other 

elements of packaging were designed through analysis on characteristics of flat style. The use of illustrations had unique 

artistic and cultural connotations. It can achieve the features of simple elegance, clear graphical semantics, orderly layout, 

and color purity of flat packaging design. Creative concept and style reflecting brand design can bring a richer, more vivid 

and diversified expression to packaging design. It also can maximize the effects of visual language expression in brand 

packaging. 

KEY WORDS: flatting; illustrations; packaging design; funky 

随着现代科技的发展，扁平化设计风格被推上

了新的关注高度，成为近年来各平面设计领域的主

流趋势。扁平化设计是以图形简洁、文字清晰、色

彩单纯等方式表达出来的一种设计风格[1]。在短时间

内有效地传达信息，给人们以干净、简洁的视觉感

受，迎合了现代的生活特点和需求，使得扁平化设

计成为当今的潮流趋势[2]。本研究利用扁平化风格的

插画手段作为包装主体，提出插画在趣味玩具包装

中的典型体现，为包装设计带来更加丰富、生动的

视觉效果[3]。本文尝试根据包装、平面广告、VI 等

各平面设计领域的设计手法，通过视觉元素表达主

体的诉求点，对自创 ciiica（起卡）品牌玩具进行包

装设计，探求扁平化风格插画在趣味玩具包装设计

中应用的可行性。 

1  玩具包装的现状和发展趋势 

1.1  国内外玩具包装的现状 

随着人们生活水平的日渐提高，玩具在市场上的

消费比重也逐步增加，市面上各种款式的玩具包装琳
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琅满目，购买者的年龄范围也从原来的幼儿扩大到

青少年甚至中年。当下，玩具包装的设计除了注重

运 输 过 程 中 的 保 护 功 能 和 销 售 过 程 中 的 宣 传 功能

外，已经开始在造型审美上发生变革，融入了创新

的理念和产品情感的体验。国内玩具市场上现有的

玩具包装，还是普遍存在着一系列的问题。如一些

比较有代表性的趣味玩具，包装设计大多采用玩具

本身的实物拍摄进行排版和绚丽的视觉效果相互结

合，没有考虑到感官角度和消费者使用上的互动体

验。商家为了节约成本且考虑运输环节，大多数会

选择传统陈旧和千篇一律的天地盖式盒型。相比于

国外玩具包装设计，国内的趣味玩具包装缺乏原创

设计，包装图形元素不能引起消费者的共鸣，或者

外观设计时对功能的设计不到位。 

国外的玩具包装设计在很早前就注重产品与人

的趣味性互动，首先在玩具包装造型方面，新颖奇特

的趣味性造型能获得消费者更多的关注。如 Tube 

Toys 儿童玩具包装设计，见图 1，将圆柱形包装作为

玩具主题的一部分，在玩具与包装一体化的基础上既

创造了存储的空间又减少包装材料的消耗。这种令人

愉悦的趣味性包装体验在传递玩具品牌信息的同时，

还引发了人与玩具的情感互动，以别具一格的形式刺

激了消费者对该款玩具购买的欲望。其次，在玩具包

装的构图方面，众多的国外玩具包装案例中，运用插

画形式作为玩具包装元素屡见不鲜。目前国外设计师

对表达趣味性的构图方式趋向于在包装中大面积的

画面表现，由繁入简，精度高的扁平化风格使版面变

得更加清晰也大缩短设计所需时间[4]。极简的线条和

抽象的块面还增加了插画中趣味性的表现力，这也说

明了扁平化风格插画越来越受到设计师们的青睐。 
 

 
 

图 1  Tube Toys 儿童玩具包装设计 
Fig.1 Packaging design of "Tube Toys" children's toys 

 

1.2  玩具包装的发展趋势 

趣味玩具的包装设计是设计师在寻求不同角度，

综合考虑玩具产品的特性、消费人群心理特征和品牌

理念的基础上，利用色彩、图形和造型艺术将构思直

观有效地传达产品内容和信息，将趣味性表现在玩具

产品的包装设计中。在当今社会，生活节奏加快，无

论成人、小孩都青睐直观简约的信息传达。这种简单、

没有过多修饰，色彩、排版都非常鲜明，功能界定清

晰，既满足用户求简的心理需求，又能准确传递产品

信息。扁平化这种极简特征，顺应时代的发展，符合

大众审美趣味，是极简主义设计发展的必然结果。这

种设计风格从传统的拟物化转向扁平化，得到大众的

认同与共鸣，在当下现代包装设计中已经走在了设计

流行的前沿[5]。 

2  扁平化风格设计中的视觉元素 

2.1  扁平化设计的特点 

1）具有极简主义风格。极简主义最显著的特征

是简洁、明确，用极简的方式表达内在本质属性。这

种风格能够简单直接地将信息和设计内容展示出来，

减少不必要的复杂辨别和认知过程[6]。 

2）摆脱拟物化设计理念。扁平化的设计与拟物

化设计不是完全对立的风格，相较于拟物化，扁平化

设计更适合简洁明快，没有大量的修饰，设计简约、

条理清晰。 

3）强调功能性。以简洁而不简单的设计表现方

式，见图 2，采用简洁图形文字、单纯色彩、简约版

式，减弱视觉设计中各种渐变、阴影、纹理等对视线

的干扰。扁平化设计每一个图形看起来都是扁平的，

见图 3，所用元素的边界无任何装饰，干净利落，达

到简化设计语言，突出主体功能，成为快速演化的最

直接表现[7]。简约、清晰、缓解审美疲劳，是扁平化

包装设计的优点[8]。 

2.2  扁平化风格中的视觉元素 

扁平化设计在平面视觉元素的运用上，遵循扁平

化设计的原则，突出简约而不简单的设计理念，把握

好图形、色彩、文字和版式 4 种元素之间的关系，实

现信息清晰化、功能最大化。 

运用图案表现的形象设计，具有鲜明、生动的特

征。使用简单形状表现，也使用多变的直线还有流动

性极强的曲线，穿插变异，设计出脱离现实又来源于

现实的简易图形。在色彩运用上，扁平化的包装设计

倾向于使用单色调，不需要复杂的色彩处理，相比于

其他风格，通常采用更鲜艳更明亮的色彩搭配。增强

视觉的冲击力，能恰当地表达商品的品牌定位和功能 
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图 2  麦当劳扁平化极简的包装及品牌设计 
Fig.2 Flat minimal packaging and branding design of McDonald's 

 

 
 

图 3  扁平化化妆品“laneige”包装设计 
Fig.3 Packaging design of flat cosmetics "laneige" 

 
特性。文字是最基本的形式要素之一，字体的设计考
虑到总体设想，选择字体要注意符合诉求。通常采用
造型简单没有复杂装饰的字体，符合扁平化设计的简
约风格。版式设计的重要性更为突出，版式编排秩序
直接影响整套包装的视觉效果。通过版面排列组合，
使整个画面简洁、清晰、明确，主体内容突出，视觉
流程层次分明，保证产品在视觉上和措辞上的一致
性，完美实现包装设计的目的[9]。 

3  虚拟 ciiica 品牌系列包装设计 

3.1  ciiica 品牌系列包装设计的理念 

ciiica 卡槽玩具的制作，见图 4。以常见动物头
像为素材，独立设计了一系列的立体动物玩具，自创
的品牌命名为 ciiica 卡槽玩具。每个玩具均由 15~20
片大小形状不一的牛皮板卡纸组合而成，通过平面软

件制作完成后，使用激光雕刻机进行边缘的切割，经
过插槽有次序的拼接，形成了造型独特、立体感强、
变化丰富的动物趣味玩具，可作为挂饰或摆饰，趣味
性极强。立体动物玩具系列包括了动物绵羊、麋鹿、
独角兽、豪猪等大众熟知的动物形象。 

ciiica 品牌包装采用了扁平化的插画风格作为图

形元素，以产品本身对应的动物形象作为包装中插画

的主题图形。圆形塑造了灌木，三角形塑造了山体，

多边几何图形塑造了动物形象，舍弃过多的装饰，使

整个画面丰富有趣，感觉到简单、快乐、自由和放松。

购买者只需要通过产品外包装中的扁平插画就能判断

产品的内容分类，拓宽了包装设计的视觉传达形式[10]。 

3.2  ciiica 品牌系列设计实践 

设计图形的表现见图 5。图形是比文字更形象更

具体的表现形式，扁平化图形通常采用许多简单的几 
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图 4  ciiica 卡槽玩具提练 
Fig.4 Card slot toy training of "ciiica" 

 
 

 
 

图 5  ciiica 品牌图形表现 
Fig.5 Graphics performance "ciiica" brand 
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何元素，比如圆形、矩形、多边形等矢量图形。在

ciiica 卡槽玩具包装设计中，将插画元素带入扁平化

设计，感受更多平面设计领域与扁平化设计的碰撞。

ciiica 动物造型的特征表现在图形中不仅包括了多变

的直线，还有流动性极强的曲线，实现了动静结合以

及形式上的统一，并且简单明白地概括出了动物的基

础形态，更直观地营造了产品的特征和想要表达的品

牌文化。扁平化的图形不需要被过度设计，摒弃了以

往卡通插画中写实的风格，去繁化简，干净利落，以

扁平化图形重新定义，以更为强烈的图案感展现所有

要呈现的内容和信息，传达给大众的感受更加完整，

实现信息清晰化。突出产品趣味性的创意表达，符合

趣味玩具品牌属性和特征内涵。 

色彩的运用见图 6。色彩是包装最显著的特征，

是传递信息的重要方式，本设计采用比现实更明亮鲜

艳的颜色，运用多色系色块来搭建，增加了视觉感官

带来的趣味性和冲击效果。插画的配色是色彩表现的

核心，肩负着区分图形信息主次的重任。在 ciiica 这

个品牌中，在每种类型的动物造型插画包装中，平均

使用了 6~7 种的配色，为了区分主体动物和背景，在

背景的色彩表现上，尽量运用了大面积且纯度较高的

同色系或相邻色。动物的色彩表现则运用了与背景色

反差较大的补色、对比色或者中性色，通过色彩的强

弱轻重传达视觉效果，有助于完善产品功能传达。在

色块运用上，扁平化插画图形采用大面积的色块堆

叠，在同一平面中形成一种不一样的次序感和层次

感。色块中的重叠交融中又产生了新的色块，使画面具

有一个很强的延续性。营造一种新颖活跃的视觉效果。 
 

 
 

图 6  ciiica 品牌包装色彩运用 
Fig.6 Packaging color application of "ciiica" brand 

 
字体的展现见图 7。ciiica 品牌的 Logo 设计运用

最广泛的无衬线英文字体，在设计理念、意图上，和

扁平化设计的目的不谋而合，达到简洁、清晰、明确

的视觉传达，最直接的视觉观感上传递品牌的信息。

在英文字体设计中笔画的宽度、头尾部的形状、角度，

都有显著的区别，能给人带来亲切、简洁的阅读体验。 

版式编排能够直接影响到整套包装的视觉体验，

如何通过图形和文字以及色彩的组合，需要通过好的

排版来辅助。把被扁平化、极简化之后，合理的信息

布局，呈现最佳流畅的视觉效果，是包装版式设计的

主要出发点[11]。另一方面还要注重排版的趣味性，提

炼主要内容，完善配色，挑选合理英文字体之后，抓

住消费者心理来吸引消费者和使用者的注意，将有趣

的元素加入包装设计，令其内容和形式得到统一的同

时，又让人感到新鲜愉悦。通过版式做到视觉效果上

的层次分明、强调重点，同时兼具产品特征，达到良

好的设计效果。 
 

 
 

图 7  ciiica 品牌 Logo 设计 
Fig.7 Logo design of "ciiica" Brand 
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3.3  ciiica 品牌系列包装设计趣味性表现 

利用扁平化风格的插画手段作为包装主体，充分

考虑玩具的独特个性，使得包装中扁平插画风格与玩

具的特点相得益彰，成功的插画可起到一图胜万语的

作用[12]。ciiica 品牌系列包装设计通过对包装上动物

以及场景造型的色彩简化、线条简化，穿插变异设计

出脱离现实又来源于现实的简易图形，如用圆形塑造

了灌木，三角形塑造了山体，多边几何形塑造了动物，

形成了一种新的组合形象，给人夸张有趣的视觉感

受。这种有趣的动物新形象不但是一种表现产品特性

的方式，也是一种对玩具极具趣味性的表现手段。 

4  结语 

扁平化包装设计的图形、文字、色彩、版式等易

于识别和理解，极简风格都将成为人们所追求的新趋

势。扁平化风格插画以一种全新的思维方式设计，呈

现交互融合，是本设计的创新点，打破现代许多玩具

包装设计的繁琐，依据商品的特性与品牌定位，将趣

味性元素与独特的插画表现手法相结合，展示商品的

趣味性和扁平化插画的艺术美感。 
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