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摘要：目的 探讨偃师杏园唐墓出土漆盒的形制特色、装饰艺术，研究偃师杏园唐墓出土漆盒与现代包

装设计的联系，从蕴藏的精神和审美经验中总结设计理念及对现代包装设计的借鉴意义。方法 通过对

偃师杏园唐墓出土漆盒的观察剖析，从功能设计、形态设计、装饰设计等方面加以细致观察，结合现当

代包装的设计需求，古今对照分析，发现传统漆盒对现当代包装设计思想的启示价值，明晰其中蕴含的

包装设计理念。结论 现代包装设计除了注重给人带来美好的视觉感受外，也应满足其包装本身的实用

功能。优秀的现代包装设计在适应时代需求、勤于创新的同时，也要不忘根本，从传统文化中汲取养分，

在发展中传承，从而设计出具有深厚文化底蕴、独树一帜的现代包装。 
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Packaging Design Principle in Yanshixingyuan Tang  

Tomb Unearthed Lacquerware 

LIU Xian-bo, WENG Liu-nian 
(Hubei University of Technology, Wuhan 430000, China) 

ABSTRACT: The paper aims to explore and research the shape characteristics, decorative arts of Yanshixingyuan Tang 

Tomb unearthed lacquer box, and study on the relationship between the Yanshixingyuan Tang Tomb unearthed lacquer box 

and modern packaging design and summarize the reference meaning of its design principle to modern packaging design 

from its spirit and aesthetic experience. The Yanshixingyuan Tang Tomb unearthed lacquer box was observed from func-

tional design, form design, decoration design and other aspect in combination with the modern packaging design require-

ments, through ancient and modern contrast analysis to find the enlightenment of the traditional lacquer box to modern 

packaging design and make clear its principle of packaging design. The modern packaging design should not only pay at-

tention to the visual perception, but also satisfy the practical function of the packaging itself. Excellent modern packaging 

design should meet the needs of era with both innovation and tradition. It should draw nutrients from the traditional cul-

ture and heritage in the development, and thus design modern and unique packaging with profound cultural background. 
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20 世纪 80 年代，中国社会科学院考古研究所在

河南偃师杏园村发掘唐墓 69 座。这批唐墓绝大部分

保存完整，先前未经过盗掘，因此出土的器物数量庞

杂，种类丰富，有金银器、陶瓷、象牙器、漆器等约

13 种。其中出土漆器有 24 件，数量之多、形制与装

饰之精美，在唐墓考古发现中极为罕见，真实反应了

唐代漆器的设计高度和工艺水准。尽管由于墓葬环境

原因，绝大多数漆盒损毁严重，但根据考古发掘报告

刊载的修复图来看，这批漆器仍是唐代工艺美术史研

究不可多得的资料[1]。通过对偃师杏园唐墓出土漆盒

的观察，不难发现其设计理念和现代包装设计有相通

之处[2]，本文选取其中数例进行深入研究，明晰其设
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计意识和对当代包装设计的启示价值。 

1  组合化、系列化的功能设计 

当代组合化、系列化包装以表现产品品牌为核

心，运用造型、色彩、文字、图形等构成要素，充分

考虑不同产品之间的协调，追求各产品间在形态、色

彩、表面装饰上的共同特征，使其具有统一的视觉形

象，从而形成家族化的产品形态[3]。细观偃师杏园唐

墓出土的几件漆盒，对作为产品形象传递载体的包装

设计有着多方面的启示。 

偃师杏园Ｍ2603 号李景由墓出土有一件双层方

漆盒见图 1，外立面呈立方体，由盒盖、盒身和盒内

屉盘 3 个部分组合而成，饰有繁丽精细的银平脱纹

饰，是唐代女子用于梳妆的妆奁盒。漆盒巧妙地增加

了一个搭放在盒身子母口上的小木屉，此层用来存放

木梳和钗钿等饰物。下层空间内装有圆形漆粉盒、小

银碗、鎏金银盒、小型鎏金铜镜等小的梳妆用品和妆

奁套件。类似的漆盒结构设计，在河南郑州二里岗唐

墓、宁夏吴忠西郊唐墓中也有发现[4]。独具匠心的组

合化结构设计，充分利用了有限空间，强调形式与功

能性的统一，运用多层的组合结构将材质不同、功能

相异的梳妆用品，有条不紊地分区容纳在同一个容器

里。层层打开精巧的漆盒，给人别有洞天的视觉感受，

既将梳妆物品归置于一处，满足存储功能、节省了空

间，又因精巧的结构设计而本身就是一件精美的艺术

品，与沙利文所提倡的“形式追随功能”的设计理念

之间存在相通之处。 
 

 
 

图 1  Ｍ2603 出土漆盒示意图 
Fig.1 Schematic diagram of M2603 unearthed lacquer box 

再如Ｍ4206 号墓出土的两件同系列漆盒见图 2，

盒形一为圆形、一为弯月形，皆为平顶、平底，顶、

底与盒壁转弯处略修为圆弧。两只漆盒都以银平脱工

艺装饰，圆盒的顶部饰有石榴花叶纹，弯月形盒盒顶

则为一对鸳鸯憩于石榴花叶之中，主体纹饰周边皆围

饰联珠纹，两盒立壁上都饰有一圈银平脱海石榴。显

然，这两只漆盒是同一套系女性妆奁盒中的两件。利

用其不同的外部形态，使具体存储物得到相互区分，

同时又利用同一系列的主题纹饰，使同类漆盒在陈列

存放时产生既富丽华美的视觉感受，又井然有序。 
 

 
 

图 2  Ｍ4206 出土漆盒示意图 
Fig.2 Schematic diagram of M4206 unearthed lacquer box 

 

通过对这几件漆盒的分析观察发现，内部结构的

精巧实用更利于组合型包装设计对内部产品的呈现；

而外部形态的同中有异，使系列化包装设计得到审美

精神上的有机统一，这些正是当代包装功能设计所应

当把握的要点。这种在唐代漆盒设计中蕴藏的整体

性，组合化、系列化的功能性设计要素辐射并影响着

现代包装设计理念[5]。 

2  方圆相宜、随物赋形的形态设计 

在包装设计中，必须最先呈现出一种造型形态，

根据这种造型形态的设计才能设计出其具体部分的
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结构造型或者其他部分因素[6]。偃师杏园唐墓漆盒的

造型设计中，也有值得参照的思想内容。 

所谓“方圆相宜”，指偃师杏园唐墓漆盒根据内

容物的单一或是丰富多样来构思形态设计。图 1 所示

的偃师杏园Ｍ2603 墓方形漆盒，其形至简，棱角分

明，造型视觉上给人端正挺拔的视觉感受。打开盒盖，

盒内放置物品功能多样、形制各异，多为异形或弧形，

却由于漆盒整体严谨规整的外观，使人在视觉上丝毫

不产生杂乱之感，反而产生一种盒内别有天地，生动

活泼的趣味性。而Ｍ4206 出土的两件同系列漆盒，

盒顶、盒底与立壁连接转角处理为圆弧状。其形态设

计语义有二：（1）以相同的形态语言在两件外形不同

的漆盒间建立起内在联系；（2）通过水平与垂直面转

角处的圆弧状处理，使两件漆盒的整体轮廓饱满浑

圆，避免了生硬感。 

所谓“随物赋形”，即完全参照内部所装物品的

形态来设计漆盒的外部轮廓。偃师杏园Ｍ1819 墓出

土的一件六曲花瓣形漆盒，见图 3，外髹红褐色漆，

最大直径 29.2 cm，盒下带有略向外撇的高圈足，通

高 13 cm。偃师唐墓出土的这件六曲花瓣形盒除去圈

足，盒身较扁，漆盒在出土时朽烂严重。但根据日本

正仓院所藏相当于唐代中期的数件扁形漆盒，俯视形

态多为圆形、八角形、花瓣形，不但名称被记载为“镜

箱”，而且部分内部还保存有同时代的铜镜原物，见

图 4，皆为专门为铜镜定制的收纳包装用具，观察偃

师杏园 M1819 号墓出土的花瓣形盒，极有可能也是 

 

 
 

图 3  M1819 墓出土漆盒示意图 
Fig.3 Schematic diagram of M1819  

tomb unearthed lacquer box 

 
 

图 4  日本正仓院藏银平脱八角镜箱 
Fig.4 Silver Mosaic octagonal mirror box of Shosoin Japan 

 

一件为花瓣形铜镜特制的收纳器具。这种随着内容物

的特征而进行适应化处理的外观形态设计方法看似

简单，但它使漆盒的形态精致程度大大提高，对内容

物的衬托、呈现作用极为突出，尤其值得当代包装设

计者加以借鉴。 

与之若合符节的是，方圆相宜、随物赋形的设计

理念在现代包装造型设计中依然沿用。月饼礼盒，见

图 5，外观上整体呈立体方形，礼盒内部是 6 个等大

的圆形镂空，用来装盛月饼。看似简单的造型结构，

圆形的内槽打破了方盒的规整严肃之态，给人流线律

动的视觉观感。功能上使体积充分得以利用的同时又

符合现代的审美要求，彰显了作为传统中秋节日代表

性元素月饼的文化附加值，正与偃师杏园唐墓出图漆

盒的设计理念不谋而合。 
 

 
 

图 5  某品牌月饼礼盒 
Fig.5 Mooncake gift box of a brand 

 

3  富丽精妙的装饰设计 

通观偃师杏园唐墓中出土漆器，在装饰设计上对

当代包装设计也有着多方面的启示作用。 

3.1  民族性的色彩设计 

对于色彩的选择与设计，也是设计的重要内容，

它对器物的外观质量有着直接的影响 [7]。布鲁墨曾

说，色彩能够唤醒人的情感、情绪，甚至影响的人的

生理感受，色彩的合理运用能增强包装设计的表现力。 
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唐代漆器的色彩特征，首先延续了古代漆器多采

用红黑两色的传统，常以素髹黑漆或红漆作底，或以

红黑两色分别髹饰内外，红、黑两色色彩单纯，红色

鲜明明亮，黑色沉稳内敛，使漆器在视觉上更显高贵

庄重。同时，唐代漆器上最著名的特有装饰工艺“金

银平脱”，即在黑或红色漆面上镶嵌金、银质的各种

动、植物装饰图案，色泽沉稳的素髹漆面是金、银灿

烂夺目的金属色泽最好的衬托载体，它是唐代富贵华

丽、气魄宏伟、严整开朗的装饰风格的典型代表，见

图 6。 
 

 
 

图 6  渤海国王室墓地出土银平脱漆盒 
Fig.6 Bohai Royal Cemetery Tomb unearthed  

lacquer box of silver inlaid 
 

3.2  华丽而主题突出的纹饰设计 

漆器中所言之装饰，主要是指附丽于漆器的纹

样、图案、符号及其形式[8]。如Ｍ2603 出土方形漆盒

的银平脱装饰纹样，见图 1，盒面的中心点是由圆形

延伸的六曲花瓣形，四周被四团略呈方形的繁缛花枝

图案环绕，花枝的 4 个中心点相连，精准得在方形盒

的内部的对角线上又形成一个新的方形，且与 4 个花

枝的 4 条空隙间相联系，在盒面上形成四隐四显的 4

条射线，纹饰内在骨式的有序，使得整体装饰效果繁

而不乱，且意象上蕴含着“通达四方、富贵绵长”的

寓意。Ｍ4206 号墓出土的两件同系列银平脱漆盒，

见图 2，盒盖、盒顶上的纹饰圆润富丽，主题纹饰为

双饰鸳鸯、石榴，众所周知，在中国传统文化中，前

者象征夫妻合谐，后者象征多子。由于偃师杏园唐墓

出土漆盒多为妇女妆奁盒，漆盒纹饰上所蕴含的内涵

皆属当时人们世界观中的幸福生活象征，也就是顺理

成章的了。 

当代包装设计中，同样应强调包装装饰图案、纹

样的主题与内容物相适应。此外，彰显内容物价值的

包装主体纹饰，不可过于直白简单，而应取法于偃   

师杏园唐墓漆盒装饰所体现的含蓄、生动、充满生活

趣味。 

3.3  彰显品质的工艺质感设计 

材质美即材质的美感，是人的感观对材料的质感

和纹理的心理和审美感受[9]。包装设计的过程中，应

充分考量不同材质带给人们的心理感受，及产生的特

定审美联想，使之成为彰显内容物品质的标志性元

素，从而形成呈现产品特色的个性化包装设计。“漆

艺”表现提升了包装设计的社会价值[10]，漆质是柔和

的，充满光泽的。由于色漆的天然特性呈棕褐色，使

得漆的色泽质感显得端庄古朴耐人寻味，推光揩清

后，漆盒会显得透亮而深沉，极其符合古人的传统审

美。而其上施加的金银平脱装饰工艺，利用金银的延

展性将其捶打成薄片，再在上面雕镂出各类图案，贴

饰在中涂漆地上以后，再施漆多道色漆并磨显推光，

工艺精湛绝伦，令人叹为观止。 

4  结语 

包装设计通过个性化的包装形式引导来驱动个

体的创想力和创造力,引导个体审美或激发个体审美,

完成包装与个体之间的互动[11]。偃师杏园唐墓出土漆

盒的结构设计、形态设计、装饰艺术水平等都体现了

高度的文化价值和艺术价值，值得我们深入的研究学

习。其中包含的包装设计理念在现在依然有借鉴意

义，随着探究的深入，可以为现代包装设计的发展提

供更广阔的设计空间和创新启示。 
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可分割的整体，从原本基础的保护性功能扩展为宣传

功能、销售功能等，在为商品带来附加值的同时提升

了企业品牌形象及知名度。目前国内多数饮料企业正

在包装设计上不断尝试、突破与创新，从生理和心理

上满足消费者需求，并已有小部分公司走在国内前

沿，引领设计潮流，如农夫山泉股份有限公司、统一

企业中国控股有限公司、杭州味全食品有限公司等。

然而仍有部分企业将抄袭模仿当成功逻辑，将低俗产

品当噱头，对社会造成不良影响。总体来说，我国饮

料包装设计虽还存在模仿严重、人性化不足等问题，

但随着科学技术发展和消费者水平提高，正往好的方

向积极发展。 
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