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摘要：目的 探索以北部湾地域文化为核心的南珠产品包装及品牌形象的设计方法及设计理念，塑造南

珠产品品牌形象，提升南珠产品品牌知名度，促进南珠产业发展。方法 通过分析南珠产业发展现状，

指出南珠产品包装及其品牌形象与南珠产品优良品质存在巨大差距的现实，深入分析北部湾地域文化对

于南珠品牌发展的重要意义，提出南珠产品的品牌塑造应在以地域文化为核心的基础上，通过其产品包

装的智巧性与绿色设计来传达品牌形象，并从色彩、图形、文字、材质及形态等 5 个方面深入讨论北部

湾地域文化在南珠产品包装及品牌形象中的文化延伸。结论 以北部湾地域文化为核心的南珠产品包装

及品牌形象设计能够凸显地域文化特色，赋予南珠产品品牌以行业识别特征与品牌差异特性，加强南珠

产业与北部湾地域文化的双向促进作用。 
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Brand Packaging Design of Southern Pearl from the  
Perspective of Beibu Gulf Regional Culture 
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ABSTRACT: The work aims to explore the design method and design idea of product packaging and brand image of 
Southern Pearl based on Beibu Gulf regional culture to mold the brand image of Southern Pearl products, to promote the 
brand popularity of Southern Pearl products and to promote the development of Southern Pearl industry. Through the 
analysis on the development status of Southern Pearl industry, it was pointed out that there was a huge gap between the 
product packaging and brand image of Southern Pearl and the fine quality of their products. The significance of Beibu 
Gulf regional culture to the development of Southern Pearl brand was deeply analyzed. It was proposed that the shaping of 
South Pearl product brand should be based on regional culture to convey the brand image through the product packaging 
ingenuity and green design, and an in-depth discussion of cultural extension of the Beibu Gulf regional culture in the 
product packaging and brand image of Southern Pearl was carried out from the aspects of color, graphics, text, materials 
and forms. The packaging and brand image design of Southern Pearl products with the core of Beibu Gulf regional culture 
can highlight the regional cultural characteristics and endow the Southern Pearl product brand with the characteristics of 
industry identification and brand difference, and strengthen the mutual promoting effect of Southern Pearl industry and the 
Beibu Gulf regional culture. 
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南珠作为中国海水珍珠皇后，享誉中外。在中国

的诗歌创作中，鲜有哪样事物能如合浦珍珠作为古往

今来帝王将相、文人骚客寄意抒情的喻体，千秋百代

经久不衰。广西合浦县作为南珠的主要原产地，已通

过国家质检总局认证。随着近年来珠宝行业持续升温

与市场细化，形成专业且知名的如美裕、黛米、京润、

海润、阮仕等珍珠品牌。虽然近年来随着南珠产业逐

步发展，不少学者及设计工作者投身于南珠产业的升

级与品牌建设中，但合浦南珠仍然主要以生产加工、

低端销售的粗放经济模式为发达地区珍珠品牌提供

货源，缺乏自有著名或知名品牌，南珠品牌形象现状

与其优良品质相距甚远。本文基于并深挖北部湾地域

文化特征，赋予南珠品牌文化特质，建立消费者文化

认同，提升品牌知名度，促进产业多维发展，为北部湾

地方特色产品——南珠品牌包装设计开辟新的视角[1]。 

1  北部湾地域文化概述 

北部湾地处南海之滨，是多民族聚居地，在其历

史进程中，吸纳了古越、中原、岭南、国外宗教等文

化元素，形成了多种民俗风情共生同进的兼具海洋文

化和次大陆文化格局，并诞生出独特的、具有强烈身

份识别的如壮锦、坭兴陶、绣球、铜鼓等民俗文化的

结晶与产物。在这片与海紧密相连的土地上孕育出的

大多数民间艺术形式皆从海洋生活和生产实践中获

得，显示出丰富的海洋文化特色，所呈现出的传统审

美理念，在其建筑、雕塑、生产工具、生活用品等物

质载体和如京族哈节、京族祭海文化、京族独弦琴艺

术、北海珍珠节、钦州观潮节等各种知识信息存储积

累的民俗文化中均有体现，反映北部湾地域政治、经

济、宗教等文化形态，蕴含其所属民族的风俗、宗教、

哲学、艺术和整个价值体系的起源[2]。 

2  北部湾地域文化对于南珠品牌包装发展

的重要意义 

包装设计作为文化的载体，传承一个国家或地区

的社会意识形态、审美倾向、道德伦理、民俗风尚等

民族文化精神及地域文化特征，融入地域文化的包装

的物态表现形式以其直接、艺术的形象诉诸人的视觉

感官，能有效引导消费选择，提升消费品味，促进产

品销售，实现品牌形象的塑造与发展传播。品牌形象

是品牌在市场和社会公众心中的个性特征，体现公众

对品牌的认知与评价，反映品牌的本质与实力，包含

品牌理念、品牌行为和品牌视觉等 3 部分，其中品牌

理念奠定品牌整体形象的中心框架，品牌行为反映品

牌动态过程，品牌视觉借助产品、包装、广告等物质

媒介展示品牌形象，并直接连接社会公众。 
北部湾地域文化博大精深、多姿多彩，反映在南

珠产品包装上，呈现出的历史阶段性、社会阶层性和

民族多样性等，正是这些文化赋予包装的独有个性，

成就南珠品牌特有的形象特征。对北部湾地域文化认

识越深，南珠品牌包装设计越有厚度[3]。著名文化人

类学家马林洛夫斯基说：“在人类社会生活中，一切

生物的需要已转化为文化的需要”。北部湾地域文化

视域下南珠品牌包装设计，正是以北部湾地域文化为

本位，以南珠目标消费群体生活为基础，以社会科学

发展为导向的一次实践尝试，以引导社会公众对南珠

的瞩目与认知，顺利实现南珠品牌建设及长远发展。 

3  北部湾地域文化视域下南珠品牌包装研

究思路 

北部湾地域文化的地域性、民族性和时代性诉诸

于南珠品牌包装设计的物质形式和文化内涵，其中物

质形式随时代变迁而不断改变其表现形式，易被人们

接受并流行，而文化内涵具有较强的稳定性[4]。此种

“稳定性”牵绊着远离家乡的游子，并影响循环往复、

繁衍发展的北部湾地区人类发展史。南珠品牌包装设

计研究需以北部湾地域文化为核心，对其所涵括的自

然地理资源、历史文化资源及民俗文化资源等进行视

觉符号的提炼与概括，并以点、线、面及图样、色彩

等造型要素共同构成用以传达品牌信息、表现设计思

想、体现南珠内涵，可唤起受众联想，达到移情共鸣

的具有浓郁北部湾地域文化的表现性符号，赋予南珠

品牌包装以美的视觉呈现的同时，以象征和隐喻创造

超乎“象”外的文化内涵，帮助消费者获取南珠产品

信息，影响消费者对南珠产品及品牌的认知与判断，

促使南珠产品在跨地域、跨文化的销售传播中更具显

著优势。 
以北部湾地域文化为核心的南珠品牌包装设计

应在其产品包装和品牌形象进行北部湾地域文化植

入的同时，将其产品包装的趣味设计与绿色设计考虑

其中，让消费者及受众在绿色低碳设计理念主导的智

巧性南珠品牌包装中感受北部湾地域文化暖流的抚

慰与洗礼[5]。 

4  北部湾地域文化视域下南珠品牌包装设

计策略 

基于地域文化的品牌形象，其文化内涵应是一个

发展的动态体系，集中体现该地域、民族的文化观念，

是其性情特质、气质理念全方位的释放与阐述，通过

品牌包装设计这种物化形式达到感知现象、归纳事

物、形成观念的潜在机能并超越理性的深度，深刻揭

示民族精神状态的丰富性、复杂性和规律的传承性。

俗话说“一方水土养一方人”，特定的自然环境与地

域文化造就了创造者在选材、制材、造物、修饰上的

独特视角，这些审美观和造物观潜移默化地影响着生

活或曾经生活在这方土地上的人。北部湾地域文化视
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域下南珠品牌包装设计研究深挖地域文化符号特征，

分析当下消费审美及消费习惯，把握产品包装及品牌

形象发展方向，探究新材料、新创意、新形式，从品

牌形象基础部分入手，将北部湾地域文化符号融入南

珠品牌包装的色彩、图形、文字等视觉元素，并融入

其包装及其它传播媒介的材质与造型中，凸显北部湾

地域文化特征，使南珠品牌包装具有丰富的文化内涵

和较强的身份识别特征。从地域文化—产品包装—品

牌形象，再从品牌形象—产品包装—地域文化，实现

北部湾地域文化与南珠品牌包装深度并充分的双向

设计融合，使消费者及受众在何时、何地，都能感受

北部湾地域文化的冷暖与时光的流逝。 

4.1  打造北部湾地域色彩文化场 

色彩作为视觉性的客观存在，其物理特性不具有

联想、象征和情感意义，但在漫长的人类发展史中，

色彩的多元性及时空性与人们在生活习惯、地域特

征、宗教信仰及社会认同等相互作用，引发人的视觉

刺激和生理效应，触发人们对客观事物微妙情感的反

应，并使这种“反应”升华为抽象的情绪和意境且具

有普遍意义。南珠品牌形象色彩需在色彩与北部湾地

域特征、生活习惯、宗教信仰及社会认同等相互作用

下产生，并通过其产品包装及其它传播媒介影响南珠

消费者及受众的内在情感反应。另外，提取广西壮锦

常用色应用于南珠品牌包装设计，对提升南珠品牌形

象及弘扬北部湾地域文化具有积极作用。南珠品牌包

装设计要给人留下印象，无外乎形与色两个因素，而

色彩优于其它元素率先吸引受众注意力，更应表明所

代表产品及其属性。因此，南珠品牌包装设计所用色

彩理应具备传达南珠产品品牌形象、说明南珠产品特

性、刺激消费者购买欲望和强化消费者对南珠品牌认

知等基本功能。在此基础上，以北部湾地域文化为核

心，巧用无彩色与有彩色的配合、色彩面积因素与排

列因素配合、视觉认知强烈与柔和配合等色彩配合计

划，为北部湾地域文化视域下南珠品牌包装打造特有

的地域色彩文化场。 

4.2  创作赋予南珠品牌独特身份识别的品牌图形[6] 

图形是产品信息最直观的表达，它体现产品特

征，塑造产品形象，在品牌包装中，丰富的地域文化

内涵和简练的图形表现形式显得尤为重要且难得。北

部湾地域文化的图形元素需要设计师以南珠产品特

性为基础，深入了解北部湾地域文化并与现代设计理

念及其品牌形象设计定位相结合，琢磨、推敲并提炼

适合南珠品牌包装且具有现代设计韵味的象征性地

域文化图式符号：“呢喃”南珠化妆品品牌标志对两

个基本字形框架进行拆分、错位，与层叠贝形曲线背

景共同构成标志图形，似跌入“呢喃”漩涡、不堪自

持并执意投身其中的消费大众，见图 1；“回眸”包

装内饰物借壮锦传统图案造型与呈现，见图 2。二者

皆从北部湾地域文化的自然文化资源、民俗文化资

源、民族文化资源中提取视觉图形符号，体现南珠品

牌形象的地域文化特征。图形是包装装潢设计及品牌

形象传播中最为关注的中心，它通过创意设计与媒介

传播产生作用，获取受众的关注、认知与记忆，传统

的图案与现代的图形相关但存在差别，前者是人类智

慧的结晶，在技术参与下产生，并体现人类发展过程

中其审美取向与社会标准；后者较之前者自由、随性，

在遵守形式美法则的基础上，具有更宽泛的造型空间

与表现形式。总之，在南珠品牌包装中，需要把握图

形设计的 3 个要点：（1）把握所服务产品的信息特征；

（2）体现图形独特的视觉感受；（3）具有健康的审

美情趣。在此基础上，充分考虑北部湾地域文化特征

并对其进行文化植入，使南珠品牌包装具有北部湾地

域文化内涵，为南珠品牌造就独特的身份识别特征。 
 

 
 

图 1 “呢喃”南珠化妆品品牌标志设计 
Fig.1  Brand logo design of Southern Pearl  

cosmetics with "Margarite Sweet" 
 

4.3  设计体现北部湾地域文化特质的文字形象 

文字在品牌形象设计中具有内容识别和形态识

别等双重功能。一方面，受众通过品牌形象文字获取

产品及品牌信息；另一方面，经过设计的文字以图形

符号的形式体现品牌形象。在品牌形象传达过程中，

文字的阅读往往是在色彩与图形之后，所以品牌文字

的设计及说明文字的选择、排版等皆需顾及前者所确

立的风格特征，另外文字阅读的开始，也是决定受众

能否进一步强化品牌印象、培养品牌兴趣的开始，因

此，文字的准确、易读、精炼就显得至关重要。图 1
所示标志字形以品牌“呢喃”二字的宋体为基础，在

保持文字易见性与识别性的基础上对字体笔画结构

作拉伸、移位，使处理后的字体形态与背景曲线、品

牌主题发生更贴切的对应关系，现代中保留传统，规

整中富含变化，是典型的文字图形化的字体设计手

法。文字作为视觉符号，在南珠品牌包装设计过程中，

其设计不仅要符合人的视觉美感，更要符合传播的基

本原则：（1）充分表达南珠的特征与属性；（2）保持

良好的识别性与可读性；（3）注意字形框架的松紧有

度与笔画的参差交互；（4）注意字体在外形、粗细、

比例及重心方面的均衡；（5）注意单个南珠品牌旗下
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文字风格的统一。文字作为人类文明发展史的重要物

证，是思想与实体、情感与实体的中介，供人辨识与

欣赏，它兼具个体形象之美和群体编排之美，在南珠

品牌包装设计中通过文字的形象设计与编排设计在

体现文字实用性和艺术性的同时，赋予南珠产品应有

的且独特的品牌形象和北部湾地域文化特质。 

4.4  寻找凸显南珠特性的物质载体[7] 

视觉符号借助物质载体传达品牌形象，在被传达

品牌形象的诸多物质载体中，包装直接连接着产品与

消费者，在南珠品牌形象塑造与传播中，包装作为产

品信息传播的载体，搭建产品与消费者沟通的桥梁，

担当传承地域文化的作用，强化产品身份识别的功

能。现代美学家宗白华先生在《艺术学》中谈到“故

艺术之目的，即在使材料象征化，形式化，而且显其

意境，使审美者能明了之。由此可知一切艺术创造问

题，即在如何将无形式的材料造为有形式的，能表现

其心中意境的另一实际。”可见，材料的形式性和象

征性是艺术创作的目的与关键。南珠产品包装材料的

选择需要立足包装的整个生命周期，考虑自然材料的 

利用，考虑对环境的影响，考虑可拆卸、可回收、可

降解、可重复利用等因素，以此作为设计目标，并在

满足此目标的基础上，考虑南珠品牌形象色彩、图形、

文字及产品包装形态等多方因素，结合备选材料的质

感、色彩及成本确定南珠产品包装材料，具体体现在：

包装材料与南珠产品的匹配程度、包装材料对南珠产

品的保护程度、包装材料对南珠产品的促销程度等。

“回眸”以木材与丝绸作为南珠首饰包装材料，其木

材具有防水、绝缘、抗压抗震、弹性好、可塑性强、

易加工改造、易分解、易被回收和再利用等特性，而

丝绸除了与珍珠有着同是动物分泌凝固物、富含人类

所需的多种氨基酸等特性外，质地高雅、触感舒适，

作为包装内衬对南珠首饰具有良好的保护作用，并与

合浦作为海上丝绸之路源头的事实相呼应，同时在体

现南珠的北部湾地域文化、中华民族文化等方面具有

积极意见。另外，广西丰富的自然资源与民俗文化资

源孕育出丰富的如竹、壮锦、贝壳等自然及民俗产物，

也为南珠品牌包装设计的材料选择提供设计灵感与

创作源泉[8]。 
 

 
 

图 2 “回眸”南珠首饰品牌包装设计 
Fig.2  Packaging design of South Pearl jewelry brand "Hui Mou" 

 

 
 

图 3 “蓝雨”南珠首饰品牌包装设计 
Fig.3  Packaging design of South Pearl jewelry brand "Blue Rain" 

 

4.5  创作有意味的包装形态 

英国形式主义美学家克莱夫·贝尔认为美是一种

“有意味的形式”，这种“有意味的形式”是一切视

觉艺术的共性[9]。南珠品牌包装若要呈现出“美”，

且能够凸显其产品特性和北部湾地域文化，其包装形
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式也应具备有意味的艺术形式感，并与其装饰、材料、

技术等共同构建南珠品牌包装独有的基因，兼顾并强

烈体现包装的美化、实用、促销、保护等基本功能。

“回眸”南珠首饰品牌包装以南珠的出处——贝壳为

基形，采用微液压与阻尼原理，模拟贝壳自动开合的

过程，加上虹膜录入与延时虹膜识别技术，使人在“一

顾”（虹膜录入）、“再顾”（虹膜识别）后缓慢自行打

开，将内容物——南珠首饰呈现于观者，这种植入了

微液压、阻尼、虹膜录入与延时虹膜识别技术的南珠

首饰包装盒，在技术层面实现“回眸”的动作行为，

更为“回眸”南珠首饰品牌赋予“前世的五百次回眸，

才换来今生的擦肩而过”的“人”的深层情感涵义，

见图 2。采用混合现实增强技术设计出的 AR“蓝雨”

南珠首饰品牌包装，同样以贝壳为基形，但采用了透

明可降解高分子聚合材料，见图 3。消费者使用智能

终端（如手机）扫描其包装或吊牌上的如标志等图形，

其植入的图像识别技术会自动识别产品品牌，带领消

费者开启如虚拟佩戴“蓝雨”系列饰品、参与珍珠首

饰设计、填色制作动态吉祥物等沉浸式 AR 交互体验，

这种让消费者在真实世界与包装产生交互行为的设

计，有效减少或消除了传统纯粹信息阅读方式带给人

的疲劳感。“回眸”与“蓝雨”两个案例皆以用户为

本，关注南珠产品包装设计的趣味性、智巧性、保护

性与绿色理念，此种以绿色环保且相对单一的材料搭

载科学技术成果的适度应用是笔者带领学生所进行

的一次关于海洋、科技、绿色、人文为主题的概念性

包装设计实验成果，它既为南珠品牌包装提供设计思

路，同时也指引着现代包装设计发展方向，更从侧面

反映北部湾地域文化的宽泛性与包容性。 

5  结语 

北部湾地域文化是世代生活在北部湾地域的人

与自然、社会、历史等共同留给后人的宝贵财富[10]，

它如同一枚胎记深深地烙在北部湾人的灵魂深处，也

为出产于这片土地的特有产品烙上独有印记。南珠品

牌包装设计以北部湾地域文化为核心，注重消费体

验，倡导绿色生活方式，从色彩、图形、文字、材料、

形态等多个角度将北部湾地域文化胎记以恰当方式

呈现，塑造具有行业识别与品牌差异的南珠产品包装

与品牌形象设计有显著的指导意义。 
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