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摘要：目的 探析包装设计中的水墨元素应用新方向及新路径。方法 从消费市场的成熟催生消费形式的

多样和消费需求的多元这一背景出发，总结包装设计对民族文化元素的现实需求及重要性，接着深入民

族文化内部，提取出水墨元素这一典型代表，同时结合水墨元素自身所呈现出的自然、空灵、黑白、简

洁特质探寻当前包装设计对其的创造性应用，并分别结合水墨元素的文字、图形等精髓进行整体方向的

总结，最后从水墨造型、水墨肌理、水墨意蕴等方面透析其在包装设计中的个性化应用路径，展望未来

的发展优势，挖掘深层的发展潜力。结论 水墨元素凭借自身独特的特性创造出不同的层次与灵动的画

面，其在包装设计中的创造性应用赋予了产品更多的内在价值，提高了整体的设计水平，促使包装设计

由单纯的商业化向艺术化的方向迈进。 
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Application of Ink Element in Packaging Design 

LI Wen-jing 
(Jinzhong University, Jinzhong 030619, China) 

ABSTRACT: The paper aims to explore new application direction and new path of ink element in packaging design. 
From the background of diversified consumption forms and demands of the mature consumer market, the real demand and 
importance of packaging design to national culture were summarized. The ink element – a typical representative of na-
tional culture was extracted. Meanwhile, in combination with nature, empty spirit, black, white and other features of ink 
element, its creative application in packaging design was explored. The overall direction was summarized in combination 
with ink element text, graphics, etc. Finally, from the aspects such as modelling of ink, ink painting skin texture, ink im-
plication dialysis path of personalized applications in packaging design, the future development advantages was pros-
pected to explore its potential of deep development. The ink element creates different levels and flexible images with its 
unique characteristics. The creative application of ink element in packaging design endows products with more intrinsic 
value, improves the overall design level, and promotes the packaging design to transfer from pure commercialization to 
artistry. 
KEY WORDS: ink element; packaging design; intrinsic value 

经济与贸易的飞速发展，促进了消费市场的成

熟，而这又在一定程度上实现了消费形式与消费需求

的变化与提升，简单地实现促销目的已经不足以支撑

包装设计继续走下去，还要进一步满足消费者的心理

需求和审美需求，向消费者传递产品设计的理念与包

装的多样化功能[1]。我国的包装设计行业并没有完全

达成这样的设计目标，由于各种文化思潮和设计理念

的影响，总体所呈现的状态是缺乏民族特质和审美意

蕴，有的甚至开始逐渐偏离自身的民族艺术，向西方

的设计思想靠拢。如何使包装设计更显独创性，更显

民族性，成为我们不得不思考的重要现实问题[2]。当

水墨元素无意中与包装设计碰撞，所呈现出的审美画
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面更富艺术色彩，其强烈的民族性和个性化的形式与

内容大大满足了消费者的精神需求，也给包装设计师

提供了更加多样的设计资源与创新路径。 

1  水墨艺术的主要特点 

水墨艺术具有几千年的文化底蕴，更在不断的发

展过程中形成了独特的个性特征，在我国的文化领域

占据着重要位置。深入分析其特点，不难发现主要包

含以下几点。第一，自然。水墨画的题材来源于自然，

意趣同样来源于自然，所强调的是一种自然生命的变

化。在创作过程中，艺术家总是以自然之心去表现世

间万物，利用水、墨、纸等进行创意的挥洒，使得水

与墨自然地交融。这种随性的表达方式使水墨艺术更

加自然[3]。第二，空灵。空灵是评价艺术作品的重要

标志。在水墨艺术中这一特质十分明显。艺术家在创

作中所讲求的有虚有实、有实有空，造就了水墨艺术

的空灵之感，形成了一种独特的精神境界[4]。第三，

黑白。黑白两种颜色是水墨艺术创作中的主要色彩，

其对比的形式促成了一种意趣的表达，明快淡雅的白

与稳重的黑形成了强大的视觉冲击力，展现出了水墨

艺术独特的艺术魅力。第四，简洁。以最少的内容传

达出最多的信息，这是水墨艺术一直以来所追求的境

界。纵观水墨艺术成品，无论意图与形式内容如何，

简洁永远是第一位的。当然，水墨艺术的简洁特征并

不等同于简单草率，即使简单数笔也包含了艺术家深

厚的素养和娴熟的技巧，表达着一种以少胜多的信息。 

2  水墨元素在包装设计中的应用方向 

水墨元素在包装设计中的应用并不是随意的，

也不是刻意的，而是基于实际需求的一种个性化表

达，其主要方向集中在水墨文字、水墨画、水墨图形

等方面。 

2.1  水墨文字 

文字部分一直是包装设计中重要的内容，有信息

传达功能[5]。从目前我国包装设计中对水墨元素的应

用来看，水墨文字同样是重要的存在形式。这是因为

水墨文字并不是普通的汉字，而是由传统书法延伸出

来，在文字形体上讲究一笔一划，在节奏感上讲究抑

扬顿挫，将其进行全新的创造，可以实现包装设计内

涵的丰富，营造出一种和谐、完美的感觉，给予产品

更多的内在价值。这一点在酒品包装设计中应用得十

分广泛，经过艺术化的水墨文字对酒品的品牌形象进

行了完美地诠释，使其更显民俗风情。 

2.2  水墨画 

花鸟鱼虫、神话典故题材的水墨画虽然传统、古

典，但是经过包装设计师的全新设计，反而提升了产

品的精致程度和品质档次，熟悉的画面和丰富的内

涵，使得人们从中体验到一种自然的亲切，在赏心悦

目的同时，刺激人们的购买欲望[6]。这一点在月饼礼

盒包装中经常使用，不仅丰富了包装的内涵，而且让

整体设计更加完整。 

2.3  水墨图形 

水墨图形与水墨文字、水墨画同等地位，其给予

了包装设计更多的灵感。在实际的包装设计中，设计

师将与表达主体相契合的水墨图像筛选出来，再借助

一定的技术手段进行后期的设计处理，使之成为更

加个性的图形，吸引消费者的注意力，并能够引发消

费者的情感波动，而这也在无形中增加了产品的内在

价值[7]。 

3  水墨元素在包装设计中的应用策略 

鉴于当前人们的要求更加多元这一现实，水墨艺

术在包装设计中的应用也变得丰富起来，尤其是造型

的装饰性、肌理的独特性、意蕴的丰富性等，通通成

为其助力包装设计效果提升的重要法宝。下面即对相

关的应用细节进行深入分析与研究。 

3.1  突出造型装饰 

水与墨的相互作用形成了独特的视觉效果，基于

此，动态组合成的构图形式成为包装设计重点利用的

关键点[8]。从水墨艺术的艺术效果看，含水墨量的差

异，赋予了干、湿、浓、淡的变化，以墨代色的手法

又产生了焦、浓、重、淡、清 5 色，其中所呈现的意、

力、韵、趣，使得水墨的整体造型形成了浓淡干湿、

疏密聚散、对称均衡、节奏韵律等的丰富变化，更成

为包装设计中重要的装饰元素[9]。 
茶类包装设计讲究突出产品的特性、品牌理念，

以最大化地迎合消费者心理，其装饰效果的好坏直接

影响着消费者的购买欲，因此，设计师开始尝试将水

墨艺术的突出造型特点应用其中，在更高的层面上实

现传达商品的信息、功能、销售及其功能以外的附加

值的作用，并取得了不错的实际效果。通过深入研究

我们发现，传统乌龙茶包装设计在装潢风格上就十分

重视对国风元素的融入，整体的写意手法大胆、豪放，

又不失韵律，从外形、色彩、构图和材料等形式上进

行了艺术化设计。从外形上看，乌龙茶包装设计的展

示面的大小、比例、尺寸、纹理和形状等都是水墨元

素可以应用的重要方面，妙在以极少的要素表达最多

的信息，营造简约而不简单的整体效果。从色彩要素

分析，水墨色彩有着突出的视觉冲击力和表现力，能

够与水墨造型高度整合，对包装进行色调的把控，进

一步美化包装的造型与图形，从而更加鲜明地体现产

品的定位。在包装结构要素方面，从名称、LOGO 到

使用说明、生产批号、净含量、保质期等，逐一进行

整合，就能够构成产品包装的整体效果[10]。这一过程
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中可以选择以水墨元素为主的宣纸作为包装素材，以

不同的材质和肌理体现乌龙茶的品质，给消费者以不

同的视觉效应。乌龙武夷名茶的包装设计就是讲这些

水墨元素进行整合的代表。在设计过程中，设计师用

中国传统采茶女的形象和水墨写意风景作为主题，再

配合古色古香的牌坊，营造出一种只有水墨元素才能

完美展现的意境，让人仿佛闻到了袅袅飘香的乌茶，

既体现了茶叶自身的文化内涵，又传承了水墨文化。 

3.2  展现肌理效果 

一个好的商品包装设计可以提升商品的档次，这

一点在水墨肌理的应用中体现得淋漓尽致[11]。传统的

水墨肌理元素在包装设计中的应用，丰富了包装的设

计元素，给设计师提供了更多的设计可能，尤其是将

中国画水墨的灵性与包装的时代感完美结合更给人

一种强烈的视觉冲击力。这是因为水墨本身是我国传

统的美术表现形式之一，其所展现出的独特的韵味与

效果，更是给了包装以个性化的设计形式。当然，在

设计的过程中，设计师并不是生硬地应用水墨肌理元

素，更多的是借助计算机技术，升华传统艺术与现代

技术的碰撞，如此可以提升包装设计的可观赏性，带

来不一样的包装视觉体验与触感体验。需要注意的

是，设计师要根据商品自身的特性来设计商品的包

装，不能随意使用水墨肌理，一旦出现图形与商品特

性不符合，反而会将包装效果大打折扣。 

3.3  应用书法元素 

水墨书法元素的不断创新与运用，更好地展现了

包装设计的美感，同时丰富了文化内涵[12]，因此，该

元素成为现代包装设计中不可忽视的存在。将水墨书

法元素与包装设计结合的实例有很多，这里主要选取

海南海产品包装设计进行具体分析与探讨。由于海产

品资源十分丰富，海南的鱼、虾、蟹、螺等海产品的

市场十分广阔，但大多数海产品的包装形式过于简

单，更多的是起到基础的保护作用，鲜少有品牌产生。

鉴于此，一些包装设计师开始尝试将水墨元素融入其

中，除了简单的文字书写，更注重对留白的运用，借

此展现产品的纯净、洁净，给有着追求“绿色”产品

的消费偏好的消费者以选择的可能，这一点是成功

的，值得借鉴。 

3.4  深化水墨意蕴 

水墨艺术所包含的中国的哲学思想和审美价值

取向，受到了越来越多设计师的青睐，尤其是其所展

现的水墨意蕴更是成为包装设计领域的重要参考对

象。为了提升包装的文化内涵与深层意蕴，越来越多

的设计师开始探索水墨意蕴与设计的结合，实现了文

化意蕴的升华[13]。在汾酒的包装设计中，设计师为了

营造典雅而又充满文化气息的艺术效果，在青花瓷的

材质上配合书法的汾字和水韵味的背景；在水井坊白

酒的包装设计中，设计师将瓶底的凸井设计搭配了充

满水墨意蕴的古帛画，将文化、雅致、简约、时尚的

品牌理念展现得淋漓尽致。不止于此，很多茶包装在

设计中也会倾向或应用充满水墨意蕴的各种元素，在

展现产品属性的同时，深化产品的文化内涵。单纯应

用一些茶叶或者茶树的图片进行包装设计，并不能呈

现出茶品的内蕴与文化，而水墨元素所深含的文化意

蕴有着悠久的历史积淀和深远的意境，能够塑造出高

贵典雅的感觉，从而更加轻松地实现理想的设计效果。 

4  结语 

有着悠久历史的水墨艺术在发展过程中，经历了

长时间的发展和改良，形成了独特的艺术语言，其中

的图形、文字、造型和意蕴都是当前包装设计领域值

得借鉴的优秀元素。为了设计出更具个性和新意的包

装作品，设计师还要在未来的设计实践中对水墨画艺

术进行深入研究，以科学的设计思想指导自己，在继

承前人的基础上不断创新，赋予包装新的风格形式和

视觉效果，创造出更具有个性和新意的作品，展现出

具有中华民族独特艺术魅力的水墨艺术的独特价值。

只有这样，设计师设计的包装作品才能够在更大意义

上引发消费者的共鸣，在促进销售的基础上，促进传

统文化的发展和创新。 
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