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摘要：目的 从品牌视觉形象设计出发，解决涉农电商视觉形象繁杂、模糊、缺乏整体性规划、视觉营

销力度不够等问题。方法 为了推动农村产品电商平台品牌视觉形象个性化、系统化、规模化建设，采

取实地调研法深入农村地区深入了解农村电商品牌现状；通过文献分析法掌握农村电商平台理论研究成

果，综合运用系统分析法探讨农村产品电商平台的品牌策划、品牌设计、以及品牌营销的系统性策略。

结论 通过系统的品牌形象设计，加速推进重庆市涉农电商平台的产业化发展，提高农村产品的核心竞

争力，实现农业产业化发展。 
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Brand Visual Image Design of Chongqing Rural Product E-commerce Platform 
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(1.Chongqing Jiaotong University, Chongqing 400074, China;  

2.Chongqing Vocational Institute of Tourism, Chongqing 409000, China) 

ABSTRACT: The work aims to resolve the issues related to E-commerce platforms for countryside products, including 
complex VI design, ambiguous VI design, lack of systematic layout, inadequate marketing strategies on VI, etc. from the 
perspective of visual image design. In order to impel the personalization, structuration, and expansion of E-commerce 
platform for countryside products, practical investigation was conducted on the status-quo of E-commerce Brands in rural 
areas. The theoretical research results of rural E-commerce platform were obtained by document analysis method to dis-
cuss Brand Planning, Brand Design and Brand Marketing of E-commerce platforms for countryside products with sys-
tematic strategy. Through systematic design of Brand Image, the industrialization development of countryside E-com-
merce platforms is accelerated and the core competence of countryside products is improved, which consequently realizes 
the upgradation of agricultural industrialization. 
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近年来，随着党中央、国务院、相关部委、省、

市都相继出台了多项关于涉农电商的重要举措强化

涉农电商品台的品牌建设，促进了农村产品触网率的

大幅提升，实现了农村产品挂网销售额的大幅攀升，

开始形成“互联网+农业”的特色涉农电商格局。若要

进一步实现持续、稳定、高速的发展，强化平台品牌

建设成为关键环节，这对推动农村产品电商建设，实现

平台品牌战略，增加平台核心竞争力起着重要作用[1]。 

1  农村产品电商平台品牌现状 

随着国家政策的持续导向，农村产品电商平台被
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视为电商领域最后的“蓝海”，吸引市场资金的流入，

促进了农村电商产业的勃勃生机。据秀山土家族苗族

自治县电子商务产业发展领导小组统计，2018 年秀

山电商交易额实现 110 亿元，增长 20%以上[2]；网络

零售额实现 21 亿元，增长 22%以上；农特产品电商

销售额实现 11 亿元，增长 35%以上，逐渐形成了线

上“村头”、线下武陵生活馆的“互联网+三农”平台品

牌建设思路，但也存在品牌意识薄弱、品牌视觉形象

不系统、品牌淘汰率高等现状。 

1.1  品牌研究的现状 

互联网产业的发展，促使农村产品从踊跃在各大

知名电商平台上逐渐向专业的农村电商分流，品牌成

为吸引消费者的源头。为此，国内众多专家、学者都

对农村电商平台品牌建设进行了较深入的研究，主要

分为以下 3 个方面：（1）从“品牌+”的角度，进行农

村电商品牌建设研究，罗喆副[3]较系统地研究了农村

电商品牌建设的思路和原则、建设的措施；（2）从“文

化+”的角度，进行农产品品牌构建研究，陈令军分析

了文化对农产品品牌构建的重要性；（3）从“互联网+”
的角度，进行农村电商品牌营销策略研究，魏彬分析

了农产品销售重心的转变带来的营销策略转变的问

题。通过系列文献分析研究发现，从农村产品电商品

牌视觉形象的品牌视觉策划、品牌视觉设计以及品牌

视觉推广等角度进行系统研究的成果是相对较少的。 

1.2  品牌建设的现状 

为了深入研究重庆农村产品电商平台品牌建设

的问题，2017 年 10 月至 2018 年 3 月在实地调研了

巫溪中岗乡（现红池坝镇）、石柱中益乡、黄水镇、

万州分水镇等农村地区，经分析研究发现，在平台品

牌建设方面逐渐形成以下 3 种模式：（1）由全国著名

电商品牌与区、县（自治区）政府合作，打造品牌馆，

例如京东商城的綦江馆产品门类丰富，但导航设计不

醒目、展现不清楚，不利于形成消费流：（2）本土专

业农村电商品牌，例如红池中岗原、世纪购、奉节网

上商城、石柱生活网、村头商城、每日鲜、天农八部、

味派网、爱果主义、香满园、宜品生鲜等，但整体品

牌意识薄弱，品牌存活率不高；（3）本土都市品牌与

农村电商平台相结合，高速 ETC 服务微信公众号与

村头商城合作拓展市场，实现双平台销售模式；由于

高速 ETC 的品牌定位与消费者的网购行为存在不匹

配，消费者很少光顾，较难形成消费业绩。 

1.3  品牌建设的问题 

由以上现状分析发现，重庆农村产品电商品牌总

体呈现模式多、数量大、淘汰率高的特点。通过对重

庆农村产品电商品牌持续 4 年的追踪研究发现，主要

存在 3 个问题：（1）著名电商平台下的特色馆缺乏自

身品牌建设，属于依附型；所依附的品牌由于其自身

定位，不能将消费引流到特色馆形成消费流，例如京

东为家电产品类电商平台；（2）本土专业农村电商平

台品牌建设缺乏系统策划、整体设计以及统合营销，

属于自生型；这要求平台必须站在品牌战略的高度进

行运营，系统的品牌形象建设才能吸引消费者关注并

购买；（3）都市圈品牌借助自身区位优势，与本土农

村产品电商品牌相合作，将消费者引流到双平台销售

中，可以实行互惠互利，但在合作力度、营销广度、

辐射宽度等方面还不够。 

2  重庆农村产品电商平台品牌策划 

通过文献分析法、实地调研法、系统分析法对重

庆农村产品电商平台品牌建设现状进行了深入分析

研究，在全面把握农村产品电商平台品牌建设问题

后，提出从品牌策划出发，从平台品牌形象、产品品

牌形象两个方面策划重庆农村电商平台品牌形象，助

力国家有关战略实施。 
品牌建设的基础是品牌策划，是区别于其他电商

平台关键步骤。为了帮助重庆农村产品电商品牌迅速

进占市场，让品牌深入消费者心中，促进平台产品市

场转化，结合重庆农村产品电商的特点，平台的品牌

策划分为 3 个部分：（1）平台品牌形象策划，强调

绿色、生态、品质的整体形象，主要从命名策划展开，

为视觉设计提供视觉支撑；（2）平台产品品牌形象

策划，即在提升平台品牌视觉形象的同时加强进入品

牌产品的视觉形象策划；（3）平台品牌营销统筹策

划，初步实现因地制宜的品牌策略。通过以上 3 个方

面的策划，实现“平台+产品”品牌视觉形象整体提升，

开拓多种渠道对平台品牌形象进行营销推广。 

2.1  平台品牌形象策划 

平台品牌形象策划以命名为出发点，探索品牌建

设的立足点，为视觉设计的展开提供对应的理论支

撑，为建设具有视觉形象清晰、品牌个性明确的重庆

农村产品电商平台视觉形象打下良好的研究基础。 
平台命名是品牌形象策划的核心内容，新颖独特

的平台名称，有利于消费者迅速记忆，是电商平台品

牌营销的有利支撑。通过分析香满园、味派网、每日

鲜、天农八部、爱果主义、村村旺、村头商城等 7 个

重庆地区农村产品电商平台样本发现：平台命名策划

创意不够，见表 1。例如，香满园给人直观印象为水

果超市；味派网则给人一种送外卖的感受；每日鲜与

涉农契合度较高，强调新鲜的蔬菜瓜果，但无法看出

是互联网电商平台；天农八部由借金庸先生的小说

《天龙八部》巧立名目，从字面上看是很好的，但是

策划未能深入了解和探索佛教中天龙八部的文化内

涵和辩证的哲学思想，使得名字的寓意给人一种不信

任的心理暗示；而爱果主义立意准确，突出水果，但

与其实际经营的范围相差较大；村村旺强调农村贸 
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表 1  重庆电商平台命名与平台印象 
Tab.1  Naming and impression of Chongqing e-commerce platform 

名称 香满园 味派网 每日鲜 天农八部 爱果主义 村村旺 村头商城 
印象 水果超市 外卖 新鲜（瓜果蔬菜专卖店） 缺乏研究 水果超市 农村商贸 涉农电商 

 
易，却看不出电商属性；仅村头商城既强调农村产品

又强调电商属性，名字通俗易懂，使人记忆深刻。 
基于以上分析，结合重庆市地域特色，将重庆市

农村电商平台命名为山里人农村电商平台，一方面可

以强化农村电商属性，另一方面形象生动传递平台产

品源自远山深处，表达出产品的绿色、生态、质朴的

印象，命名通俗易懂，便于识别记忆和传播。 

2.2  产品品牌形象策划 

重庆农村产品电商平台涉及到的农村产品类别

多、地域差异大、文化形态丰富，为深度挖掘产品文

化内涵、提升平台品牌形象，提供了良好的视觉来源。

因此，对平台产品品牌形象应从地域性行业品牌、共

生品牌视觉两个方面进行策划。 

2.2.1  地域性行业品牌策划 

地域性行业品牌是指在一定区域内生长的相同

或相近农产品，以产品属性为分类对象进行整体性命

名、品牌策划与设计乃至营销而形成的品牌形象[4]，

命名策略为地理名+产品名。例如，“梁平竹笋”，它

是以重庆市梁平境内生长的竹笋进行整体形象规划，

强化品牌形象在包装设计中的应用，使之成为梁平区

域内竹笋的品牌形象。以此参与到市场经济活动中成

为每一个重庆乃至西南片区人民熟知地域性行业品

牌，增加了市场竞争力，促进消费者的网上购买欲。 

2.2.2  地域性共生品牌策划 

地域性共生品牌是将的在一定区域内生长的几

种特色农产品，进行整体性命名、策划与设计乃至营

销而形成的品牌形象[5]。例如，“城口提绳儿（礼袋）”，

它以城口县境内的腊肉、香菇干、土蜂蜜 3 种特色农

产品，进行品牌的整体视觉形象设计，通过统一包装

有效的将零散的农产品放到一起，形成礼品装，形成

地域性共生品牌印象。 
与单一农产品牌建设相比，区域品牌能够集中区

域内所有农户的力量，群策群力，在策划、广告、促

销、研发等多领域形成的规模效应，同时能极大地减

小同类产品品牌的排斥性和竞争性，构建区域产品品

牌的共有的局面，大大提高区域品牌视觉形象塑造的

成功率[6]。 

2.3  平台品牌营销统筹策划 

平台品牌营销统筹策划是指为了完成品牌营销

目标，借助科学的方法和创新的思维，立足与平台品

牌，整合各类资源，进行的整体性、统筹性、战略性

策划。具体而言，重庆市农村产品电商平台品牌营销

应该从以下 3 个方面进行统筹策划：（1）品牌自我营

销，加强平台商城品牌建设与广告植入，深度挖掘自

媒体推广，例如微信公众号、微博等；同时研发优质

产品，通过特色产品进行二次营销，强化消费的印象，

促进平台品牌识别和传播；（2）开发特色购物节，并

举办线下活动，实现线上线下同步联动推广；（3）强

化合作，一方面是与加大营销企业合作，拓展线上搜

索引擎推广，例如百度、搜狗、360 等；另一方面强

化与政府合作，参加农交会，吸引媒体关注，增加曝

光率、提升平台知名度。通过以上 3 个方面的统筹策

划，逐渐形成平台自我营销、活动营销和合作营销的

多维营销系统。 

3  重庆农村产品电商平台品牌设计 

品牌形象是指产品或服务通过理念识别、行为识

别、视觉识别等表现形式在社会大众心中表现出来的

个性特征，是消费者对品牌的总体印象与评价[7]。视

觉形象设计是视觉识别的表层表现，是大众最先接

触、最直接的感知形式，其核心为标志设计。 

3.1  平台品牌设计 

3.1.1  标志设计 

通过对香满园、天农八部、爱果主义、村头商城

等 4 个平台品牌标志样本分析发现：重庆农村产品电

商平台品牌形象欠缺精准、细致、专业的规划，为品

牌建立和推广留下了障碍，不利于平台宣传推广，并

形品牌合力，见表 2。香满园的标志选择象征绿色生

态的绿色作为基本色，但字体设计不严谨、不规范，

文字笔画变化随意，负空间不考究，整体性不够，形

式感较差，版式设计结构太不合理，见图 3。因此，

标志整体给人一种没有品质感的视觉印象；味派网、

每日鲜触网率较低，未能在网络平台寻找视觉形象；

天农八部为公司名称，而放置商城标识处的视觉形象 
 

表 2  重庆涉农电商平台标志设计问题 
Tab.2  Logo design of agricultural-related E-commerce platform in Chongqing 

名称 香满园 天农八部 爱果主义 村头商城 
标志印象 不严谨、不规范 品牌形象不突出 行业属性不准确 广告语欠设计 
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图 3  香满园标志设计 
Fig.3  Sign design of Xiangman Garden 

 

 
 

图 4  天农八部标志设计 
Fig.4  Design of Eight Agricultural Sections Logo 

 

 
 

图 5  爱果主义标志设计 
Fig.5  Aigou logo design 

 

 
 

图 6  村头商城标志设计 
Fig.6  Logo design of Muratou Mall 

 

  

   
 

图 7  山里人标志设计 
Fig.7  Design of the landmark of Shanliren 

 
 

为梁平柚，选择柚子作为主要元素，但是缺乏有力的

提炼，表达较为啰嗦，中文设计“平”字中间较为异常

突兀，英文字数过多，识别性差，缺乏自我价值的彰

显和艺术性的挖掘，这增大了平台视觉形象建立的难

度，见图 4；爱果主义选择孙悟空为视觉元素，强调

配送速度快，但是忽略了行业属性为农村产品，而不

是物流公司，未能强化和表达出平台的内涵，见图 5；

村头商城命名最接地气，视觉形象不突出，广告语欠

设计，版式节奏不够，冲击力不强烈，见图 6。 
为了在品牌策划的基础上创作出符合重庆农村

产品电商平台的视觉符号，以“绿色·生态·品质”为理

念进行标志设计，采用绿色为主色调，以代表重庆的

山和农产品的竹笋作为主要视觉元素，以山象征着平

台积极向上，永攀高峰，以竹笋象征着平台积极强烈

的生命力，如雨后春笋般的发展，平台名称“山里人

“文字设计古拙质朴，形象生动的突出原生态农产品

的品质感，表现了良好的平台愿景，为视觉形象设计

打下坚实的基础，图 7。 

3.1.2  基础系统设计 

品牌视觉形象由基础系统与应用系统两部分组

成，基本要素作为视觉识别系统中的核心内容，对于

实际的应用与操作起着重要的指示作用。基础系统主

要包含标准字、印刷字、标准色、辅助色、标志组合

方式等。结合重庆农村产品电商平台品牌形象，将标

准字确定为古拙质朴的竹笋字体，印刷字为方正中

黑，标准色为 C90 M30 Y100 K0 ；辅助色为 C0 M20 
Y100 K0；C0 M0 Y0 K50；标志组合方式为横版和竖版。 

3.1.3  应用系统设计 

应用系统是在基础系统之上，对应用部分进行的

整体设计，实现从基础系统到应用系统规范化视觉表

现，是拓展展现平台文化、价值观念的外在媒介，具

体包括办公用品系统、环境识别系统、企业服装系统、

交通工具系统、展示系统、公关系统等。 
重庆市农村产品电商平台品牌形象应用系统是

平台营运过程中，所需的全部用品的总和，内容涵盖

广阔，包含名片、便签纸，工作证、茶杯、档案袋、

文件夹等，此外还包含办公空间导视设计、员工服装

设计、以及展览场地展示设计、交通运输工具设计等，

通过系统的设计规范，树立并传播平台品牌形象，见

图 8。 
此外，就重庆农村产品电商平台而言，平台网站

是品牌形象展示的重要窗口，要实现品牌视觉形象的

统一规范，除了将线下使用媒介进行系统规范设计

外，还需要对网站平台进行整体的视觉设计，以使得

线上线下视觉形象相一致。只有通过标志、基础系统、

应用系统的整体设计，才能从整体上强化消费者的品

牌印象，并在购物环境中识别和传播品牌形象，见图 9。 
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图 8  应用系统设计 
Fig.8  Application system design 

 
 

 
 

图 9  网站应用设计 
Fig.9  Website application design 
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3.2  产品品牌设计 

产品品牌设计是指对投放到山里人重庆农村产

品电商平台的产品进行视觉品牌设计，主要立足区域

文化对地域性行业品牌、共生品牌进行整体视觉形象

设计；同时，注重产品包装设计，从包装的结构、形

式、材料、工艺等角度整体设计、打破目前平台产品

包装粗制滥造的品牌印象，增强产品品牌说服力和感

染力，梁平竹笋包装设计，见图 10。 

4  重庆农村产品电商平台品牌营销 

重庆农村产品电商平台品牌营销是以品牌营销

策划为基础进行的营销执行，通过系统的多层次品牌

营销途径和手段，充分利用平台品牌视觉形象，将平

台输送到消费者心里，以便持续的吸引消费参与到品

牌推广的活动中，增强消费者的品牌认同。 

4.1  自我营销 

品牌自我营销是立足于山里人重庆农村产品电

商平台的品牌建设，在平台自身品牌建设和发展过程

中逐渐细化品牌定位、建立竞争优势的过程。通过广

告植入、自媒体开发以及产品品牌形象的塑造等手

段，将自身特色和优势进行的多次推广。具体而言，

一方面在网站平台醒目的位置设立专门的广告，将平

台“绿色·生态·品质”的理念作为广告语进行动态展

示，加深消费者的品牌印象；另一方面着力开发平台

微信公众号平台、微博等，通过撰写优质文章吸引消

费者，并促进消费者在朋友圈内转发，推动品牌传播；

此外，还通过对平台产品进行品牌策划和包装，加强

产品质量监管，促进平台品牌群的形成，优化平台品

牌形象。 

4.2  活动营销 

活动营销是通过山里人重庆农村产品电商平台

开发特色购物节举办线上下活动，实现线上线下同

步，以平台视觉形象为载体，促进平台品牌传播，从

而达到广告的效果，以此吸引媒体、社会团体和消费

者的兴趣与关注，并最终形成推广、传播品牌形象的

手段和方式[8]。京东商城构建“618 购物节”、淘宝、 
 

 
 

图 10  梁平竹笋包装设计前后对比 
Fig.10  Comparison of Liangping bamboo shoot  

before and after packaging design 

天猫构建“双 11”等活动，促进品牌推广。重庆农村产

品电商平台可以通过旅游文化节、采风节、特产采购

节或者与地域文化相结合组织游园会等活动，吸引消

费者参与线上、线下活动，达到活动营销的目的[9]。

例如，重庆石柱土家族自治县通过构建火把节、傩戏

节等特色活动，吸引线下参与活动，线上对所属区域

产品进行促销，以此推动品牌形象营销。 

4.3 合作营销 

合作营销主要从强化行业合作和政府合作两个

方面进行，以网站商城为主体，以山里人电商平台视

觉形象为载体，深化与百度、360 等搜索企业合作，

通过购买排名或者实名认证等方式，强化互联网推广

宣传；另外参加各级政府的涉农电商平台会议、博览

会等，深度探索平台品牌建设与推广路径，邀请重庆

电视台、新华网、华龙网、大渝网、重庆商报等主流

媒体参与活动报道，以此增加山里人品牌曝光度，强

化消费者对品牌的印象[10]。参加中国国际电子商务中

心、重庆市农委、各区县（自治县）人民政府等主办

的农村电子商务大会，进行平台视觉形象推介与产品

展示。 

5  结语 

重庆农村产品电商平台品牌形象建设，采用“平

台品牌构建+产品品牌构建”两步走模式，从平台品牌

形象策划入手，全面搭建品牌策划与实施、视觉品牌

设计与应用、品牌营销与推广为一体的重庆农村电商

平台。经过系统组织实施，树立视觉形象清晰、品牌

个性明确的重庆农村电商平台品牌形象，在品牌的规

范下推动重庆市农村产品的电子商务平台，实现农村

产品电商平台与特色产品的视觉形象的双重塑造，进

而推动农村产品走向城市圈，实现农村电商平台产业

化发展，提高农村产品的核心竞争力，实现农业产业

化发展。 
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