
 包 装 工 程 第 41 卷  第 4 期 
294 PACKAGING ENGINEERING 2020 年 2 月 

                            

收稿日期：2019-10-12 
作者简介：赵羽中（1983—），男，内蒙古人，内蒙古农业大学职业技术学院讲师，主要研究方向为室内设计和摄影艺术。 

摄影在广告设计中的作用及应用 

赵羽中 
（内蒙古农业大学职业技术学院，包头 014109） 

摘要：目的 分析广告设计与摄影的紧密关系，并结合相互之间碰撞出的火花探析两者在外在和内在方

面的深度融合。方法 从社会快速发展的大环境着手，分析在此背景下所出现的摄影艺术与广告设计艺

术的融合趋势及发展，指出摄影在视觉上对广告设计所提供的吸引受众注意力、弥补文字不足等现实优

势，接着以此为基础，探讨摄影艺术在公益广告、商业广告等方面的具体应用方向与路径，总结现实经

验与不足，深度挖掘未来两者融合发展的新方向。结论 摄影与广告设计的结合，彼此摆脱了独立存在

的形态，在相辅相成、互相融通中实现了视觉上的丰富和艺术效果上的升华，甚至被作为一种重要的宣

传手段和宣传媒介，不断影响着大众的社会生活方式和审美情趣变化，给人们的生活带来了新的方向和

契机。 
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Function and Application of Photography in Advertising Design 

ZHAO Yu-zhong 
(Vocational and Technical College of Inner Mongolia Agricultural University, Baotou 014109, China) 

ABSTRACT: The paper aims to analyze the close relationship between advertising design and photography, and explore 
the deep integration of the two in external and internal aspects based on their interaction. From the environment of the 
rapid social development, the integration trend and development of photography art and advertising design under this 
background were analyzed to point out the practical advantages of photography on the vision to attract audience attention 
provided by the advertising design, make up for a lack of words; and then on this basis, to explore the specific application 
direction and path of photography art in the public service advertisement and commercial advertisement, summarize the 
practical experience and deficiency, and deeply excavate the new direction for fusion development of them in the future. 
The combination of photography and advertising design makes them get rid of the form of independent existence, enriches 
the vision effect and improves the artistic effect in the mutual supplement and mutual accommodation, and even becomes 
an important propaganda and promotion media, constantly affecting the public social life style and aesthetic changes and 
bringing a new direction and opportunity for life of the public. 
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随着知识经济时代的到来，人们的生活出现了新

的方向和契机。在这一形势下，作为与人们生活密切

相关的艺术设计领域也开始了更加新颖的应用与实

践，尤其是广告设计领域更是出现了各类广告新形

式，令人目不暇接[1]。从效果上看，一个成功的广告

作品需要具备一定的吸引力，给受众带来视觉的快

感，同时能够进行宣传与推广，刺激人们的思考与购

买行为。而这与广告中的摄影分不开，无论是室内室

外、报张杂志还是电视荧幕、广告展示屏，摄影作品

的直观性、丰富性、传播力和美感都是其他技术所不

能与之媲美的，其与广告作品中的其他元素相辅相

成，不仅丰富了广告作品的内容，而且在视觉上也更
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加真实，更容易直抵人心。可以说，摄影已经与平面

广告紧密相连，没有摄影的存在，广告作品的整体效

果将大打折扣[2]。为了实现两者之间更好的结合，促

进视觉效果的提升，下面主要针对摄影在广告设计中

的作用及具体应用路径展开深入探究。 

1  摄影与广告设计概述 

所谓摄影技术，主要是指进行影像记录的一种专

门设备，如机械照相机或者数码照相机等。其原理主

要是通过物体所反射的光线对感光介质进行曝光的

过程。其精髓就在于将人们日常生活中稍纵即逝的平

凡事物进行定格，成为不朽的视觉图像[3]。数码摄影

的出现将摄影技术上升了一个层面，所拍摄的作品可

以借助投影机、电子相册、显示器等进行直接展示，

也可以将作品转化为各种形式在网络上进行发布或

者通过邮件进行传送。 
广告顾名思义，就是广而告知的意思，是以一定

的媒体形式公开向公众传递信息，以满足某种特定的

需要的宣传手段[4]。无论是媒体广告、展示广告还是

二维广告、三维广告，这些形式大都需要经过从创意

到制作的中间过程，即广告设计。一般而言，广告设

计包含主题、创意、语言文字、形象、衬托等 5 要素，

其直接目的就是吸引人们的眼球，达到理想的展示、

宣传效果。 

2  摄影在平面广告设计中的重要作用 

当前，平面广告中采用最多的图形表达形式就是

摄影。这是因为摄影在视觉上有很强的吸引力，其所

表现出的快捷性记录和再现功能，具有一定的商业魅

力，能够满足消费者的视觉需求，而这也是其取代传

统绘画成为平面广告的主要组成部分的关键所在[5]。

具体来看，摄影在平面广告设计中的重要作用主要表

现在以下几方面。 

2.1  快速吸引观者注意力 

在当前这个读图时代，海量的信息充斥着人们的

生活，但在丰富多样的信息世界中，人们更加希望能

够快速、直接地获取信息。可以说，一张图片的影响

力有时会远远超出一千个字，其所展现的信息量简单

直观而丰富。对于平面广告设计而言，恰恰需要这样

一种形式的存在，能够使自身在图形、图像的展现和

消费者之间迅速建立起沟通的桥梁，提高广告的可信

度和注目率。同时，由于数码技术的发展，摄影逐渐

升级为数字摄影，其实现了与计算机三维图形等设计

元素的结合，创作出了艺术风格多样化的广告作品，

这远比文字形象，比绘画生动，在表达广告主题的基

础上，成功吸引了观者的注意力[6]。 

2.2  弥补文字语言的不足 

文字是平面广告设计中必不可少的元素，尤其广

告文案更是承载着广告的创意、诉求、广告语、品牌

名称等信息，是广告作品与观者进行信息互通的关键

因素[7]。但是，过于单调的文字虽然具备基本的信息

传递功能，却也显示出较为生硬枯燥的劣势，加之广

告的受众面广、传播范围大，如果广告文案深奥、隐

晦，那么其中的精妙将难以直观表现，甚至会出现观

者理解错误的现象。但是，摄影技术的应用在很大程

度上解决了这一问题[8]。商业摄影所提供的图片、色

彩等视觉元素，给广告文案提供了良好的辅助元素，

有了这一视觉元素的配合，广告作品的整体效果才变

得更加直观生动，即便观者在欣赏广告时也会不自觉

地被其视觉元素所吸引，彻底转变对文字印象较浅的

现实弊端。 

3  摄影在广告设计中的应用方向 

摄影在广告设计中的应用并不是盲目的，其也要
讲求一定的规律及原则，从细节着手，做好信息传达，
保持真实记录，进而借助更加优秀的技术手段，实现
自身的存在价值，促进广告艺术效果的提升。 

3.1  传达信息 

直观、逼真的形象语言是摄影技术的强大优势。
在广告设计领域，由于不同国家、地区、民族之间存
在文化与思想上的差异性，导致整体的信息交流存在
诸多不便，有的甚至对某一事物的认知完全相反，无
形中降低了广告的设计效果和宣传价值[9]。摄影图片
可以跨越地域、人文的局限，以一种无师自通的“世
界语”形式展示信息，并且可以运用夸张、变形、组
合等特殊手段，进行艺术化的改造，从而与作品的设
计初衷相吻合，实现了信息传达的巨大价值。 

3.2  真实记录 

对客观事物的真实记录，使得摄影在广告设计中
形成了一种纪实性的存在，它让人相信照片上的图像
是现实中客观存在的事物，无形中提升了广告作品的
可信度。正因如此，即便有时的摄影图像已经进行了
一定的处理和美化，但人们仍然认为该影像是真实
的。这就大大地拓展了广告作品的表现能力，其所展
现的事物也因此从抽象变得具体可信[10]。 

3.3  优化技术 

摄影技术在平面广告设计中的应用与其设计意

图直接相关，尤其是那些商业广告中的摄影元素更是

一种形式上的优化和技术上的辅助，其所带给广告作

品的是一种更高层次的美化与升华。无论在光线的处

理、色调的搭配还是衬景饰物的点缀，抑或是与文字

的相互配合，都对商品的装饰性和形式美有促进作
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用，营造了一种美的氛围，实现了艺术设计效果的升华。 

4  摄影在广告设计中的应用路径 

作为广告设计中的重要视觉元素，摄影的应用价

值逐步被广大设计师发现，并在众多的领域进行了深

入的挖掘与应用。无论是商业广告还是工艺广告，都

对摄影尤其是数字摄影技术进行了有效融合，创作出

了许多具有代表性的广告设计作品，完美地实现了广

告的宣传意义与市场价值。 

4.1  摄影在公益广告设计中的应用 

市场经济的发展，在给人们的物质生活带来翻天

覆地的变化的同时，也助长了一些不良社会思想的产

生，公益广告就是在这一现实背景下产生并发展起来

的。作为为公众谋利益的广告形式，其不存在商业倾

向，更多的是对一些社会问题和环境问题的关注，抑

或是企业或社会团体向消费者阐明它对社会的功能

和责任的一种存在，其有着主题现实性、表现号召性

和社会效益性 3 大特点[11]。在创作过程中，公益广告

必须在遵循一般广告的创作原则的基础上，以极强的

亲和力，倡导健康的社会风尚。摄影艺术的融入同样

需要与公益广告的创造原则相一致，互相配合，互相

促进。 
例如，在倡导性方面，公益广告可以借助摄影的

直观性进行主题的宣传，让大众从中看到更多的信

息，树立正确的思想认识。一则警告吸烟危害生命的

公益广告，在设计过程中就将摄影元素进行了应用，

将吸烟危及健康的组合画面进行艺术化、夸张化的展

示，那熊熊燃烧着的香烟烧出了一连串惊人的数字，

直接的画面配合深沉的画外音，将吸烟的危害进行了

展现，并向人们发出了振聋发聩的警告，得到了良好

的宣传警示效果。 

4.2  摄影在商业广告设计中的应用 

广告设计之所以“钟情”于摄影，就在于其直观、

逼真的形象语言。这一点在商业广告设计中同样有着

直接的表现。商业广告借助摄影技术的助力，让自身

的形式更加具有说服力，成功实现了视觉传达的作用

与价值。无论是汽车、时装、珠宝首饰还是手表、工

艺品等产品的广告宣传都离不开摄影技术的存在[12]。

例如，先锋牌音响广告设计就将两个处于不同空间的

景色进行了有机组合，纽约的摩天大楼和世界著名的

尼亚加拉大瀑布的结合给人们带来一种视觉快感，画

面上的瀑布穿越在楼群中，似乎也让人们在视觉的基

础上实现了听觉的升华，很好地展现了先锋音响的音

响效果，直观又逼真，达到了广告的真实可信性与艺

术的假定性的统一。 
另外，商业广告设计还追求一种艺术性，希望借

助摄影艺术将产品的美直观地展现出来，以赏心悦目

的形式美吸引大众的注意力，刺激他们的购买欲望。

在香奈儿化妆品广告中，摄影技术将女模特的美进行

了完美展现，那优美动人的风采、慑人心魂的眼神，

让人忍不住受到感染，在获得精神美享受的同时，也

在无形中实现了对人的感染，影响了人的情感，接着

在情感的驱使下使人产生强烈的购买欲望。这就是摄

影的魅力，这就是商业广告的价值所在。 
有时，商业广告设计也会利用一种错位错觉对作

品进行个性化拍摄，以实现“移花接木”的效果，给

作品增添一种愉悦和惊叹。Wondersoft 手纸的广告设

计就将拍摄角度进行了特定的选取，将草地上奔跑的

女孩与远处天空中漂浮的云朵相联系，清新、自然的

画面将手纸的柔软、洁白等特性展示了出来，给人一

种柔软舒适的惬意感觉。 

5  结语 

在当前这个物质生活现代化高度发展的社会中，

摄影的存在并不是静止的，而是随着人们审美需求的

提升而变化的，其与广告设计的融合便是重要的体现
[13]。作为一种信息交流方式，摄影的直观性、真实性、

有效性给了广告设计独特的美，同时与大众建立了一

种愉悦的心灵与视觉沟通。无论是公益广告还是商业

广告，摄影正以其自身独特的优势与作用在其中不断

发展变化着，不仅实现了符合价值美的广告作品来满

足人们的需求，而且引导了受众的审美意识，向更高

层次迈进，这一点毋庸置疑，它所带给广告设计师的

灵感与辅助是难以衡量的，也是值得大力弘扬和发展的。 
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