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摘要：目的 为我国新媒体融合视阈下视觉传达设计研究中存在的问题找到解决的良好对策，对新媒体

视阈下的视觉传达设计特征进行分析。方法 通过对新媒体视阈下视觉传达设计的特征和当代视觉传达

设计的发展趋势进行研究，找到新媒体视阈下视觉传达设计的发展方向。结论 在新媒体视阈下视觉语

言和视觉层次的启示下，进一步指出在当代视觉传达设计的过程中，要适当的运用数字媒体技术来构建

视觉元素信息传递的完整性以及视觉图像语言结构的丰富性。为了更好地适应数字媒体时代下视觉传达

设计的传播特点，应加强视觉语言传播在当代数字新媒体中的应用。指明当代视觉传达设计工作者在设

计作品时可以利用数字新媒体技术将传统设计理念与创新表现形式相融合，为视觉传达设计带来崭新的

创作空间，从而来寻求创新的无限突破。 
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Characteristics and Trends of Visual Communication Design from  
the Perspective of New Media Convergence 

ZHANG Yu-feng 
(Shangqiu University, Shangqiu 476000, China) 

ABSTRACT: The work aims to find a good solution to the problems existing in the research on visual communication 
design from the perspective of new media convergence in China, and analyze the characteristics of visual communication 
design from the perspective of new media. The characteristics of visual communication design and the development trends 
of contemporary visual communication design from the perspective of new media were studied to find the development 
direction of the visual communication design from the perspective of new media. Under the enlightenment of visual lan-
guage and visual level from the perspective of new media, it is further pointed out that, in the process of contemporary 
visual communication design, it is necessary to appropriately use the digital media technology to build the integrity of the 
visual element information transmission and the richness of the language structure of visual images. In order to better 
adapt to the transmission characteristics of visual communication design in the era of digital media, the application of 
visual language communication in the contemporary digital new media should be strengthened. It is indicated that con-
temporary visual communication designers can integrate traditional design concepts with innovative forms of expression 
with digital new media technology in the design of works, so as to bring a new creative space for visual communication 
design and thus seek for an infinite breakthrough in innovation. 
KEY WORDS: new media; visual communication; visual information; image 

在当代消费现状呈现个性化、品牌竞争激烈化、

营销手段多样化等趋势下，视觉传达设计的视觉结构

要不断延伸出新的功能，在传播信息的同时侧重于新

媒体视觉形象的塑造和表现。在数字新媒体时代，新
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媒体技术的发展使视觉传达设计转变为融合艺术及

科技的综合学科，同时促进了新的思维方式与设计理

念的产生，从而使视觉传达设计产生了新的艺术形

式。随着移动互联网技术的发展和互联网移动终端的

普及，人类信息传播的形式和主要模式发生了巨大的

变化，主要体现在信息传播的内容和渠道上。作为一

种信息的视觉图像化传达方式，视觉传达设计的本质

在于如何通过有效的设计，强化隐藏于图像当中的信

息的传播效率。因此，在视觉传达设计的过程中，了

解信息内容的认知和信息传递的特征就显得尤为重要。 

1  新媒体融合视阈下的视觉传达设计的特征 

作为一种信息的视觉传播方式，视觉传达设计的

目的虽然是传播信息，但它离不开媒介，是以整个视

觉信息传播为基础的，视觉信息传播的方式直接影响

着视觉传达的设计。在新媒体的发展过程中，媒体的

形式将不断扩大，视觉传达的载体将越来越丰富，从

而使视觉传达在设计上呈现出一些新的特征。 

1.1  新媒体视阈下视觉信息的全民化 

从现在的新媒体视角看，视觉信息的接受者由原

来的固定观者群体改变为社会所有群体，视觉传达设

计的传播主体在逐步发生转变。这种信息传播接受者

全民化的改变直接影响了视觉表现形式以及视觉语

言的变革；在新媒体视阈下进行视觉信息的传播不再

是很难的事情，只要有一台电脑或者一部手机就可以

来完成视觉信息的设计制作与传播。同时在数字新媒

体的影响下，大众的审美体验以及视觉消费改变使得

视觉语言与信息也在发生着变革。视觉信息的制作与

传播不再被束之高阁，视觉信息全民化越来越普及，

普通大众只要利用手机或者电脑中的图片处理及设

计软件，就可以对图像进行处理与传播。例如微信小

程序美篇，见图 1，只要手机中可以安装使用微信就

可以使用美篇小程序来自行设计与制作图文结合的

朋友圈文章，让创作更便捷。并且大众都可以自己设 
 

   
 

图 1  美篇制作——摄影实践课堂剪影 
Fig.1  Production of beautiful article: silhouette  

of photography practice class 

计与制作视觉信息进行传播，真正实现了视觉信息全

民化的传播。 
事实上，视觉传达设计已经覆盖了人类生活的方

方面面，在特定领域发挥着极其重要的作用，深刻地

影响着社会的发展和进步，新媒体视阈下的视觉信息

已经逐步全民化。正如《美国时报》所说：在新媒体

时代，每个人都是时代的主宰。 

1.2  新媒体视阈下视觉信息的图像化 

由于在新媒体融合视阈下视觉图像信息功能的

增强，导致大众在阅读视觉信息时的方式发生了颠覆

性的变化。文本式的信息传播已经逐步被图像信息传

播取代，那种以文本为主、图像为辅的传播形式已经

落后。随着新媒体时代的来临，视觉传达设计的视觉

传播越来越便捷，这和新媒体环境下数字技术的推进

和传播媒介的变革有很大关系。在当代新媒体视阈下

视觉设计符号的特征向图像化转变。首先，图像相比

于文本更加生动、清晰、直观，公众非常容易接受。

其次大众便于购买图像传播设备，从而获得大量的设

计素材。目前，网络、WiFi 和 4G 已经普及，而 5G
时代也已经到来，这都为大众在新媒体视阈下进行视

觉传达设计传播带来了更方便的条件。在数字新媒体

视阈下视觉元素逐渐成为信息宣传及报道的主要渠

道，同时也转变了大众的阅读及审美习惯。 

1.3  新媒体融合视阈下视觉信息的多元化与个性化 

在当代数字新媒体的环境中视觉传达设计的视

觉信息传播更加多元化与个性化。由于传播主体的改

变，直接导致在传播过程中视觉信息的内容和审美向

更为个性和多元的方向发展。在新的大数据时代下，

视觉传达设计的视觉信息传播与推广更加共享与开

放，视觉信息的交互与共享是新媒体环境下视觉传达

设计的必然结果。在此背景下，必须加强视觉传达设

计的个性化，打破视觉传达设计领域的常规性技术，

将风格多元化的设计理念融入其中，并将视觉信息的

个性化与多元化相结合，形成系统及全面的视觉传达

设计方案。 
当代新媒体融合视阈下，视觉传达设计的视觉元

素及信息具有很明显的个人特征，设计者可以将自身

的视觉审美爱好加到视觉信息的选择与制作中，以便

更好地突出表达个人在视觉审美的选择中存在的丰

富的个人色彩，从而体现视觉传达设计的个性化特

征。由于改变了视觉信息传播的主体，视觉传达设计

的制作不再局限于专业团体，越来越多没有专业背景

的普通人也参与到信息制作的过程中。不同背景的人

群在视觉信息制作过程中将其独特的审美趣味融入

其中。因此，在这种条件下产生的视觉信息在审美趣

味上更加多样化。然而值得注意的是，由于技术和传

播的便利性，新媒体时代突破了相关的专业障碍。正

是因为这种背景，导致了视觉审美标准的缺乏，其审 
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美品质也变得参差不齐。 
视觉传达设计是为市场、企业和受众服务的,它

的艺术性、广告性、传播性都是视觉传达设计的载体[1]。

在数字新媒体个性化与多元化的时代背景下，视觉传

达设计作品要想达到观者与市场的期望值，就必须拓

展视觉元素信息的设计内涵以及其设计理念，使其符

合并适应广大观者与社会市场的需求。 

1.4  新媒体视阈下视觉信息的互动性 

随着网络科技的发展，数字媒体时代已经到来。

在新媒体融合视阈下视觉传达设计的图像与文本的

融合、视觉信息元素的整合、传播速度的高效都对传

统的传播媒介带来很大的影响[2]。由于视觉语言以及

视觉信息的传播方式与媒介发生了变化，导致视觉信

息传播的方式由之前的报纸、杂志以及平面广告等纸

媒向新媒体环境下的数字媒体平台转变。例如新浪微

博、腾讯新闻、网络论坛等新媒体的出现，不仅可以

使大众及时了解各种信息，还可以参与其中进行互动

讨论。在新媒体视阈下的网络空间中，大众享有一定

范围的言论自由。对于新时代的设计师而言，身处在

这个“读图时代”下，需要灵活把握视觉新语汇的表

达，把设计的图文信息进行整合，为受众带来视觉冲

击，使信息得到髙效的传递[3]。在传统的印刷设计中，

视觉信息的传播是被动的，读者不能选择和参与，新

媒体视阈下视觉信息传播设计是一种与人互动的设

计，强调受众在信息接受过程中的主动认知。 
新媒介进入视觉设计领域，使得设计离“人”更

近了，它贴近人们的生活，瓦解了传统传播模式，不

仅为平面设计提供了更多的表现可能，更重要的是它

深化了视觉设计的内涵，使设计可以与大众直接“对

话”[4]。新媒体的广泛传播性为视觉传达设计提供了

更广阔的表现空间，同时也使得视觉传达设计与观众

产生互动。例如韩美林艺术馆里面的艺术魔墙，通过

高科技的触摸屏和搜索技术，展品超越了展厅的客观

限制，呈现出韩美林艺术创作的瑰丽画面。通过这道

“艺术的魔墙”，观众可以与作品互动，文字、图形

甚至声音等都可以展现在观者面前。大众可以通过自

己的选择来了解韩美林和他的生肖艺术，见图 2。 
在数字新媒体融合视阈下的视觉信息传播设计

中，大众可以根据自己的主观想法或者审美诉求，有

选择地接受信息，受众参与度较高。大众既是视觉传

达设计的创作者，同时又是视觉传达设计作品传播的

接受对象。这种互动式的视觉传达设计通过受众的参

与，不仅实现了信息的高质量传播，而且使人们有了

愉快的体验。 

2  新媒体视阈下的视觉传达设计的发展趋势 

目前人类已经步入数字媒体时代，新媒体融合视

阈下的视觉传达设计的传播途径与视觉信息也随之 

 
 

图 2 “韩美林生肖艺术大展”之“艺术魔墙” 
Fig.2  “Magic art wall” of “Han Mei-lin’s  

Chinese Zodiac Art Exhibition” 
 

 
 

 
 

图 3  屏媒时代的视觉元素信息传递界面 
Fig.3  Visual element information transmission interface  

in the era of screen media 
 
发生改变。在新媒体视阈环境下，视觉元素及语言的

创新对人们的视觉审美有着深刻的影响，在这种大环

境下探析新媒体融合视阈下的视觉传达设计发展趋

势，对于有效传播视觉信息，促进设计师视觉设计实

践具有重要意义。 

2.1  构建视觉元素信息传递的完整性 

在新媒体时代背景下，完整的视觉语言结构是有

效传播图像信息的基础，是视觉信息传播效率的保

证。因此，在视觉传达设计中要将图像元素及信息构

成完整的语言结构，并丰富视觉传达语言的信息要

素、形式要素以及符号语义。文字、图形、版式等视

觉元素作为视觉传达设计的信息要素[5]，可以完善和

丰富其语言方面的内容。首先，设计师对设计对象中

单纯的视觉符号和有含义的视觉语言元素及内容进

行分析，在分析中找到所代表的视觉信息含义；其次 
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是设计师将图像信息与文本进行更全方位的比较分

析，将文字语言与视觉元素相融合，最终实现视觉信

息的统一性与完整性。 
基于视觉信息呈现的特点，在屏幕媒体时代进行

视觉元素信息传递，无论是基于具象媒体的 UI，还

是基于三维虚拟空间的 UI 成像的界面,都可以引导大

众打开一个视觉元素信息的新时代。设计者通过视觉

元素信息设计将复杂的事情简化并完整地传达,只有

视觉形象设计更加抢眼，才能帮助观者理解和记忆视

觉信息，让公众“一目了然”。屏媒时代的视觉元素

信息传递界面见图 3。 
在新媒体视阈下视觉传达设计中的视觉元素所

构成的视觉对象要能传达完整的信息。视觉传达设计

作品只需要少量的视觉符号就能提供大量的信息，如

公益公告《禁止超速》，见图 4。在设计与传达过程

中大众可以通过视觉元素来认知和感受不同时代的

变化，将静态文本与动态的视觉元素进行结合，构建

视觉元素信息传递的完整性。 

2.2  塑造视觉图像语言结构的丰富性 

随着新媒体日趋多样化以及信息传播形式的不

断创新，新的设计形态已频繁地出现在人们生活的各

个方面。除了报纸、杂志、广播、电视等传统媒体，

网络、激光广告、移动广告等新的广告手段层出不  
穷[6]。根据对目前市场上主要的平面广告媒介调研数

据分析显示，传统的广告形式报纸、杂志所占的比例

有所下降；电视广告、户外广告及传单等广告宣传处

于主流位置；新兴的网络媒体、其他（手机、影院等）

新兴的广告媒体正在迅速发展，平面广告媒介划分见

图 5。在当前大数据时代与数字新媒体的环境中，视

觉传达设计随着新媒体的发展产生着巨大的变化。例

如电子杂志的出现导致大众的阅读方式与习惯发生

了改变，与传统印刷书籍相比较而言大众更倾向于时

效性较强的电子杂志。根据对当代大学生的调研进行

数据分析，现在 90%的大学生手机上都装有电子书籍

的 APP 软件，可以随时进行阅读。 
视觉信息的扁平化与网络科技的发展为视觉传

达设计者带来前所未有的发展空间，人们真正意义上

进入了数字化时代。随着新媒体的涌现及数字技术的

发展，视觉信息元素与图像语言的丰富性是视觉传达

设计中运用新媒体进行传播的前提，通过图像文本信

息将传统的静态视觉元素发展到有声音、影像、动画

等的动态形象。比如上海世博会美国馆中主题为“连

接梦想”的场馆，该场馆给参观者提供了一款多媒体

展示设备，这种新的互动装置给观者带来全新的视觉

体验。见图 6。通过这种方式，游客可以与来自世界

各地的人们分享他们的旅游梦想和经历，以及他们在

世博会上的感受。在传播过程中，为了增加视觉图像

信息的完整传播效果，通过对文字和图片的多次反复 

 
 

图 4  公益公告《禁止超速》 
Fig.4  Public service advertising “No Speeding” 

 

 
 

图 5  平面广告媒介划分 
Fig.5  Division of print advertising media 

 

 
 

图 6  美国馆“连接梦想”互动体验 
Fig.6  Interactive experience of “Connecting Dreams”  

in the USA pavilion 
 
比较，受众可以在脑海中将更加复杂的视觉语言结构

信息图像化。  
新媒体时代的核心在于数字媒体技术的发展和

应用[7]。在视觉传达设计中，图像和文字是最主要的

表达方式，以往传播信息的主体就是以文本和静态的

图像为主，有时因为技术的落后与限制导致信息传播

中文本与图像分离。静态的视觉元素已经远不能满足

受众接收信息的需求，而数字新媒体能丰富视觉图像 
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图 7  可口可乐互动广告牌 
Fig.7  Coca-Cola’s interactive billboard 

 
语言，实现传统视觉传达设计中实现不了的视觉效

果。大众开始接受动态、可变化的独特视觉信息语言。

例如可口可乐新包装的互动广告牌设计，在广告牌上

可口可乐瓶的下面有个吸风口，如果观者从广告牌前

面逗留或者经过，吸风口就会把观者的衣服吸进可口

可乐的瓶子里面，这种不小心被吸住了的广告效果，

可能会更好地吸引观者的注意，见图 7。打破传统视

觉传达设计的常规，将新媒体元素融入视觉传达的叙

事元素中，以增强叙事公关中视觉信息的联系性。在

新媒体视阈下将数字媒体技术运用到视觉传达设计

中，塑造视觉图像语言结构的丰富性是时代发展的必

然趋势。 
新媒体技术被广泛运用于各个领域[8]，在新媒体

时代，视觉传达设计已变成了一种融合科技与艺术的

综合学科，数字媒体技术的发展促进了设计者思维方

式以及设计理念的转变；同时促使了新的视觉传达设

计的艺术创新形式的产生。随着互联网移动终端的健

全与移动互联网技术的普及[9]，人类信息传播的形式

和主要模式发生了巨大的变化，这种变化主要集中反

映在信息的传播主体和传播渠道等方面的丰富性。 

3  结语 

作为人类传播史上的一次突破，新媒体时代已经

突破了原有的信息传播模式，逐步形成了以数字技术

和移动互联网技术为核心的新型传播模式。在新媒体

融合的背景下，视觉传达设计必然会发生变化[10]。作

为一种信息的图像化传达，视觉传达设计的核心仍然

是如何有效地传播信息，那么对其传播的特征的全面

认识，就直接关系到最终的设计效果。通过对新媒体

视阈下视觉传达设计的特征与趋势的研究分析，指明

当代视觉传达设计工作者在设计作品时应利用数字

新媒体技术将传统设计理念与创新表现形式相融合，

全面运用新媒体技术，构建出多元叙事结构和复合性

传播模式，从而更好契合新媒体时代视觉信息传播的

特点，强化视觉传达设计中信息传达的效果。本课题

研究不但明确了视觉传达设计在新媒体融合视阈下

的研究方向，更加明确了视觉传达设计中视觉元素的

语言结构特点，为视觉传达设计工作者在未来的新媒

体设计实践中引导方向。 
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