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视觉传达设计中的情感化表现研究 
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摘要：目的 探究情感化理念对视觉传达设计的影响及其具体表现。方法 以人本身对情感的追求和时代

发展中情感追求的变化与升级为源头，结合情感视角下的视觉传达设计所表现出的个性化特点和社会价

值去分析视觉传达设计的情感化内涵，接着就视觉传达设计中的图形、色彩、文字和材质等细节深入探

寻情感化的设计思路，并从文化性、智能化和绿色化等方面探索视觉传达设计中多元化的情感表达路径，

总结各个可行的方向与路径。结论 从情感视角审视视觉传达设计，并在其中融入多样化的情感表达形

式，在细节上实现了内容的丰富，在整体上实现了内涵的升华，极大地提高了视觉传达设计作品的美学

价值和应用价值，引发了强烈的社会反响，同时为以后的视觉传达设计提供了借鉴。 
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Research on Emotional Expression in Visual Communication Design 

LI Lie-feng 
(Software Engineering Institute of Guangzhou, Guangzhou 510990, China) 

ABSTRACT: The work aims to explore the influence of emotional concept on visual communication design and its con-

crete manifestation. Taking people’s pursuit of emotion and the change and upgrade of emotional pursuit in the develop-

ment of the times as the source, the emotional connotation of visual communication design was analyzed combined with 

the personalized characteristics and social values of visual communication design from the perspective of emotion. Then, 

the emotional design ideas were explored from the details of graphics, colors, characters and materials in visual commu-

nication design, and the diversified emotional expression paths in visual communication design were investigated from the 

aspects of culture, intelligence and greening, and all feasible directions and paths were summarized. Visual communica-

tion design is examined from the perspective of emotion, and various emotional expression forms are incorporated to en-

rich the content in details and sublimate the connotation as a whole, thus greatly improving the aesthetic value and appli-

cation value of visual communication design works, triggering strong social repercussions, and providing reference for 

future visual communication design. 
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在人类的发展过程中，人们将自身的情感融于各

种生产创作实践中，使得各种事物也不自觉地形成了

内涵的深化和情感的升华，并借助这些创作实践中产

生的各类事物交流情感，从而实现了情感层面的共

鸣。随着社会的不断向前推进，经济迅猛发展，科技

极速前进，人们的生活质量也得到了改善。虽然物质

条件得以满足，但是仍然不可避免地被各种工作压力

和现实问题所阻碍，致使彼此疏于情感的表达，有的

甚至对各种事物漠不关心。这些现象的存在引起了许

多专家学者的关注，也引发了设计领域的一场基于情
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感视角的深刻变革[1]。 

在视觉传达设计领域，越来越多的设计师不再仅

限于单纯地表现外在的形式，转而开始探索情感化的

艺术表达，以求打破自身与人之间的生理和心理的差

异与距离，向观众传达视觉情感信息，增强作品的亲

和力，进而实现更高层面的情感化交流。如今，从情

感的角度着手，在视觉传达设计中运用情感理念进行

情感化表达已经成为一种趋势，这是社会发展的代表

性方向，也是时代进步的必然结果，更是每一位视觉

传达设计师必须面对的设计方向和实践的具体路径。 

1  情感化视觉传达设计概述 

情感是人与生俱来的一种需求，而随着物质和精

神层面的丰富与提升，情感更成为多种因素共同作用

后衍生出的一种新型理念。情感化设计理念就是这样

的存在，其要求产品在实用性的基础上进一步升华，

以满足人们的情感层面需求。视觉传达设计作为当下

的一种重要的艺术表达形式，其讲求的是跨越时间、

空间和语言的界限，以各种图片、色彩和文字等传递

信息，借助视觉符号深化人们的认知和理解，其作品

并不只是表现一种文化，还有着更加多元的发展方

向[2]。整体来看，视觉传达设计的优秀与否，与情感

的表达联系紧密，因此情感化设计理念逐渐渗透其

中，与设计师的各种创作手法和具体的设计元素相配

合，为受众搭起一座信息观感的桥梁，带来了良好的

视觉体验。这样的视觉传达设计作品也不再是单一的

价值，而是表现出市场经济价值和文化产业的良好应

用等多重价值，不断地发挥着艺术创新设计的社会影

响力。 

2  视觉传达设计中的情感化应用方向 

2.1  图形情感化 

图形在视觉传达设计中是十分重要的元素，其有

着多样化的外在形式，能够帮助设计师进行各种艺

术化的创作和表达，从而带来与众不同的情感体验。

比如，具有强烈速度感的直线、柔和优美的曲线、稳

重坚固的方形以及各种经过巧妙组合和创造的图形

形式，这些元素本身就包含着一定的情感特征，还可

以凭借自由化的可塑性给设计师的创作带来更多的

灵感。 

2.2  色彩情感化 

色彩在的生活中无处不在，不同的色彩多有着不

同的情感承载，从而带给不同的情感体验。比如，活

力、温暖和愤怒的红色就是这样的存在，其在不同的

设计层面可以展现出不同的情感，有着丰富的设计创

新空间[3]。与此同时，色彩的存在价值与图形不相上

下，有时也可以与图形形成关联，从而更好地传递情

感。然而，色彩的应用并不是随意的，如果应用不当

反而会得到相反的效果。 

2.3  文字情感化 

有了图形和色彩的加持，还要再关注另一个重要

的视觉元素，即文字。这是因为图形和色彩对情感的

表达并不完美，有时也需要文字的加持。凭借合理的

设计与编排，使文字发挥自身价值，给人带来不一样

的视觉体验。文字的不同排版能够给人带来不同的体

验，可以是幽默，可以是轻松，还可以是稍显夸张。

总之，文字在视觉传达设计的情感表达上是不可取

代的。 

2.4  材质情感化 

材质同以上几种视觉元素一样，不同的形式有着

不同的情感基调，它是视觉传达设计的物质基础，并

且本身就蕴含着一定的情感内涵，如木材的质朴、石

头的踏实、玻璃的纯净等。将不同的材质与设计师的

设计思路相结合，可以形成与众不同的碰撞效果，给

作品提升情感基调。 

3  视觉传达设计中的情感化应用策略 

3.1  文化性设计表达 

情感化的设计常会依附于文化内涵的升华，这同

样适用于视觉传达设计。在我国，传统文化元素的多

元化形式、丰富的文化内涵和个性化的审美表达都是

设计师取之不尽的灵感来源，其思想、风格和道德等

方面的文化表达与传承更是宝贵的财富[4]。在当前这

个经济发展和文化繁荣的大环境下，有着独特文化内

涵的传统文化元素开始在包装设计、标志设计和海报

设计等视觉传达设计领域拓展开来，实现了更加灵活

的艺术化表达，也让情感化设计更进了一步，既实

现了对大众审美需求的迎合，又传承了传统文化的精

髓[5]。具体来看，传统文化符号已经在视觉传达设计

领域开始了各种全新的尝试。以剪纸艺术为例，其凭

着自身独特的形式、色彩和技法被广泛应用于视觉传

达设计领域。陕西传统美食的包装设计有很多就是借

鉴了剪纸元素，进一步凸显了地域性文化表达，同时

让消费者在视觉上形成一种亲切感，实现了更高意义

上的商业价值[6]。“陕西名产”的包装设计结合具体

的剧情进行了更深层面的艺术加工，以具备当地艺术

特色的剪纸图案为引，丰富了产品包装的文化特色，

轻松地实现了对中华文化的传承与展示，也对传承民

族文化和创新视觉传达设计路径有着重要作用， 

3.2  智能化设计表达 

智能化设计是情感化设计理念的一个分支，其强

调的是在当前这个信息交互的时代背景下进行更加

智能化的设计表达，让人们便于鉴赏和使用，并在这
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一过程中与人更多地进行互动，以便更好地展示产品

特点，给受众带来良好的视觉体验[7]。 

第一，交互性表达。交互性视觉传达设计要实现

不同时空的受众之间的良好互动，如此才能让视觉传

达设计实现更加合理的艺术化表达，真正提高视觉传

达设计的传播率。例如，设计师可以在广告设计中融

入新媒体艺术，强化受众的视觉体验，让受众在更加

真实、丰富的形式和内容的展示中获得情感的互动，

并对整体的广告创意形成极高的认同感，从而实现对

受众购买欲望的增强和激发[8]。又如，设计师可以将

多种形式相结合，采用文本和表演相结合的方式去阐

释产品的内涵，并借助先进的网络技术实现时空的超

越和情感的对话，进一步地增强作品的感知力，让受

众在欣赏的工程中感受到情感的碰撞，进而实现更高

意义上的宣传效果。 

第二，信息化设计。视觉传达设计的情感化表达

还体现在信息化设计方面。这一点在新媒体艺术背景

下体现得十分明显。设计师要借助多媒体技术对信息

进行更好和更快的传达，既要从受众传统的审美观念

入手，又要充分考虑受众对作品的整体感受，从而使

整个设计拥有更加丰富的内涵和思想，满足用户个性

化的需求[9]。以界面设计为例，设计师要充分利用先

进的科学技术手段对界面进行信息化设计。比如，设

计师可以结合图形、文字和色彩等元素的协调配合，

再借助信息化的设计手段对界面进行美化处理，表达

自己的某种创作思路，并在不知不觉中与受众形成更

加和谐的情感共鸣，让新媒体背景下的界面交流更加

顺畅，效果更加明显。 

3.3  绿色化设计表达 

情感化视觉传达设计中的一个重要组成部分是

绿色设计。在生存环境日益恶化的今天，绿色理念开

始渗透到视觉传达设计的各个方面，以少量设计、再

回收、再利用为设计准绳，力图实现人性化的设计，

将环保意识融入人们的脑海，为整个社会的发展提供

支持[10]。 

第一，材质的绿色化。视觉传达设计中对绿色化

的艺术化表达突出表现在材质的绿色化上，要求以环

境为根本，以环保的材质作为设计材料的首选。例如，

靳埭强在《自在》系列海报设计上就十分重视绿色理

念的融入与表达，其创造性地选用了传统手造纸的毛

边，以独特的纹理变化创造出了悠闲、惬意的意境化

展现，表达了人们对悠然自得的生活的追求和对性情

无束的向往，或木讷，或自在，或憨厚，将作品的艺

术效果进行了很好的表达，让绿色环保的设计得到了

理想的展现[11]。不止于此，在靳埭强诸多的设计案例

中，其总是乐于借助各种文化形式与内涵的传承与创

新去展现更高层次的艺术效果，并将其中的审美情趣

和意象表达进行灵活的应用与升华。 

第二，简约化设计。绿色化设计除了材质的绿色

化，还应在整个设计理念上强调简约，以更加舒服自

然的形式去表达情感，给受众带来舒适愉悦的视觉体

验[12]。比如，在广告设计中，简洁化的设计往往能够

收到良好的设计效果。为了表达绿色简约的环保理

念，设计师可以在广告设计中进行简约而切题的艺术

化表达。如在汽车后面展示一个很长的尾气充气模

型，这样简约的设计却处处显露着不简单，整体的诙

谐形式简约却寓意深刻，给受众以过目不忘的视觉效

果，并在一定程度上给人以影响，强化了环保的主题。 

4  结语 

视觉传达设计在新的社会发展形势下表现出了

多样化的发展路径，而情感理念的融入与表达更是其

中十分具有代表性的存在[13-14]。作为一大现实趋势，

情感理念作用下的视觉传达设计在诸多方面进行了

尝试与创新，也取得了一定的设计成果，但是也存在

一些不足有待进一步完善。这就要求设计师必须站在

更高的层面上去审视视觉传达设计，从各个视觉传达

元素着手，以细节化效果，并结合当下必须的设计方

向，实现更具文化性、智能化和绿色化的艺术化表

达，重新审视创作过程，加大对视觉传达设计作品情

感的表达，以满足时代和受众的需求，促进和谐社会

的到来。 
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