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摘要：目的 特色农产品作为一个乡村地区特有的产物，具有较强的地域性和标志性。从特色农产品品

牌视觉形象设计入手，通过品牌文化提炼与打造，标志设计、包装设计、营销传播等一系列途径开展设

计研究，达到提升产品价值、促进乡村振兴的目的，为地区特色农产品的品牌建设提供理论和实践参考。

方法 以盐城恒北早酥梨特色农产品为例，通过田野考查和典型案例分析，总结了其品牌建设现状，梳

理了品牌创建中的问题和不足；通过 SWOT 分析和品牌价值提炼，挖掘品牌理念和产品定位。结果 提

出了乡村振兴背景下盐城特色农产品恒北早酥梨品牌形象的设计策略，并针对性地实施了标志、包装、

深加工品、网络形象及 IP 形象等一系列设计实践，以此形成系统和标准，强化品牌形象。结论 乡村特

色农产品要提升价值，品牌创建必不可少，特色农产品品牌视觉形象设计也将越来越受到重视。 
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Visual Image Design of Yancheng Hengbei Zaosu Pear Brand under  

the Background of Rural Revitalization 
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(Yancheng Polytechnic College, Yancheng 224005, China) 

ABSTRACT: As a unique product of a rural area, characteristic agricultural products have strong regionality and iconic-

ity. In order to improve product value and facilitate rural revitalization, and though the ways such as brand culture extrac-

tion and creation, logo design, packaging design, marketing communication, this paper can provide theoretical and prac-

tical reference for the brand building of regional characteristic agricultural products. Taking Yancheng Hengbei Zaosu 

pears as an example, through field study and typical case analysis, this paper summarizes the status quo of its brand 

building, and sorts out the problems and deficiencies in brand creation. Through SWOT analysis and brand value refine-

ment, this paper explores the brand concept and product positioning. Finally, this paper puts forward design strategies of 

brand images for Hengbei Zaosu pears and implements a series of design practices such as logo, packaging, 

deep-processed products, network image and IP image to form a system and standard to strengthen the brand Image. To 

enhance the value of rural characteristic agricultural products, brand creation is indispensable, and the visual image design 

of characteristic agricultural products brand will get more and more attention. 
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党的十九大创新性地提出了“乡村振兴”战略，

而产业兴旺是乡村振兴的核心、基础和底线[1]。特色

农产品作为一个乡村地区特有的产物，具有较强的地

域性和标志性，是乡村特有农业资源和农业文化的体
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现，散发出浓浓的乡味，寄托了深深的乡愁。如何打

造出特色农产品的品牌，扩大产品的知名度和美誉

度，实现由“以量取胜”向“高品质、高附加值、高

盈利”转变，是目前急需思考和解决的问题。2019

年《国务院关于促进乡村产业振兴的指导意见》指出，

要突出优势特色，做精乡土特色产业，培育提升农业

品牌。当下，农产品品牌建设意识依然薄弱，在乡村

振兴的持续推进下，特色农产品的品牌创建显得尤为

迫切。 

1  盐城恒北早酥梨品牌发展现状 

1.1  恒北村及早酥梨品牌建设现状 

盐城恒北村以盛产早酥梨闻名全国，有着 50 多

年的种植历史，种植早酥梨面积万亩以上，是全国最

大的早酥梨生产基地之一。近年来，胡锦涛、张德江

等国家及省、市领导先后来恒北视察工作，对恒北村

新农村建设和城乡统筹工作给予了高度评价。恒北村

先后获得国家级生态村、全国一村一品示范村、全国

十佳小康村、全国生态文化村、全国休闲农业、乡村

旅游示范点、农业部美丽乡村和江苏省最美乡村等众

多荣誉称号。 

恒北村在早酥梨生产发展过程中，积极实施品牌

战略。1999 年，通过合作社平台为早酥梨注册了“麋

鹿”牌商标，曾连续 2 届荣获中国国际农业博览会名

牌产品称号，1994 年被中国绿色食品发展中心认定

为绿色食品，2014 年通过了国家农业部绿色食品认

证，2017 年被列入“全国名特优新农产品名录”。并

先后获评国家地理标志商标和农产品地理标志。 

1.2  恒北早酥梨品牌视觉形象现状及问题 

品牌并不是独立于商品存在的，而是与商品的包

装设计和价格密切相关。农产品在满足人类需求的前

提下，应该向特色品牌农产品转换[2]。农产品品牌作

为无形资产能够建立稳定的消费群体、形成稳定的市

场份额进而有效促进农业收入增长[3]。恒北村及其特

色农产品早酥梨的品牌建设在江苏省乃至全国都具

有一定的代表性，但是通过走访和调研，发现恒北早

酥梨品牌存在对产品品牌认知不足、品牌知名度不

高、品牌视觉形象设计缺乏、品牌传播与推广力度不

够等问题，一定程度上影响了产品的知名度和美誉

度，进而影响了产品的流通和销售。 

1.2.1  品牌标志缺失 

标志设计是品牌视觉识别的基础，在企业形象

传递过程中，品牌标志是应用最广泛、出现频率最高

的[4]。在恒北村的官方网站中，早酥梨产品现有的包

装设计上只有“恒北早酥梨”几个居中的文字进行信

息传达，没有进行相应的品牌标志设计，造成了产品

标志信息缺失，无法有效体现品牌形象，导致消费者

对产品的辨识度不高，恒北早酥梨礼盒包装见图 1。

“酥梨陈皮茶”“梨膏”等加工品的品牌标志同样缺

失，且包装更为简单，见图 2。因此，整体化、系统

化的品牌标志形象建设亟待加强。 

1.2.2  色彩图形单一 

产品包装的色彩缺少主次，就会缺少高度的识别

力；用色过多又会干扰产品的信息传达，无法满足人

们的审美需求和激发消费者的购买欲望[5]。合理的包

装色彩能够传达商品特征，宣传、渲染商品功能，吸

引消费者注意，从而影响消费者的决定[6]。当下的农

产品市场可谓琳琅满目、各有特色，要从众多的产品

中脱颖而出，除了口味和品质，品牌视觉形象的色彩

设计就显得尤为重要。然而恒北早酥梨的产品包装缺

乏色彩设计，以牛皮纸盒（纸袋）为原色，简单进行

了同色系变化，缺少鲜明的主打色和辅助色，也没有

不同色彩间的对比和衬托，整体色调单一。另外，对

于信息传递的重要元素图形来说，早酥梨的包装图形

设计缺乏识别性、没有体现出产品的相关属性，也未

能凸显出产地优越的地域文化和特色。 

1.2.3  包装造型简单 

优良的包装造型除了具有保护商品的功能，还能

吸引消费者的注意，起到宣传促销的作用。新颖的包

装造型有利于美化商品、提升其附加值[7]。现有早酥

梨产品外包装均采用了市场广泛使用的瓦楞纸盒包 
 

 
 

图 1  恒北早酥梨礼盒包装 
Fig.1  Package of gift box of Hengbei Zaosu pear 

 

 
 

图 2  酥梨茶包装 
Fig.2  Package of pear tea 
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装，在材料选用、造型结构设计上缺乏特色，通过查

询恒北村官网可知，虽然早酥梨在销售定位上进行了

划分，按照不同数量和规格进行礼盒销售，如 4 个装、

6 个装、9 个装等，但是包装造型上没有进行区别设

计，只是将盒子的大小尺寸进行了改变。 

1.2.4  店铺形象薄弱 

大丰恒北村对品牌建设相对重视，不仅建有“恒

北村”官网，而且官网在色彩、图形、布局和文案上

进行了设计，版块上除了村部简介和新闻，还有游玩

攻略和恒北商城，能够有效展示早酥梨特色产品，整

个网页给人耳目一新的感觉；此外还设立了“恒北恒

美梨缘天下”的微信公众号，能够及时推送相关信息，

让关注的人们及时了解村部景点特色活动。然而在淘

宝天猫等购物平台，搜不到有关“恒北早酥梨”的产

品信息，线上品牌店铺由于各种原因未进行建设。另

外，线下缺乏产品专有卖场设计，一些早酥梨产品的

售卖点门头及内部装饰设计还不够整体统一，缺乏系

统的视觉形象设计。 

2  同类农产品品牌视觉形象分析 

2.1  品牌创建的榜样：农夫山泉 17.5°系列 

成功的企业品牌，不仅需要提供优质的产品和服

务，还需形成以视觉元素为主体的品牌形象[8]。品牌

的知名度越高，越能够加深消费者对产品区域的联

想，增加消费者的感知能力，对产品及品牌产生喜爱，

形成品牌忠诚[9]。红底白字的农夫山泉品牌标志早已

深入人心，作为公司的总品牌，体现在旗下不同产品

的包装上，传达出公司可靠的品质保证。而 17.5°是

农夫山泉借用橙子的糖酸黄金比例在市场中精准定

位的一个新品牌，现已成为农夫山泉生鲜产品的品牌

符号。继 17.5°橙成功占领高端市场后，农夫山泉公

司又推出了 17.5°阿克苏苹果，从产品包装上看，右

上角凸显出公司的品牌标志，使消费者在心理上快速

对产品形成认可；包装的上半部分为充满浓郁新疆特

色的插画图形（人物形象、服饰、天山天池、本地建

筑），下半部分用文字和线条以构成手法组合出产品

的名称信息，右侧圆圈内为本产品的标志，见图 3。

17.5°苹果的子品牌及公司母品牌的标志鲜明、图形

及色彩设计富有地域文化，因此品牌价值得到了有效

提升。 

2.2  包装设计的典范：褚橙 

在产品售卖过程中，突出品牌个性及特征的形象

设计能够直观、准确地传达品牌信息，商品的包装是

消费者对品牌体验最直观的部分[10]。一个创新的包装

设计，随之带来产品和用户体验的一次升级[11]。“褚

橙”的包装设计斩获全球公认的设计 3 大奖项，开启

了水果包装上的新革命。镂空的橙子造型，独立或少 

 
 

图 3  17.5°阿克苏苹果包装设计 
Fig.3  Package design of 17.5° AKSU APPLES 

 

 
 

图 4 “褚橙”包装设计 
Fig.4  Package design of Chu Cheng 

 
量的精装，还有创新的开启结构等，无疑给特色农产

品的包装造型设计带来了众多思路，潘虎设计的“褚

橙”包装设计，见图 4。另外，色彩及图形的选用上

高度契合橙子的产品属性，具有强烈的辨识度。产品

的标志为徽章的图形样式，内部绘制褚橙品牌创始人

的头像，“褚橙”2 字醒目，再次强化了品牌文化和

价值。 

3  恒北早酥梨品牌形象设计策略 

3.1  恒北早酥梨现有品牌形象 SWOT 分析 

优势：恒北早酥梨已注册“麋鹿”牌商标，获评

国家地理标志保护产品；2021 年“恒北早酥梨”获

批农业农村部农产品地理标志，其种植地域范围被予

以保护。因此，恒北早酥梨的品牌基础较好，产品品

质能够得到保障，也有利于辨别假冒伪劣产品。 

劣势：现有产品无具体的品牌标志，包装简单，

品牌形象未有效建立，地域优势和产品特色没有体现

出来，导致产品缺乏辨识度，品牌价值难以提升；另

外在当下互联网+的背景下，线上店铺的缺失也影响

了产品的销售。 

机会：目前恒北村已发展形成独具特色的以早酥

梨品牌为主要产业支撑的现代休闲观光农业，形成以

梨为媒，乡旅融合的产业发展典范，对品牌的宣传和

销售起到了一定的促进作用。另外，早酥梨的深加工

产品市场需求潜力大，特别是具有养生健身功效的秋
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梨膏、梨果汁、梨茶等。因此，作为国家地理标志产

品的恒北早酥梨，若做大做强品牌，在市场上将会具

有巨大的潜力。 

威胁：市场竞争对手的知名度和认可度较高，如

安徽砀山酥脆梨、山东莱阳秋月梨、新疆库尔勒香梨

等，且部分已形成区域公用品牌产品，在品牌视觉形

象上进行了创建，做到了统一化和标准化的设计，形

成了一定的品牌理念和文化。因此，恒北早酥梨在品

牌创建上要找准定位，充分挖掘地域文化元素，突出

产品优势，不断扩大消费者的接受度，增强品牌的美

誉度。 

3.2  品牌价值提炼 

盐城地区有着丰富的自然景观：海洋、湿地、森

林。其中湿地于 2019 年成功跻身“世遗”，成为江苏

首个自然遗产，填补了我国滨海湿地类型世界遗产空

白[12]；黄海森林公园是华东地区规模最大的人造生态

林园，被评选为国家森林康养基地。梨果产地盐城大

丰区，建有世界最大的麋鹿自然保护区，麋鹿数量占

世界总数的三分之一，被授予“中国麋鹿之乡”称号。

这些地域特色印证了产地的绿色、生态和健康。另外，

恒北早酥梨产品除了皮薄质细、酥脆汁多，糖分含量

较低外，还具有润燥消风、醒酒解毒、减肥养生等健

康功效。以上因素都准确契合了现代生活条件下人们

对于绿色健康生活的向往和对于绿色生态食品的追

求。融入地域文化元素，打造具有绿色、生态、健康、

清新的恒北早酥梨品牌形象，能够有效增强消费者的

品牌辨识度，形成品牌认同，从而达到提升品牌价值

的目的。 

3.3  营销途径提升 

互联网+的时代背景下，数字营销显得越发重要，

好的产品不再是“酒香不怕巷子深”，而是在自身品

质过硬的基础上，注重线上线下的宣传营销，通过多

种媒介和渠道强化对农产品品牌的宣传和传播，加强

对品牌理念与价值的维护[13]。在村镇及景点周边设立

特色产品卖点，进入知名连锁超市进行销售，并对产

品及卖场进行形象统一的包装设计；另外，做好线上

展示，例如淘宝天猫等购物平台的店面设计与商品展

示、微信公众号的推送，小红书、抖音等平台的内容

发布等。营销途径的完善能够增强游客对于恒北早酥

梨产品的认知，丰富消费者购买体验，进一步推动产

品品牌传播，提升品牌的知名度和美誉度。 

4  恒北早酥梨品牌视觉形象设计实践 

在盐城大丰恒北村的实地调研中，先后参观了村

内果品苑和梨博物馆，体验了采摘节日活动，对梨果

品类、当地种植早酥梨的历史及其发展现状等有了细

致了解，重点考察和记录了恒北早酥梨的品牌建设和

包装设计，与某公司总经理进行了交流沟通，进一步

明确了品牌创建的目标和方向。另外，查阅和梳理了

农产品品牌创建相关的文献资料，结合乡村振兴理论

和案例，对早酥梨特色农产品品牌视觉形象进行了全

面打造，并赋予新的形式和内容，增加了适应数字时

代的网店设计和 IP 设计，系统地规划了各类梨果深

加工产品，并进行了相应的包装设计。通过以上行动，

试图形成更加完整的早酥梨品牌形象，助推恒北梨果

产业振兴。 

4.1  标志设计 

恒北村的品牌建设具有一定基础，村子也获得过

诸多国家荣誉称号，有一定的知名度，因此构思标志

图形时既要体现出产地的村名，又能表达出产品属

性。标志以“恒北”拼音首字母“HB”为设计元素，

将梨树、梨果的形象与字母结合，整体犹如一棵丰硕

的梨树又像一只新鲜的脆梨；颜色选取清新的绿色，

代表着自然，健康。中文名称“恒脆”，取其产地恒

北村中的“恒”以及早酥梨特色口感中的“脆”，寓

意着恒北村的梨“酥脆爽口”，见图 5。 

4.2  包装设计 

图案是最能直接体现产品特点与传递产品理念

信息的设计内容[14]。包装设计中以代表性、独属性、

特色性为标志的地域文化符号，能够增添一些耐人寻

味的内涵和审美情趣 [15]。结合前期品牌价值提炼分

析，在包装设计图案上充分融入早酥梨产地地域特色

文化，将湿地、麋鹿、森林、梨等要素进行融合，运

用点线面的构成元素以插画的形式予以呈现，构建出

一幅绿色、生态、健康且充满诗意的画卷，画面有近

景和远景，内容丰富又形成系列，分布于不同规格的

包装盒上，凸显品牌形象，提升消费者对于品牌的

认可度和美誉度，恒北早酥梨系列产品包装设计见图

6—10。色彩上选用干净清晰的白色作为背景，以标

志背景绿色为基准的同类色和邻近色代表茂密的森

林和成片的梨园，不同明度的蓝色体现了湛蓝的天空

和美丽的湿地，黄色的梨果点 其中，色彩整体和谐，

给人清新绿色健康的感受。在梨果包装造型上，设计

了单果装、天地盖、普通手提盒、精装手提盒等多种

样式，满足不同需求。 

4.3  梨加工品的形象设计 

要想充分打好恒北早酥梨这张王牌，做大做强产

业，就要考虑做好梨果深加工产品的开发与拓展。目

前，恒北村已开发和销售的深加工品主要有秋梨膏、

梨茶和梨酒。通过调研，规划设计了梨果汁（汽水）、

梨酱及干果类的酥梨干和酥梨条等产品的包装，并将

梨膏、梨酱、梨罐头和梨汁组合成“酥梨四宝”，采

用礼盒装的形式予以呈现，见图 8。当然，所有加工

产品都要赋予品牌形象设计，不能只重产品不重外 
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图 5  恒北早酥梨标志设计 
Fig.5  Logo design of Hengbei  

Zaosu pear 

图 6  恒北早酥梨包装设计 
Fig.6  Packaging design of  

Hengbei Zaosu pear 
 

图 7  恒北早酥梨精装包装设计 
Fig.7  Hardcover packaging design of 

Hengbei Zaosu pear 

  

图 8 “酥梨四宝”包装设计 
Fig.8  Packaging design of “Four Treasures of Pears” 

 

图 9  酥梨条包装设计 
Fig.9  Packaging design of Crispy Pear Strips 

 
 

观，否则会给人以品质低廉的印象。设计实践中所有

深加工品的图案和色彩在形式上与早酥梨产品形成

统一，凸显产品的绿色、健康和有滋有味，增加的橙

色系列在色彩心理上也表达出健康和成熟，给人温馨

的甜蜜感，梨膏标签上的不规则图形也是梨果造型的

简单提炼，见图 10。包装材料上对于酥梨干、酥梨

条等产品采用自封袋形式，见图 9；梨罐头、梨膏、

梨酱等产品采用玻璃瓶或金属密封罐；梨汁饮料等可

根据保鲜要求采用不同的包装材料。 

4.4  网络形象设计 

特色农产品融入网络电商不仅能够增加销量，而 
 

且有利于展示和传播品牌。针对恒北早酥梨网店缺失

的现状，从界面构建、视觉设计、产品信息等方面进

行了网络形象设计，面向微店、淘宝店铺、公众号等

平台。店铺首页的界面结构采用扁平化设计，简洁有

序。网店风格与品牌形象保持一致，强化用户对农产

品品牌形象的认知和记忆度及对品牌的信任感[16]，在

视觉上，主色调继续采用品牌标准色绿色，体现生态、

健康、新鲜的理念。产品信息按照主次进行了层级划

分，首先呈现的是按照不同规格和包装进行展示的早

酥梨，其次为梨膏、梨茶等加工品，最后为早酥梨 IP

衍生品的信息。结合春季满园梨花，秋初梨果成熟等

典型时节，设计了“梨园物语”“梨果采摘”等推送 

 
 

图 10  梨膏标签设计 
Fig.10  Label design of pear syrup 
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图 11  网络形象设计 
Fig.11  Network image design 

 

 
 

图 12  IP 形象设计 
Fig.12  IP image design 

 

 
 

图 13  IP 形象表情包设计 
Fig.13  IP image emoticons design 

 

 
 

图 14  IP 应用设计 
Fig.14  IP application design 

信息和广告设计，见图 11。 

4.5  IP 形象及衍生品设计 

一个成功的 IP 形象可以通过简洁的外形直观传

达形象理念，并通过人格化设计，赋予 IP 内在灵魂，

建立与消费者之间的情感连接[17]。目前 IP 设计已形

成热潮，主要面向博物馆、旅游景区和城市等，针对

特色农产品的 IP 设计还较为少见。为了提升恒北早

酥梨品牌，强化恒北村“以梨为媒，乡旅融合”的特

色，进一步带动梨果销售和乡村旅游，设计了恒北早

酥梨 IP 形象，见图 12。IP 造型上以梨果为基础，结

合产品特质，塑造了一个健康、活泼、萌动的卡通形

象，配合丰富的表情包设计，在受众面上抓住广大年

轻消费者，形象表情包设计见图 13。IP 衍生品包括

了手机壳、抱枕、徽章、书签、钥匙扣、布艺玩偶等，

通过多样化的系列产品持续强化品牌形象，在不断传

播中实现“粉丝”数量的裂变，见图 14。 
 

5  结语 

良 好 的 品 牌 形 象 对 于 提 高 品 牌 影 响 力 至 关 重 

要[18]。我国是农业大国，在乡村振兴中要立足于本地

实际，发展特色产业，同时做大做强农产品品牌，增

加其附加价值，进而带动农民增收，迈向农业强国。

乡村特色农产品要想提升其价值，品牌视觉形象的设

计必不可少。本文对于特色农产品品牌视觉形象的研

究仅以盐城特色产业和品牌建设发展相对较好的恒

北村早酥梨产品为样板，还有更多的乡村及其特色

产品品牌基础薄弱，有待进一步开发和研究。随着乡村

振兴战略的进一步推进和人们物质文化生活水平的

不断提高，特色农产品品牌建设及其视觉形象设计也

日益在广阔乡村的田野中播种发芽，快速成长，可以预

见到未来越来越多的品牌特色农产品将闪耀于市场。 
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