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摘要：目的 对智能信息时代下装备制造领域的中国式转型升级进行综述分析。方法 以智能信息时代为

背景，从发展历程、新时代内涵和发展趋势 3 个方面层层递进地对装备制造领域的历史机遇进行了探讨，

依据知识图谱理论和普赖斯定律对装备制造领域转型升级的研究焦点进行了可视化分析和维度分析。

结果 定义了装备制造领域转型升级的国家维度、企业维度和产品维度的三维焦点概念，提出了中国式

装备制造领域转型升级的战略方法。结论 三维焦点的提出决定了装备制造领域中国式转型升级的战略

架构，输出了政策驱动、需求驱动和设计驱动的 3 大驱动因素，结合时代背景和研究基础，总结出产业

结构转型、企业理念转型和技术模式转型的 3 种转型模式，最终输出“互联网＋”与装备制造领域服务

化融合、数据驱动的互联互通智能制造模式、“双碳”战略下布局企业绿色转型和工业设计驱动产品深

度升级 4 大策略路径，为装备制造领域的中国式转型升级提供了战略参考。 
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 Field in the Intelligent Information Age 

CHEN Guo-qiang, ZHANG Fang-lan, XU Li, SHEN Zheng-yi 
(Yanshan University, Qinhuangdao 066004, China) 

ABSTRACT: This paper summarizes and analyzes the Chinese-style transformation and upgrading of equipment manu-

facturing in the era of intelligent information. Based on the background of the intelligent information age, the historical 

opportunities in the equipment manufacturing field are progressively discussed from three aspects of development history, 

the connotation of the new era and development trend. According to the theory of knowledge graph and Price law, the re-

search focus of transformation and upgrading in the equipment manufacturing field is analyzed by using visual and di-

mensionality analysis. The three-dimensional focus concepts of national dimension, enterprise dimension and product 

dimension of equipment manufacturing transformation and upgrading are defined, and the strategic methods of Chinese 

equipment manufacturing transformation and upgrading are put forward. The proposal of three-dimensional focus deter-

mines the strategic framework of Chinese-style transformation and upgrading in the feild of equipment manufacturing and 

outputs three driving factors of policy-driven, demand-driven and design-driven. Combined with the background of The 

Times and the basis of research, three transformation modes of industrial structure transformation, enterprise concept 

transformation and technology mode transformation are summarized. The “Internet Plus” and equipment manufacturing 

field service integration, data-driven interconnection intelligent manufacturing mode, the layout of enterprise green 

transformation under the “Dual Carbon” strategy and industrial design-driven product in-depth upgrade four strategic 

paths are finally output that provide a strategic reference for the Chinese-style transformation and upgrading of equipment 

manufacturing field. 

KEY WORDS: equipment manufacturing field; intelligent manufacturing; intelligent information age; transformation and 

upgrading 
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智能信息时代的到来催发了国家发展方式转型、

产业结构深刻调整的紧迫性，同时促使中国进入了直

面新产业革命巨大挑战的关键时期[1]，“中国设计”

迎来了绝好的历史机遇。装备制造业作为可以直接影

响国家国防安全和经济安全的具有战略性意义的重

要产业被充分关注，其发展面临着双重压力，即发达

国家重振高端制造的实体经济压力和新兴发展中国

家低成本的制造竞争压力[2]。深化改革结合创新驱动

成为提升装备制造领域高端制造能力的两大立足点。

其中，技术创新为核心，设计创新为重要手段。针对

我国制造业“大而不强”的现状，通过创新设计夯实

基础，健全生态，让“中国制造”向“中国智造”转

变[3]；通过研究装备制造领域产品的现状、特点及现

有的设计方法，探索智能信息时代下装备制造领域中

国式转型升级的战略架构、动力因素和策略路径。 

1  装备制造领域的历史机遇 

1.1  发展历程 

从发展脉络来看，1998 年中央经济工作会议中

指出要积极培育新的经济增长点，正式提出了“装备

工业”的概念[4-5]。随后，装备制造业成为国防安全

保障和国民经济增长的根基性产业，其重要地位在

《关于加快振兴装备制造业的若干意见》中被指出[6]；

《装备制造业调整和振兴规划》（2009-2011）中提出

在各行业产业升级、技术创新和国家综合实力的发展

过程中，装备制造业的发展水平成为重要保障和集中

体现[7]。纵观历史，装备制造业的发展在中国经历了

萌芽生长期、高速发展期、平稳成长期和转型升级期

4 个重要时期，中国装备制造业的发展历程及特点见

图 1。 

1.2  新时代内涵 

从历史资料来看，装备制造业的界定不断发生变 
 

化和调整，《国民经济行业分类》（GB/T 4754-1984）

于 1984 年首发[8]，历经 4 次修订后的中国装备制造

业产业细分行业目录见图 2。 

智能信息时代是跨越工业化阶段的新历史进程，

以信息技术、计算机技术、新材料技术、生物工程技

术和数字化技术等高新技术为基础，其重要特点是数

据驱动成为人类社会发展的标志性驱动因素[9]。智能

信息时代的四大特征和三大趋向见图 3。 

随着智能信息时代的到来和中国现存社会问题的

影响，装备制造领域的内涵也随之发生改变。结合“十

四五”规划纲要的重要内容和智能信息时代的特征与

趋向归纳总结当前中国装备制造领域新时代的主要内

涵[10]，以四大国民经济领域：公共健康（公共卫生和

公共安全）、智慧城建（智慧城镇和智慧交通）、绿色

生产（绿色制造和绿色产业）和全民服务（全民健康

和全民教育）为基础进行细化，装备制造领域的新时

代内涵见图 4。 

1.3  发展趋势 

从装备制造业规模总量来看，自 2011 年起，我国

制造业跃居成为世界榜首[11]。为了保持竞争力，发达

经济体垄断了核心技术，导致新兴经济体国家只能从

事附加值较低的加工贸易，这种现状至今还未发生根

本性变化[12]。因此，我国装备制造业在新时代背景下

仍然受到制约：其一，产能矛盾突出，加剧恶性竞争；

其二，人才短缺，制约行业发展；其三，产业集中度

低，不利于行业发展。谭久彬提出解决制造质量问题

（“四基问题”）、形成基础支撑能力是我国装备制造业

由中低端迈进中高端的首要问题[13]。在国内外市场的

综合作用下，装备制造领域未来的发展趋势日益清晰：

其一，产业布局和产业结构更加合理。装备制造领域

在国家的宏观调控、政策引领以及特有的市场机制的

多重推动下，形成了更加合理科学的产业布局，资本

结构不断优化，由以往单一的国有化向多元化发展， 

 

 
 

图 1  中国装备制造业的发展历程及特点 
Fig.1  The development history and characteristics of China’s equipment manufacturing industry 
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图 2  中国装备制造业产业细分行业目录 
Fig.2  The classification and evolution of China’s equipment manufacturing industry 

 

 
 

图 3  智能信息时代的四大特征和三大趋向 
Fig.3  Four characteristics and three trends of intelligent information age 

 
充分迎合产业未来的发展需求和建设特征。其二，高

端装备智能制造成为产业发展的核心趋势，在产业结

构不断优化和科技创新的驱动下，我国制造业将逐步

缩小与发达国家的差距，突破技术壁垒，完成向高端

装备智能制造的迈进。其三，全球产业体系不断融合

形成更加明确的国际分工，经过不断地发展，我国装

备制造领域成为国际高端制造产业不可或缺的关键力

量，逐步提升了国际话语权和竞争力[14]。 

2  装备制造领域转型升级的三维焦点 

制造业转型升级是以全球价值链为出发点，以工

艺、产品、功能和产业 4 大模块升级为具体的表现形

式[15]，由低技术水平转向高技术水平、由低品质转向

高品质、由低效益转向高效益、由高能耗转向低能耗、

由高污染的粗放型经济增长方式转向低污染的集约 
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图 4  装备制造领域的新时代内涵 
Fig.4  New era connotation of equipment manufacturing field 

 

型经济增长方式。目前，我国装备制造业转型升级在

巨大的挑战下拥有着前所未有的动力[16]。 

2.1  三维焦点可视化分析 

对装备制造领域转型升级进行知识图谱分析与

归纳[17]，分析相关的研究内容和演化脉络，归结讨论

热点与前沿，以主题“装备制造”和“转型升级”为

检索条件，时间为 2009—2021 年，精确匹配检索，

共检索到 507 条结果。梳理调研得到的数据结果去重

叠后输出 327 篇具有功用性的文献，通过 Citespace

知识图谱分析软件生成研究文献关键词共现网络[18]，

2009—2021 年装备制造业转型升级研究文献关键词

共现网络见图 5。 

依据普赖斯定律 [19]确定优秀学者发文量的阈值
Nth = 0.749×N max，N max 是发文量的最大值，用于
规定高频关键词。去除搜索词汇后确定“智能制造”成
为最高频关键词，N max 值是 25，关键词的阈值通过
运算确定为 3.745，在具体的分析中定义高频关键词
的频次不小于 4[20]。2009—2021 年装备制造业转型升
级研究文献关键词频数见表 1。 

通过对知识图谱和关键词频的分析和整理，可以
将装备制造领域转型升级聚焦到 3 个不同的维度，笔
者将其定义为国家维度、企业维度和产品维度。国家
维度聚焦于相关政策的引导与支持，企业维度聚焦于 

 

 
 

图 5  2009—2021 年装备制造业转型升级研究文献关键词共现网络 
Fig.5  Research on the transformation and upgrading of equipment manufacturing industry from 2009 to 2021 
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表 1  2009—2021 年装备制造业转型升级研究文献关键词频数 
Tab.1 Equipment manufacturing industry transformation and upgrading research  

literature key word frequency from 2009 to 2021 

关键词 频数 中心性 关键词 频数 中心性 关键词 频数 中心性 

装备制造业 87 0.48 制造业转型升级 9 0.08 供给侧结构性改革 5 0.04 

转型升级 83 0.28 装备制造 8 0.01 设计创新 5 0.04 

智能制造 25 0.14 中国制造 2025 8 0.01 先进装备制造业 5 0.03 

制造业 18 0.16 智能制造装备 6 0.04 技术创新 5 0.02 

高端装备制造 16 0.17 “互联网” 6 0.02 战略性新兴产业 5 0.01 

产业升级 15 0.08 高端装备制造业 6 0.01 产业集群 5 0.01 

产业转型升级 13 0.11 全球价值链 5 0.05 产业结构升级 4 0.03 

创新驱动 10 0.11 工业 4.0 5 0.04    

 
通过顺应时势地调整经营战略实现企业战略部署和

产业升级，产品维度聚焦于以科技驱动和设计驱动为

中心的技术创新和产品创新。产品为点、企业为线、

国家为面，三维焦点由点成线、由线成面，层层深入；

以面定线、以线定点，级级紧扣。装备制造领域转型

升级的三维焦点见图 6。 

2.2  三维焦点的维度分析 

1）国家维度。国家维度的研究从国家和地方的

相关政策研究着手，充分分析政策带来的机遇与挑战以

及在各大政策引导下的产业和企业所做出的应对策略，

发达国家和发展中国家现行路径和策略[21-22] 见图 7。 

 

 
 

图 6  装备制造领域转型升级的三维焦点 
Fig.6  The three-dimensional focus of equipment manufacturing transformation and upgrading 

 

 
 

图 7  发达国家和发展中国家现行路径和策略 
Fig.7  Current paths and strategies for developed and developing countries 
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图 8  中国装备制造业企业转型升级现行策略和路径 
Fig.8  China’s equipment manufacturing enterprises transformation of the current strategy and path 

 

“中国制造 2025”提出以“一条主线”“八项战

略决策”“九个重点任务”为立足点，实现我国高端

装备制造业转型升级的“四大转变”[23]；“工业 4.0”

是德国为提高自身工业竞争优势而提出的国家层面

的战略部署，目的在于使国家在智能化信息技术的促

进下，实现产业变革，力争在工业革命的新轮盘中先

发制人，这一战略在智能信息时代引发了全球领域内

的、全方位的工业转型较量[24]，各国相继提出了相应

的智能制造发展战略规划；习近平总书记提出“供给

侧结构性改革”[25]，在战略规划的层面上提出从供给

角度优化产品质量进而使其适应市场经济[26]，目的在

于利用改革推动产业结构升级，强化供给结构应对需

求变化的恰切性和机动性，提升全要素生产率 TFP

的增长速度，促使供给体系与需求结构更快、更好地

融合[27]。李晓琳[28]指出政府在装备制造领域转型升

级的过程中具有重要的力量支撑和政策引导的作用，

通过不断地增强相关政策的基础性和普惠性，改善外

部环境，创造激发企业生机和整体提高产业发展水平

的关键性条件。通过调研得到中国装备制造业企业转

型升级现行策略和路径见图 8。 

由此可见，装备制造业的发展水平代表了某个国

家或地区的先进生产力和核心竞争力，成为国防建设

和国民经济的基础，是工业化的首要载体[29]。“中国

制造 2025”的战略选择和行动纲领积极对接“德国

工业 4.0”，促进装备制造业向智能化、绿色化、服务

化方向发展转型，提升国际化发展水平；全面深化装

备制造业供给侧结构性改革是针对装备制造业产能

严重过剩、有效需求不足、资源配置效率低下和扭曲

现象等问题提出的最佳良方。国家针对国际环境的变

化，已经做出了装备制造业转型升级的顶层设计，对

具体问题的深入研究成为了重点。 

2）企业维度。陈晓华等人[30]认为企业的转型升

级首先要有明确的转型方向和目标，时刻把握好转向

的方向标，以适应瞬息万变的市场、探索并打造新的

国民经济增长点和拥有长期的竞争优势为目的，从战

略转型、体制机制、结构调整、治理体系等层面快速

匹配整改，加大力度全方位升级业务、技术、管理、

装备和模式。吕铁和刘丹 [31]认为注重创新成果产业

化、建立区域产业协作机制和完善制造业体系顶层设

计是制造业高质量发展的重要手段。高煜[32]提出人工

智能成为未来装备制造业高质量发展的重要手段之

一。朱森第[33]认为在全球新一代科技革命和产业变革

进程中，数字化转型是提升制造业竞争力的重要路

径。孟凡生等人[34]发现影响高端装备制造企业转型发

展的主要数字化因素包括数据采集分析与应用、生产

制造流程数字化和运营管理方式平台化，3 种因素不

断地动态演化推动着装备制造业智能化转型的演进。

卢秉恒[35]认为装备制造业的未来必然为智能制造，即

设备、车间、企业 3 个层面的大数据交融与共享。段

韶波 [36]提出全球制造业变革的重要手段和方向是智

能制造，智能制造的发展展示出社会和经济可持续发

展的美好愿景，然而智能制造同时面临着技术挑战、

系统安全、数据权属与法律监管问题的法律挑战。随

着信息技术与制造技术不断地融合，企业转型升级完

成了数据从存储、分析到融合的进化过程，构建出了装

备制造业生产信息化和数字化的整体框架[37]。吕铁[38]

从软硬融合的立场出发，指出智能制造的系统本质

——“虚拟网络+实体物理”，呈现模块化、开源化和

个性化的发展趋势。 

由此可见，企业维度的装备制造领域转型升级的
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发展战略方向着眼于高端装备制造、产业集群空间组

织以及装备战略性制造，通过增加科技金融给我国制

造业集群注入创新活力与产业凝聚力，通过创建新生

产方式的扩散条件，加速原有产业组织的改变，并加强

产业集群之间的联系，形成由点及面的集群网络演化。 

3）产品维度。在产品维度的研究中，学者们的

研究重点聚焦于宏观的设计方法研究和微观的产品

创新设计研究。宏观的设计方法研究以工业设计的理

论方法为出发点，探讨装备制造类产品的针对性设计

方法；微观的产品创新设计研究则是从装备制造类产

品的某个或某些功能要素或造型要素展开。洪银兴[39]

认为装备制造类产品的自主创新要注重知识创新和

技术创新的协同，实现关键、核心技术拥有自主知识

产权。郑刚强等人[40]以整合、移植和还源 3 个创新角

度展开设计研究，提出了高端装备创新设计的原理。

翁超等人[41]借用情境驱动的方法手段，以工程装备车

辆为研究对象，创建情境模型，从设计构思、管理与

决策 3 个层次的情境分析结果中提炼和总结出 12 条

具有高度指向性的设计策略。李伟湛等人[42]利用模块

化的功能分解方法对装备类产品进行功能区分及布

列规划，为大型复杂产品提供创意设计参考。曹琳剑

等人[43]以绿色设计理念为指导，结合现有的指标体系

构建方法和综合评价方法，进行机械类产品创新设计

的绿色性研究，构建以产品全生命周期为基础的机械

类产品绿色性评价指标体系。李中凯等人[44]将研究焦

点锁定在产品族可重构设计，重点展开研究理论模型

的构建方法，在方法的指导下成功生成目标理论模

型。通过设计几何学的植入丰富创新了工程机械形态

设计的方法与体系，在一定程度上可以强化产品的视

觉稳定性与可识别性。笔者[45]从模块化设计的角度出

发，提出了在空间限制下基于产品模块功能分解的工

程设备布局的设计标准，从形、色、质 3 个基本要素

的角度提出提升装备类产品造型的审美性功能和认

知性功能的具体方法[46]。皮正阳等人[47]提出色彩心

理学对工程设备外观与功能有双重提升且满足用户

对于情感和功能的双重需求。张辰[48]将价值工程应用

于装备设计有利于从成本的角度提高装备机械类产

品的性能、质量和功能。王贞等人[49]应用“技术体系”

问题分层方法，提取了三一品牌产品造型特征，融合

艺术、语义和技术元素的造型属性，完成了具有独特

品牌风格的造型设计。柳卫[50]通过研究感性工学的相

关理论与方法，提出了在感性工学驱动下工程机械类

产品研发定位和设计评价的研究方法。 

由此可见，在装备制造领域转型升级的产品维度

中，工业设计成为创新的力量源泉。工业设计的相关

理论和方法可以帮助企业更好地进行技术创新，更好

地实现多方面协同创新。具体的价值如下：技术创新

可优化装备的功能特征，外观造型优化可凸显装备品

质感，涂装设计创新可增强装备的视觉魅力，交互设

计优化可提升装备的操作性，文化内涵注入可提升装

备的文化品位，谱系 DNA 塑造可提升装备的品牌价值。 

3  装备制造领域的中国式转型升级 

3.1  战略架构 

通过对装备制造领域转型升级的研究焦点进行

可视化分析输出了影响装备制造领域转型升级的国

家维度、企业维度和产品维度的三维焦点，以三维焦

点为基准提出政策驱动、需求驱动和设计驱动三维动

力因素，在动力因素的驱动下总结了不同焦点维度下

的具体战略手段，进而提出了 3 种转型模式，即产业

结构转型、企业理念转型和技术模式转型，同时以顶

层设计、因企制宜和协同创新为行动原则，最终提出

智能信息时代背景下装备制造领域中国式转型升级

的战略架构，见图 9。 

3.2  驱动因素 

1）政策驱动。结合对发达国家和发展中国家装

备制造企业的转型路径与策略的研究，国家及地方

战略驱动机制可以具化为以下 5 点：其一，地位保

障，始终把发展高端装备制造业置于国家安全的核

心保障地位；其二，机制融合，以产业成长机制为

核心，有机融合市场机制、政策干预、社会组织自

律行为，打造融合型的机制体系；其三，协同创新，

在全球化和国际化的背景下，有力地运用科技创新

资源，贯彻实施协同创新战略；其四，发展优势资

源，以国际分工深化规则为前提，带动具有国家竞

争力的发展资料与能源；其五，打造顶端优势，以

国家级团队为创新源泉，加大科研力量投入，打造

高科技技术要素的主导优势。具体的驱动手段具化

为以下 4 点：其一，重点支持新兴技术研发和综合

应用，构建智能制造体系，发展高端智能产品；其

二，引导社会热点问题的聚焦，在提高全要素生产

率的同时不断地调整产业结构和优化升级目标；其

三，促进产业体系的高质量提升，摆脱数量扩张的

现状，以突出生产要素的叠加效应为手段，降低产

业的经济成本负担，进而推动企业的融通发展 [51]；

其四，从政策角度主持服务型共享体系及平台搭建，

在实现资源利用最大化的同时促进企业服务化转型

和信息化水平的提升。 

2）需求驱动。需求驱动是基于企业维度提出的

动力因素。中国装备制造业打破了“低端锁定”的禁

锢，实现了对全球高端价值链升级的驱动因素从内

外不同的角度进行探究，企业维度的技术创新和设

计研发是内在驱动，产业需求的升级和市场需求的

扩大是外在驱动。需求升级是装备制造领域转型升

级战略的精髓。装备制造企业应以市场需求为基础，

以客户需求为方向标细分市场，展开技术、设计、

管理模式和营销策略等多维度的创新策略研究，进 
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图 9  装备制造领域中国式转型升级的战略架构 
Fig.9  Strategic framework of Chinese-style transformation and upgrading in the field of equipment manufacturing 

 

而 研 发 可 以 降 低 生 产 和 使 用 成 本 的 新 技 术 与 新产

品，提高企业的核心竞争力，积极迎战目前主流市

场中的领军企业，以期通过缔造新的市场格局改变现

有的市场结构，实现装备制造领域产业转型升级[52]。

具体表现为：第一，转变中心，以客户需求和体验

为中心取代以生产和销售为中心；第二，转变方向，

创新能力提升取缔市场供需博弈；第三，转变模式，

协同化生产模式代替全覆盖生产 [53]；第四，转变方

式，政—产—学—研合作替代闭门造车。 

3）设计驱动。产品维度的转型升级以设计为驱

动，刘永红等人[16]提出工业设计是实现我国制造业

转型升级的重要手段，具体路径表现为工业设计可

以推动产品、技术、产业结构和功能等多方位的企

业升级。设计驱动机制具体表现为设计驱动客户化 

定制、服务型制造、众包设计和协同制造实现制造

模式创新，设计驱动智能设计和智能工艺的发展、

智能装备和智能软件的研发与智能车间和智能工厂

的创建实现制造过程创新，运用合理的设计方法可

以精准地进行目标用户认知需求与产品技术特性之

间的转换，在提高认知需求满意度的同时精准匹配功

能技术特性，进而明晰产品创新设计研发的方向[54]，

通过设计力量的植入驱动产品研发创新，具体表现

为设计驱动生成和谐统一、形态饱满、经久不衰的

造型形态，增强产品的视觉稳定性与辨识性，提升

装备制造类产品的智能化水平，打造定制化设计机

制，增强用户体验性[55]。 

3.3  策略路径 

在本文所提出的战略架构基础之上，结合智能信
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息时代的时代背景，通过三维焦点和驱动因素的融合

分析，提出装备制造领域中国式转型升级的具体策略

路径。 

1）“互联网＋”与装备制造领域服务化融合。在

不断发生深刻变革的国际环境影响下，服务化成为提

升中国装备制造业在全球价值链的嵌入程度、提高出

口产品技术复杂度和质量的重要手段，通过产品升级

带动企业升级，成为装备制造业转型升级的创新策略

路径。“互联网＋”本质是传统产业经过互联网改造

后的在线化和数据化，其带来的信息处理能力为装备

制造业服务化转型提供了技术支持，转变产业内部组

织和外部营销方式是“互联网＋”促进装备制造业服

务化转型的两大途径[56]。“互联网＋”与装备制造领

域服务化融合策略的优势体现如下：一方面，互联网

催生产业生产服务性业务，提升产业的生产效率，降

低企业的业务成本，提高产品的附加价值；另一方面，

“互联网＋”为装备制造业的转型升级创造新的路径

模式，以商业模式和服务模式为代表。 

2）数据驱动的互联互通智能制造模式。新经济

增长理论指出，经济增长的内生动力是创新，创新的

力量源泉是新兴技术，新兴技术成为企业转型升级的

核心驱动要素，可以驱动企业经营创新和产品设计创

新。互联互通智能制造模式是基于新兴技术指导下的

装备制造业生产的创新模式[57]。新一轮科技革命催生

了新一代的信息技术，不断加深的产业变革促进了装

备制造业创新发展，二者正在不断地进行深度融合，

通过智能化、数字化和网络化建设，稳步构建数据驱

动的互联互通智能制造模式，提升企业生产线能力和

产业链的协同能力。我国应抓住新技术革命的发展机

遇，以智能制造为主要手段和重要驱动力量，构建数

据驱动的互联互通智能制造模式，促进制造强国建

设，实现装备制造领域高质量发展[58]。 

3）“双碳”战略下布局企业绿色转型。装备制造

领域转型升级面临着资源约束和环境规制带来的双

重压力，“双碳”战略为其带来新的机遇。“双碳”战

略着眼于工业全要素生产率的提高、生产方式的优

化、节能减排改造的深入和商业模式的创新，追求结

构调整、优化和升级的综合目标。在“双碳”战略下

布局企业绿色转型可以从根本上解决资源约束和环

境规制的影响，打造绿色环保型产业，推动企业摆脱

最初以投资建设为核心的末端污染治理方式，主动转

型为高质量、严标准的绩效考核方式。企业通过大力

发展数字技术和数字业务，加快制定绿色转型发展新

战略，实现商业模式生态化转型和商业生态数字化转

型，以体制与技术创新形成低碳、低成本发展模式及

绿色低碳投融资合作模式。 

4）工业设计驱动产品深度升级。赵元绍等人[59]

提出工业设计是辅助装备制造产品提升整体品质的

具体途径。赵可恒[60]提出工业设计导入装备制造业产

业升级的基本路径包括观念导入、造型设计、人机关

系改良、品牌创建与管理和文化引导 5 个层面。工业

设计驱动产品深度升级具体表现为：一方面，工业设

计是加强装备制造领域自主设计研发水平、提升科研

成果转化效率，实现信息化、智能化和工业化联动发

展的有效手段[61]；另一方面，通过工业设计的思维方

法建立针对装备制造类产品的人机改良创新机制、造

型设计创新手法和通用造型规则，进而提升产品的品

质，实现产品的深度升级。 

4  结语 

随着新一代信息技术的不断发展，人类社会进入

智能信息化时代，与之而来的是我国装备制造领域转

型升级的重要机遇期。本文对智能信息时代下装备制

造领域的中国式转型升级进行综述分析，通过对相关

研究成果的分析和介绍，总结了装备制造领域的发展

历程、新时代内涵和发展趋势，同时对装备制造领域

转型升级的研究焦点进行了分析综述，提出三维焦点

的概念，以现有研究为基础对三维焦点进行细致阐

述，进而提出装备制造领域的中国式转型升级战略架

构、驱动因素和策略路径，以期对我国装备制造领域

转型升级提供理论战略支持。综合而谈，目前我国装

备制造领域的发展仍面临着巨大挑战，如何实现“中

国制造”向“中国智造”的转变，需要更加深入地探

索政策植入角度、产业转型途径、技术创新方式和产

品研发方法。 
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