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摘要：目的 探讨当代包装设计中图案元素表现的发展方向，给设计实践以思考和启示，提升包装设计

质量。方法 首先对包装设计中图案元素的含义和特点进行了总结，然后探讨了图案表现的发展方向，

包含民族化、地域化、扁平化等，并结合实际作品对这些发展方向进行了具体分析。结论 图案是包装

设计的重要元素，伴随着时代发展和包装设计的变化，图案表现也呈现出了新的方向，需要设计者对此

有充分的重视，并主动顺应这些发展方向，方能保证设计的与时俱进，在当代人喜闻乐见的同时，为包

装设计的发展贡献一份自己的力量。 
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Exploration of Development Direction of Graphic Expression in  

Contemporary Packaging Design 
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ABSTRACT: This paper is to explore the development direction of graphic elements in contemporary packaging design, 

to give thoughts and inspiration to design practice, and to improve the quality of packaging design. Firstly, the meaning 

and characteristics of graphic elements in packaging design were summarized, and then the development direction of 

graphic expression was discussed, including nationalization, regionalization, flattening, etc., and these development di-

rections were specifically analyzed in combination with practical works. Graphics is an important element of packaging 

design. With the development of the times and the changes of packaging design, graphic performance also presents a new 

direction, which requires designers to pay full attention to and actively comply with these development directions, so as to 

ensure that the design keeps pace with the times and contribute to the development of packaging design while being loved 

by contemporary people. 

KEY WORDS: packaging design; graphic performance; development direction 

“图案是二维空间内，用线条和轮廓勾勒出的空

间形状，与色彩、文字一起，组成了视觉传达设计的

三要素。”[1]具体到包装设计而言，著名设计师马蒂

斯曾说过：“相比对文字说明和色彩渲染，图案才能

够 直观地传递设计信息”，一语道出了图案的价值

和意义。而图案之所以有难以替代的作用，是因为图

案具有实用性和艺术性两个特点。首先是实用性。长

期以来，伴随着人类文明的发展，已经形成了一套通

用的图案语言体系。很多时候不用文字解释或色彩渲

染，只需要一个图案，就可以传递出被全世界、各民

族普遍认同的信息。这一点在包装设计上体现得尤为

明显，以图案的形式对产品的功能、使用方法等进行

介绍，达到言简意赅、形象生动的良好效果。其次是

艺术性。“图案包含点、线、面三种元素，这三种元

素之间变化万千的组合，可以呈现出丰富多彩的视觉

效果，给人们带来不同的审美体验。”[2]因此图案一
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直都是包装设计中的一个重点。而且近年来，人类社

会已经进入了视觉图像时代，各种视觉信息已经给人

们带来了严重的审美疲劳。也正是在这种背景下，图

案的优势得到了充分体现，通过图案创新，可以在第

一时间内引起观众的兴趣，继而产生对产品的认同。

基于上述两个特点，在当代包装设计中，图案元素也得

到了设计者的充分重视，并呈现出了全新的发展方向。 

1  民族化方向 

一方面，“进入新世纪后，世界文化多元化发展

趋势已经愈加鲜明，民族文化的价值和意义得到了凸

显”[3]；另一方面，有越来越多的产品纷纷走出国门，

在世界市场上进行销售。图案作为包装设计中一种无

声的语言，其作用和价值也得到了凸显。很多时候，

一个简单的图案运用，不仅能够表明产品的性质、功

能、特点等，更能够展示出民族化风格，彰显出文化

自信。 

这一点早在百年前便得到了印证。民国时期，上

海著名的“万利”牌香水曾在国际设计展上获得过大

奖，一个重要原因就在于其对民族化图案的运用。当

其他香水品牌纷纷采用英文表示西方油画、风景画

时，“万历”牌香水却另辟蹊径，采用了汉字“囍”

字作为主要的包装图案。这个笔画繁多又有着美好寓

意的图案，既充分引起了外国观众的兴趣，又传递出

了美好的寓意。“而且其以阳刻的形式分列在瓶身两

侧，还起到了防滑的作用。”[4]近年来，世界各地的

经济、文化交融更加密切，让图案成为产品的代言人

并彰显出民族风格，更是成为了中国设计者的共识。

如近年来的月饼包装。中秋节是中华民族的传统节

日，互赠月饼则是这个节日的习俗。每年的中秋节都

堪称是一场包装设计展示会。从 近几年的包装设计

来看，设计者们开始将一些传统文化图案运用其中，

如嫦娥、月亮、龙凤纹样等，而且并不是直观展示出

来，而是需要使用者亲自动手去完成。如著名糕点品

牌稻香园设计的一款月饼中，采用了抽拉的方式，消

费者将盒子缓缓拉出后，一幅彩云追月图就缓缓地展

现在人们的面前，带给了人们趣味化的感受。可以预

见，民族化的图案表现，将是包装设计图案表现的重

要发展方向，“这种民族的文化渊源和文化心理结构，

可以与消费者产生一种与生俱来的亲近性，获得潜意

识的认同。”[5]同时，又因为民族化的图案在造型和

寓意方面都是独一无二的，也可以充分引起外国观众

的兴趣，获得越是民族的，越是世界的良好效果。 

2  地域化方向  

近年来，伴随着物质生产的极大丰富，涌现出了

一大批富含地域特色的产品。“包含旅游纪念品、地

方文化创意礼品等。”[6]对于这些产品而言，地域特

色是它们 大的卖点，因此在包装设计中，也自然少

不了对地方代表性图案样式的运用。具体而言，主要

包含直接运用和变形运用两种形式。 

首先是直接运用。直接运用顾名思义，就是将地

方文化中 具特色的图案直接运用于包装设计中。以

湘西花瑶为例，湖南西南部的大山深处，有一支仅两

万人的古老部族——花瑶，作为瑶族的一个分支，他

们以服饰艳丽而著称，故名“花瑶”。其服饰上的图

案采用了观物取像的方法，通过对表现对象的观察

后，抽象表达为一种纹理。分为动物类、植物类、历

史传说类和日常生活类四种。在近年来出品的花瑶旅

游纪念品中，如帽饰、玩偶、织锦等，全部采用了花

瑶服饰纹样作为装饰。“这些纹样色彩艳丽，造型丰

富，集中展示着花瑶的审美特色，成为了花瑶系列产

品的名片。”[7]其次是变形运用。变形运用是指对原

有的图案进行抽象、夸张等方面的变化，使之既可以

保留图案的本意，又能够与色彩、文字有机搭配，带

给人们新的视觉审美体验。以安徽六安瓜片的包装为

例，六安瓜片是安徽 具特色的茶叶品种之一，为了

体现出这种地域特色，设计者在外包装上，使用抽象

的线条勾出了著名的徽派建筑的轮廓，消费者看到平

顶尖角的造型，就立刻联想到了这款茶叶是来自安徽

的。因此如何从地域文化中挖掘和提炼有特色的图案

样式，也是当代包装设计图案表现的新方向。要想实

现这种效果，则需要设计者把握两个方面的原则。首

先是典型性原则。“设计者所选择的图案样式，一定

是地方文化中 具特色、 有代表性的，有着极高的

辨识度，可以同类产品形成鲜明的区分，否则就失去

了运用的基本意义。”[8]其次是创新性原则。要在充

分保留原有图案特色的同时，根据时代发展进行适当

的改造和创新，使之可以为当代人看得懂，喜欢看，

使传统文化在当代得到新的发展与传承。 后是互动

性原则。为了使富含地域特色图案的艺术价值得到

大化发挥，应主动与消费者互动，对此可以在开启方

式、组合方式等方面做文章，给消费者提供机会参与

进来，并在这个参与的过程中实现文化体验和认同。 

3  扁平化方向  

新世纪以来，“伴随着视觉传达艺术的飞速发展，

人类社会已经进入了图像时代，各类视频、图案信息

扑面而至，让生活和工作节奏不断加快的现代人感到

了严重的审美疲劳。”[9]在这种背景下，扁平化的图

案设计理念应运而生。其是指“在图案设计过程中，

在二维范围内，摒弃渐变、高光、阴影等各种手法，

仅使用 简单的线条勾勒，给人以更加简约的视觉效

果，继而符合人们信息直观化的审美需要。”[10]具体

到包装设计而言，“消费者一度对那些包装过度，甚

至实物和包装不符的产品感到了厌烦，而是希望在
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短时间内，以直观的形式了解产品的性质、特点、数

量等。”[11]因此扁平化风格的图案已经成为了包装设

计中的 常见的形式之一。以台湾普利莫饮料的包装

为例，饮料本身是一种液体，设计者为了突出这种属

性，采用了从瓶盖溢出后流到瓶身的图案形式，覆盖

了瓶身的上半部，让人一看就知道这是一瓶饮料，而

且瓶盖都难以关住它的美味。在此基础上，又用不同

的颜色代表不同的口味，如褐色代表咖啡味、黄色代

表柠檬味等。又如新锐品牌“良物集”，这是一个旨

在“寻觅质朴良物和心境”的品牌，曾推出过一款大

米系列。包含天津小站稻米、增城丝苗米、宁夏珍珠

米和苏州软香米等，每一款大米的包装设计都采用了

扁平化风格。以“苏州软香米”为例，苏州自古便是

鱼米之乡，日照充足，水资源丰富，而且还是一座历

史文化名城。面对丰富的表达信息，设计者采用了“搭

积木”的手法，按照苏州大米两头尖的外形特点，将

图案设计为三角形，这也是苏州园林建筑 常见的造

型。 下层是苏州的京杭大运河，河流上方是一望无

际的稻田和著名的拙政园， 上方则是著名的夜半钟

声到客船的寒山寺，直观而形象地表现出了大米的产

地、特点等 重要的信息。可见，扁平化的图案设计，

“可以起到扩大消费群体、表达直观清晰、便于文化

传播等多重积极作用。”[12]也是今后包装设计图案表

现的重要方向之一。 

4  创意化方向 

在当代，视觉图像艺术的繁荣与发展，也从客观

上导致了同质化现象的出现，那些平淡无奇的设计已

经很难再引起观众的兴趣。“只有那些有创意的、别

出心裁的作品才能让观众停下匆匆的脚步，耐心细致

的观看。”[13-16]因此很多设计者都在推陈出新方面做

文章，使创意化也成为了当代艺术设计发展的新方

向。具体到包装设计而言，各种创意表现也是层出不

穷。如著名电脑处理器品牌在 2018 年发布的一款新

型处理器的包装中，改变了以往简单标注各种参数的

方式，而是使用了一个简约化图案。在一个二维空间

里，五只席地而坐的小猫依次排开。仔细观看后发现，

图案中并非全部是小猫，而是有一只小老虎。这就使

原来的秩序感和规律感被打破。人们不禁要思考这样

做的用意。联系到 AMD 产品的性质后就会恍然大悟。

电脑处理器要快速、强劲，画面中的这种小老虎正是

AMD 品牌，而小猫则是其他同类品牌。其成功之处

在于先激发起了观众的兴趣和好奇心，然后再认真观

察和思考，并在这个过程中获得对产品信息和特点的

了解。又如“合”系列糖果包装设计，因为糖果口味

较多，所以该产品都是成套销售的。针对这一特点，

设计者对外表进行了统一化设计，虽然整个包装更像

是卡通人物的造型，头上戴着印有品牌标志的帽子，

但是卡通人物的肚子部分却是透明的，分别装着不同

口味的糖果，给人们的感觉更像是一大家子在其乐融

融地吃饭，观众也可以一眼分辨糖果的口味。当这些

产品排列在一起的时候，既整齐划一，又不失单调，

使设计的趣味性和互动性得到了有效的提升。观众有

了这种感觉，自然也就有了购买的欲望。可以预见，

“在当代包装设计中，创意图案的价值是无限的，其

不仅可以给观众带来视觉上的愉悦和惊喜，同时也可

以获得与观众心灵上的沟通，让观众对产品产生发自

内心的认同。”[17-18] 

5  结语  

自包装设计诞生以来，图案便一直是其中的重要

元素，不仅起到了相应的解释和说明作用，更对包装

设计的整体风格起到了重要影响。近年来，伴随着时

代发展和包装设计本身的丰富，图案表现也更加多元

化，朝着新的方向发展。对此需要得到设计者的充分

重视，这些新方向的出现绝非毫无来由的，而是多重

因素下共同作用的结果。要求设计者有意识地朝着这

些方向靠拢，并以个性化的方式进行创新表现，方能

保证作品的与时俱进，使图案元素的价值和意义得到

大化的发挥。 
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