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摘要：目的 探索视觉传达设计中的情感理念的表现方式。方法 视觉传达设计承载着信息传递、情感交

互等功能，发展至今已然走进了社会生活的各个角落，成为一个热门领域。将视觉传达设计作为研究对

象，从最基本的概念着手，引出其所遵循的基本原则，发现情感理念的融入和凸显对视觉传达设计的积

极作用，并提出情感融入的诸多可能性，列举出趣味性、完整性、独特性等方面的价值表现，最后从设

计形式和设计方法两个方面分别就两者的融合路径展开探讨，以期能够得出更加合理的融合应用方式。

结论 情感层面的表现语言与当代人的内心需求相契合，是人们内心真实想法的形象表达，其与视觉传

达设计的组合能够促成美妙新颖的视觉体验，令受众在细品之后获得妙趣体验。 
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The Application of Emotional Concept in Visual Communication Design 
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ABSTRACT: The paper aims to explore the expression way of emotional concept in visual communication design. Visual 

communication design, bearing the functions of information transmission and emotional interaction, has entered every 

corner of social life and become a hot field. Visual communication design as the research object, this paper starts from the 

basic concept, introduces the basic principles it follows, discovers the integration of emotional concept and highlights its 

positive role on visual communication design, proposes many possibilities of  the emotion integration, enumerates the 

value performance of interestingness, integrity and uniqueness, and finally respectively from two aspects of design form 

and design method discusses the fusion of the two paths to draw a more reasonable way of integration application. The 

expression language at the emotional level is consistent with the inner needs of contemporary people, and it is the image 

expression of people's true inner thoughts. The combination of the expression language and visual communication design 

can promote wonderful and novel visual experience, so that the audience can get interesting experience after tasting. 
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视觉传达设计主要以绘画或商业广告的形式呈

现，旨在以可视的行为传播特定事物，并产生一定的

受众影响。这样一种设计形式对视觉符号有着较高的

需求，无论是电视、电影、摄影还是音乐等都是有着

极大应用意义的视觉符号类型 [1]。受时代发展的影

响，情感因素凭借自身的优势逐渐成为重要的应用方

向，并与许多艺术形式有着千丝万缕的联系。可以说，

情感的强化在对表达对象的形象展示上有着突出优

势，其所拥有的能量远大于单调地强调文字和图片等

视觉上的凸显，更能够突破地域和民族的障碍，成为

一种无国界的语言，进一步催发视觉传达设计艺术效

果的提升[2]。在时代的发展和自身技术的进步中，视

觉传达设计有了更加广阔的表现空间，它在具备极强

形象性的同时，超越了人们肉眼的可视范围，也让一

些原本抽象的事物变得具体可信，且具备一定的艺术

性，这也在很大程度上得益于情感的丰富和强化。由
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此，将情感理念与视觉传达设计融合在一起，势必会

碰撞出更多的艺术火花，带来更加绚丽的视觉盛宴。 

1  视觉传达设计概述 

视觉传达设计主要将视觉形象传达到人们的视

觉感官上，与受众互动，获得受众理解，从而促成人

与人之间的良好沟通，可以说它是一种看得见的艺

术。在广告设计、企业形象设计、标志设计、报纸杂

志等诸多领域，优秀的设计作品总是能够有效地传递

信息，同时给受众以美好的艺术享受[3]。这得益于视

觉传达设计中的几大原则。 

1）美的展现。视觉传达设计中，设计者常从大

众的审美观着手，借助图形的变化和夸张的设计去凸

显创设之美，还会通过文字和色彩等来进行构图的优

化设计，以更加贴合大众审美观的形式去展现美，从

而更突出作品的审美特点[4]。 

2）综合性应用。视觉传达设计的目标实现常需

要借助多种方式，需要设计者综合考虑，联系各个要

素之间的契合点，在灵活应用的同时实现一种综合性

表达，从而更好地展现艺术魅力，提升设计品质。 

3）突出人性化。以人性化为设计元素是满足受

众基本审美需求和更好审美追求的有效途径，因此在

视觉传达设计中，设计者应遵循人性化元素，对个体

进行尊重，尽可能地满足不同受众的需要，以便让受

众更好地接受作品的传播理念[5]。 

4）强调创新。只有在传统的设计模式中大胆突

破，进行符合自身实际的艺术创新，才能更好地赋予作

品以新意和创造性，这也是视觉传达设计的基本原则。 

2  情感理念融于视觉传达设计的作用 

将情感融于视觉传达设计的优点有目共睹，并在

实践中不断被验证和肯定，若将情感的升华与视觉传

达设计巧妙结合，形成互补优势，打造更加完整而独

特的视觉形象，必定可以带来更加完美的艺术效果[6]。

从情感因素对视觉传达设计的积极作用方面分析，笔

者认为主要体现在完整性、趣味性和创新性的加强 3

个方面，具体如下。 

1）更趋完整。情感理念强调作品与人类情感的

融合，旨在促使作品变得更加生动完整，富有生命活

力。这样一种理念若能够进一步完善视觉传达设计作

品，使其更加完整，必定可以帮助设计师更加协调地

对画面进行处理，对主题进行强化，促成作品的层次

更加丰富、表达更加完善[7]。比如，在广告设计中，

设计师可以将背景图与主图进行艺术处理，在关照整

体的同时强化视觉张力，使两者更加匹配，从而将所

要表达的信息更加完整、直观地表现出来。 

2）更富趣味。传统的视觉传达作品中，风格类

似的情况越来越多，使受众的视觉审美出现疲劳。情

感理念的融入，让本就丰富多彩的表达元素和视觉传

达特性有了更大的施展才能之地。比如，可以与手绘

表现形式结合，让原本单调的图片元素变得充满感情

色彩，甚至与其中的各种元素进行互动，如此便可以

将原本单一的风格进行丰富，实现趣味化的艺术表达。 

3）更显独特。创新是时代的主题。对情感的融

入方式而言，不同的构图、色调、点 都能使画面风

格在瞬间发生转变，这不仅能够给设计者以巧思，还

能赋予作品更加独特而强烈的视觉表达力，从而给观

者很大的视觉冲击力和感染力[8]。 

3  情感理念在视觉传达设计中的融入路径 

情感理念融于视觉传达设计并不盲目，也不过于

追求新奇，而是一种科学合理的创新[9]。只要能够从

外到内、从延续到创新，不断进行着良性的互动，让

各自有效的因素作用于视觉传达设计之中，便有实现

更加长远发展的可能。笔者认为，情感理念融入视觉

传达设计可以从以下方面着手。 

3.1  形式的融入 

在一定程度上，视觉传达设计与情感因素有着紧

密的联系，甚至在某些方面存在不可分割的关系[10]。

在视觉传达设计中，强调的是实现一种交流，这种交

流是设计者、作品和受众之间的情感沟通，正是这种

沟通成就了设计本身。设计者在设计作品时将情感融

入作品，赋予了作品生命，这种情感难以言说，更难以

衡量，必须通过受众的视觉和内心去体会和感受，让

这种情感有更好的依附载体，以保证互动的顺利实现。 

首先，从视觉传达作品的形象看，视觉图形、图

像占据着重要位置，且这些元素多是通过各种输入设

施捕捉画面而出现的数字图形。情感因素在视觉传达

设计作品的形象上多表现突出，其借助细节之处光影

冷暖的对比和变换，可以呈现出不同的画面感和质

感，甚至更加丰富的细节处理，是视觉传达设计作品的

点睛之笔，可以让整体的情感基调更加和谐和突出[11]。

比如，在招贴设计中，设计师可以动态化地处理表现

对象，以突出情感的艺术张力。一则以土豆为主要表

现对象的招贴设计就对情感升华做了新的尝试，设计

师对土豆进行了中间镂空、切面上色等形式的处理，

让整个视觉对象的展现更加直观，更具情感号召力，

也让消费者在基础视觉层面更加直接地感受到其强

烈的视觉吸引力，从而以更强烈的视觉效果和情感基

调抓住受众的心理，见图 1。 

然后，从视觉传达作品的色彩看，它是受众通过

作品对事物进行感知的关键，也是传递信息、情感的

重要途径。一直以来，视觉传达设计都对色彩有着突

出的应用，以暖色系设计食品包装、以绿色代表健康

环保等都很有代表性。这些色彩元素在色、光、影的

交织中实现了自身的价值，也让视觉传达设计实现了 
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图 1  招贴设计·土豆 
Fig.1 Poster design: Potato 

 
更多的视觉效果。设计者在视觉传达设计过程中，可

以融入一定的情感，采用不同角度的光线，让色彩呈

现出变幻的美感，从而打造出个性化的视觉图像，营

造艺术氛围和情调，借此表现语言为视觉传达设计作

品更好地传达主题和内涵。 

最后，从视觉传达作品的版式看，其中的文字、

图形、图像、色彩的组合正是关键。空间的划分、画

面的统一、稀疏粗细的安排等，都是整个版式设计中

需要科学规划的内容[12]。情感理念同样强调给视觉传

达设计带来版式效果的升华，如将摄影图片置于画面

正中，凸显重要性，能够帮助受众更好地区分强弱主

次，必要时，设计者还可以对摄影元素进行艺术布置，

遵循先整体后局部、先静后动等形式进行艺术化改造

和表达，如此还能让受众从中感受一种情感的指引，

并逐渐在引导下进入深层的情感世界，体验更加深刻

的艺术境界。 

3.2  方法的升级 

在视觉传达设计中融入情感艺术，借助各种情感

元素信息去呈现更加强烈的视觉张力，是值得肯定的

方式，但具体的应用方法如何值得商榷和进一步探

究。作为设计者，应具备发现美的知觉和纯熟的技法[13]。

因此，设计方法的升级是设计者必须思考的重要方面。 

情感的融入本无定法，贵在得法。在视觉传达设

计中，情感的凸显并没有单一的应用方法，只要能够

灵活地进行视觉效果的放大和强化，就可以与多种艺

术手法相配合。蒙太奇技术就是实现情感升华的有效

途径，这一技术形式将视觉传达作品的构图和空间分

割，以图形、字体的方向动感进行变化，以超越时空

的艺术合成表现强烈的视觉张力。这样的作品将设计

师个人的风格和视觉传达功能完美结合，达到了视觉

的平衡。另外，设计师不必执着于特定的规律，结合

实际进行疏密的灵活安排和文字的规律排列，抑或时

高时低、忽左忽右地安排，都是可取的。这样灵活的

设计手法与情感的升华同步提升，成为设计师十分看

好并乐于实践的重要方向。总体来看，只要能够为视

觉传达设计提供更加强大的支撑，更好地展现对象信

息、传递情感，而不致散乱，便是可为之法，但需要

设计者的深刻理解和灵活把握。 

4  结语 

视觉传达设计的多年发展，已经让自身有了更高

的要求，不再受限于平面设计，甚至开始了三维领域

的艺术拓展。但无论如何发展，其始终是为大众服务

的，只有符合大众的审美需求，才能在激烈的竞争中

占据一席之地[15]。情感的融入与强化对视觉传达设计

有着很强的艺术指导性，能够丰富视觉传达作品的设

计形式和方法，为设计师提供更多的方向和灵感。设

计师需要将情感因素和相应的设计手法进行巧妙地

融合，使其之优点为己所用，并结合实际需求进行创

新，让视觉传达作品更加完整、更加新奇，也更加富

有趣味性。无论是形象、色彩、版式等形式语言，还

是各种技术方法，只要能为视觉传达设计带来更多良

性的艺术可能，就是值得肯定和推广的。只有不断进

行创新和丰富，才能让视觉传达作品实现更好的艺术

效果，为受众带来更加美好的审美体验。 
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