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摘要：目的 为了促进社会的全面发展、提升我国广大农村的发展速度，党中央提出了乡村振兴战略。

在乡村振兴战略背景下，如何有效推动农村经济的健康发展是各方面重点关注的问题。方法 农村经济

的发展大部分依赖于特色农产品生产、加工与销售产生的经济效益。因此为了充分提升农村经济的发展

速度，应大力发展地方特色农产品种植与销售。结果 在此过程中，独具匠心的特色农产品包装设计不

仅能够吸引广大消费者的注意力，还能够增强消费者的情感体验。结论 因此在特色农产品包装设计过

程中，不仅要进行思维创新，构建特色农产品品牌意识，还应当充分融入地方特色文化元素，从而形成

具有地方文化特色的产品包装设计，提升特色农产品市场经济效益，助力乡村振兴。 
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Packaging Design of Characteristic Agricultural Products under  

the Rural Revitalization Strategy 

HE Zhu-ming 
(Sichuan Engineering Technical College, Sichuan Deyang 618000, China) 

ABSTRACT: In order to promote the all-round development of society and accelerate the development speed of China's 

vast rural areas, the Party Central Committee put forward the Rural Revitalization Strategy. In the context of the Rural 

Revitalization Strategy, how to effectively promote the healthy development of rural economy is a focus of all aspects. 

The development of rural economy mostly depends on the economic benefits produced by the production, processing and 

sales of characteristic agricultural products. Therefore, to accelerate the development of rural economy, the planting and 

sales of local characteristic agricultural products should be developed with great efforts. In this process, the unique pack-

aging design of characteristic agricultural products can not only attract the attention of consumers, but also enhance con-

sumers' emotional experience. Therefore, in packaging design of characteristic agricultural products, we should not only 

innovate in thinking and build brand awareness of characteristic agricultural products, but also fully integrate local char-

acteristic cultural elements, so as to form product packaging design with local cultural characteristics, improve the eco-

nomic benefits of characteristic agricultural product market and help rural revitalization. 
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在乡村振兴战略背景下，发挥农产品种植与销售
优势，提升乡村经济发展速度，是现阶段乡村发展的
关键目标。在特色农产品销售过程中，产品包装设计
直接影响着广大消费者的购买意愿[1]。因此，分析和
研究特色农产品包装设计，助力乡村振兴，是设计人
员应当考虑的重要问题。 

1  包装设计的时代发展背景 

自 20 世纪我国改革开放以来，我国各种产品的

包装设计正在不断发展与创新。随着我国社会经济的

飞速发展，受各种商品货物进出口量的逐渐提升、城



第 44 卷  第 14 期 何烛明：乡村振兴战略下特色农产品包装设计研究 317 

 

镇化建设水平的飞速发展、网络购物模式的日渐强大

以及产品设计公司数量的大幅度增加等众多因素的

影响与促进，我国商品包装设计质量与设计水平都得

到了多方面的提升。随着乡村振兴战略的逐步实施，

截至 2019 年我国大部分乡村地区都修建了水泥公

路，达到了村村通公路的国家政策标准，为进一步促

使更多的青年民众回乡创业打下了坚实的基础[2]。在

我国农业部门的扶持与指导下，农产品种植业得到了

飞速的发展。农产品种植与经营销售不仅完全符合乡

风文明、产业兴旺、生态宜居、生活富裕的国家战略

总体要求，更符合生态发展以及时代健康发展的整体

消费需求新模式。在乡村振兴战略的背景下，乡村经

济发展迎来了前所未有的大好时机。随着丰富多样的

特色农产品的不断种植与收获，特色农产品包装与设

计逐渐受到各方面的广泛关注，为进一步拓展农产品

市场，奠定了良好的基础。 

2  乡村振兴战略背景下特色农产品包装设

计种类和情况分析 

2.1  乡村旅游中的特殊农产品包装设计 

随着社会经济的不断发展，我国城镇居民的生活

水平得到了飞速的提升，带动了乡村旅游的进一步发

展。大量城市居民会选择在节假日到周边乡村进行游

玩，当地特色农产品以其独特的自然优势吸引了广大

城镇游客的关注，例如特色农产品价格公道、无公害、

纯天然等，促使众多城镇游客争相购买。现阶段，此

类乡村农产品大多数还没有进行特定的专业设计与

包装，在经营过程中通常采用塑料袋或纸箱进行简易

的捆绑或盛装，甚至有时候还会用其他产品使用后的

外包装进行盛装。尤其在我国一些偏远的城市，普遍

存在着农产品包装重复使用以及交叉使用的现象，由

于部分农村种植户缺乏资金，而且缺乏专业的品牌概

念，所使用的农产品外包装并没有搭载明确的产品信

息[3]。与此同时，部分地区对农产品包装的需求量相

对较低，还缺乏相应的农产品包装设计意识。 

“行到水穷处，坐看云起时。”自古以来我国城镇

居民就有对大自然生活的深切向往以及对大自然深

切热爱的情怀。在如今乡村振兴战略的不断实施之

下，乡村旅游项目也紧跟时代发展的步伐推陈出新，

努力吸引城镇广大游客。在此背景下拓宽了特色农产

品销售的市场和途径。我国地域面积辽阔，种植产业

的不断发展，促使各种各样的农产品被销售到城市当

中，从而形成了特色农产品销售产业链。现阶段农产

品终端销售分成以下几种形式：一是农产品种植户自

行到城镇进行摆摊销售，将自己种植的各种农产品运

送到各个城镇社区附近，以摊位销售的模式进行经

营，此类特色农产品在通常情况下采用简易的塑料袋

或是牛皮纸袋进行简单包装，虽然外包装具备基本的

使用功能，还印刷了相应的产品介绍信息，但是缺乏

一定的美感设计；二是社区特色农产品店面销售模

式，有部分特色农产品被统一用简易纸箱进行包装，

并进入城镇社区中的精品店面进行零售，但销售价格

相对较高，造成实际销售量比较小；三是菜贩子采用

大批量的采购模式，进行简单捆绑或用大纸箱进行装

载，运输到城镇蔬菜批发市场进行销售，随后菜市场

摊贩将蔬菜分散到各个小型菜市场进行零售，当城市

居民购买时，通常采用简易的塑料袋，没有针对性的

包装与设计[4]。 

2.2  网络电商销售途径中的农产品包装分析 

随着信息化技术的飞速发展，农产品销售也逐渐

融入了电子商务销售模式。在此背景下逐渐发展出了

微商以及网络销售的农产品终端销售模式。在此种模

式下销售的农产品，通常都会采用专用的纸箱或者纸

盒进行包装，外包装中还印刷有特色的产品设计图

案，从而达到视觉美化的效果。随着农产品购买模式

的转变，消费者所依据的购买决策点也在发生着相应

的转变，使农产品从售前包装设计逐步转变到售后包

装设计模式[5]。在传统的线下农产品购买模式中，人

们将产品外包装上的印刷信息作为消费依据。而在网

络平台销售模式当中，消费者更加注重分析购买群体

的实际评价以及自身对产品的合理认知来判断此产

品是否符合自己的购买欲望。在网络平台销售模式

下，消费者往往采用的是线上观看图片或视频、线下

收货才能见到产品实物的消费模式。在此过程中，包

装所起到的重要作用就是保护产品在实际运输过程

中不会发生损坏。在一些消费者经常使用的网络购物

平台中，例如京东、淘宝、拼多多等，用户的真实评

价已经发展成为影响消费者购物的关键因素。网络销

售平台产品终端的陈列模式从多到少、从单一到趣

味性的多形态组合形式，从密集到稀疏，产品包装

展示的竞争环境也在发生着相应的转变。产品运输

物流从传统的点到点的集中模式发展到网络销售的

分散模式，提升了对包装保护功能、包装材料的绿色

环保以及材料再生性能的要求。因此，在乡村振兴战

略背景下，特色农产品包装设计需要兼顾各个方面的

要求标准[6]。 

3  乡村振兴战略背景下提升特色农产品包

装设计的重要目的 

现阶段，在乡村振兴战略背景下，将农产品经营

销售作为农村经济振兴的主要途径是各级地方政府

贯彻落实乡村振兴战略、振兴农村经济的基本手段。

在充分确保地方特色农产品质量过硬、产量提升的基

础之上，有效提升特色农产品的实际包装与设计水平，

细化特色农产品包装设计，不仅可以有效凸显地方特

色文化，还能够有效促进农村经济的发展与振兴[7]。
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在乡村振兴战略背景下，提升特色农产品包装设计水

平有以下几方面的重要目的：首先，可以有效推动广

大消费者加强对地方特色农产品的认知，提升实际需

求量。为了充分扩大特色农产品的知名度与影响力，

提升广大消费者的合理认知，就应当先从特色农产品

的包装与设计着手，通过不断创新与研发特色农产品

的外部包装与设计，有效加强广大消费者对特色农产

品的认知程度，构建起广大消费者对特色农产品认知

与了解的桥梁，促使地方特色农产品包装设计不仅符

合广大消费者的视觉审美需求，还完全符合自身的生

产特点以及生产品质，并在此基础之上能够紧跟时代

发展的设计步伐，能够将地方特色文化进行有效传

播，从而充分提升广大消费者的实际购买欲望，进而

提升特色农产品的实际销售总量。其次，提升特色农

产品的实际附加值，特色农产品与普通农产品相比较

来讲，除了在自身特质以及质量等方面具备一定的优

势之外，相应的配套包装设计也为其拓展销售市场提

供了重要的依据和机遇。因此可以通过不断完善与创

新特色农产品包装设计，构建具备地方文化特色的品

牌价值理念，进一步推动地方人文与历史元素的广泛

传播。与此同时，地方特色农产品包装设计能够充分

提高地方特色农产品的实际附加值，从而提升自身的

实际市场竞争力，扩大地方特色农产品的影响范围，

为地方农村经济的健康发展增添动力。最后，助力地

方特色农业经济健康、迅速发展。作为农业生产大国，

充分实现社会主义共同富裕的奋斗目标，促进特色农

产品经济的健康发展，是现阶段乡村振兴战略的必经

之路。通过分析与研究地方农业经济健康、可持续发

展的情况可知，必须有效提升整体地方特色农产品的

质量与水平[8]。因此，应当重视地方特色农产品的包

装设计。通过对地方特色农产品进行有效的包装与设

计，进一步对地方特色文化进行拓展传播，全面促进

地方农业经济健康、可持续发展，构建地方经济发展

特色。 

4  乡村振兴战略背景下提升特色农产品设

计的相关对策 

4.1  深度挖掘地方文化特色，构建具备地方特色的

农产品品牌形象 

具备地方文化特色的特殊农产品包装设计因其

自身的地域性文化视觉特点，一方面可以充分激发广

大消费者对乡土文化情节的思想共鸣，另一方面还能

有效提升广大消费者对地方特色农产品产生的认同

感，从而有效塑造出具备地方特点的农产品品牌形

象。由于我国地域辽阔，地域差异性明显，各地区受

自然环境以及历史因素的共同影响，形成了具备地方

特色的人文风景、人文民俗等多种类的地域文化。在

地方特色农产品包装与设计的过程中，充分挖掘地方

文化特色，提炼和重组地方特色文化元素，有效结合

现代的视觉审美特点，在充分融入地方特色农产品的

设计与包装过程中，促进地方特色农产品外包装更具

地方文化艺术感，提升视觉影响力[9]。例如，盘锦大

米和阳澄湖大闸蟹的外包装，充分展示出地方文化特

色，吸引了广大消费者的注意力，有效增进了与广大

消费者的情感交流，为地方品牌构建了一定的附加价

值。构建具备地方特色的农产品品牌形象，促使地方

特色农产品形成重要的品牌价值，充分提升地方特色

农产品的吸引力与识别度，传播地域特色文化，从而

有效增加地方特色农产品的实际附加值，助力乡村振

兴事业可持续发展。 

4.2  创新改变特色农产品包装形式，有效提高广大

消费者的实际体验感 

随着乡村振兴战略的稳步实施，在提升特色农产

品外包装设计方面不能一味地重视创新视觉效果，还

应当创新特色农产品外包装的功能结构。因此，在重

视特色农产品外包装视觉美感的基础之上，应当对农

产品在运输和储存方面的实际使用功能进行着重分

析与研究，从而进行针对性的规划与定位。在实际的

包装设计过程中应遵循绿色环保的基本原则，充分利

用包装原材料的工艺特性与自身结构特点来有效提

升特色农产品外包装结构的合理性与实用性，在采用

减量化商品包装模式的基础之上合理利用原材料，避

免资源浪费现象的发生[10]。为了充分提升地方特色农

产品给广大消费者带来的情感体验，包装设计作为产

品视觉体验的实际载体，还能够在设计的过程中有效

结合先进的信息技术，例如 AR 技术、智能材料以及

数字技术等，引导消费者通过扫描外包装上的特点图

案或是二维码，进一步掌握与了解地方特色农产品的

详细信息。例如西湖龙井茶叶的外包装上印刷有相应

的二维码，当消费者用微信扫描时，就能够详细了解

茶叶的生产基地、生长过程以及制作过程等信息，在

充分提升广大消费者与特色农产品的互动体验感的

基础之上，有效推动了消费者与特色农产品之间的情

感交流。在乡村振兴背景下，对地方特色农产品的包

装设计进行科学、合理的创新，不仅能够给广大消费

者带来视觉、触觉、听觉、味觉以及嗅觉等多方面的

切身体验感，还能够充分提升地方特色农产品的影响

范围以及影响力[11]。 

4.3  在特色农产品包装中融入地方文化，提升全民

文化自信意识 

国家主席习近平同志曾经指出，乡村振兴战略的

逐步实施，不仅要塑形，还必须铸魂。我国悠久的传

统文化大部分是依靠农村这个重要载体才得以广泛

继承与发扬的[12]。农村是广大社会群众的精神家园和

心灵归宿，更是建设乡村文化的关键核心。乡村文化

不仅是构建乡村文明的基本内容，更是乡村振兴战略 
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的根本与灵魂。因此在乡村振兴战略背景下，需要在

特色农产品包装设计过程中充分融入乡村景观文化、

农耕文化以及各种乡村民俗等多样化乡村特色文化

内容，在设计构思中结合系列包装设计理念，在充分

提升特色农产品包装外观视觉形象的基础上，提高产

品包装外观设计的内涵与层次。与此同时还需要在乡

村振兴战略实施过程中有效保护乡村本土文化，弘扬

与传承乡村文化精神，进而有效提升全民乡村文化自

信意识。 

4.4  在特色农产品包装设计过程中采用绿色环保型

原材料 

在乡村振兴战略背景下，特色农产品包装设计的

关键环节是将设计元素与产品外包装造型进行充分

融合，在此过程中应当重视合理利用与选取产品包装

材料。随着社会的飞速发展，人们的环保意识逐渐提

升，因此在特色农产品包装设计过程中，更应当增强

绿色环保意识[13]。可以选取可降解材料、再生材料、

可食性材料、可循环利用材料以及纸质材料等，从而

在特色农产品包装设计过程中提升环保意识，满足消

费者的环保消费需求。 

5  结语 

综上所述，在现阶段乡村振兴背景下，为了有效

促进特色农产品的影响范围不断扩大，在包装设计过

程中应当构建特色品牌文化，在追求视觉审美的同

时，注重消费者的情感体验，从而设计出能够提升特

色农产品销量的作品。 
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